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1 APRESENTACAO

O Projeto Pedagdgico do Curso de Jornalismo é resultado das discussdes na comunidade
académica ap0Os a publicacdo das Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de
Jornalismo, pela Resolugdo n? 1 de 27 de setembro de 2013 do MEC. Desde entdo,
docentes, técnicos, discentes, egressos e comunidades ndo académicas foram convidados
para repensar o curso diante dos desafios langados para a profissao, como a cultura da
convergéncia, as transformagdes no mundo do trabalho dos jornalistas, o fim da
obrigatoriedade do diploma, novas formas de ingresso no curso e novas orientagdes do
Ministério da Educagdo. Durante este tempo, reunides, workshops, debates, seminarios,
reflexdes, projecoes, escritas e decisoes foram dedicadas no sentido de ndo sé adequar o
ensino do Jornalismo as demandas atuais, mas de fortalecer o compromisso social do

exercicio profissional e de democratizar a educagao e a comunicacgao.

Este projeto estd organizado em cinco capitulos. Este primeiro aborda a histéria da UFC,
do Curso e o contexto nacional, regional e local. Em seguida, as caracteristicas do Curso,
como a titulacdo, duracao, vagas, ingresso, principios, objetivos, perfil do egresso e areas
de atuacdo, sao apresentadas. O terceiro capitulo trata da organizacdo curricular
expondo as unidades de ensino, os componentes curriculares, o ementario, a pratica e as
metodologias de ensino e aprendizagem. A gestdo académica é apresentada no quarto

capitulo e o ultimo trata da Infraestrutura do Curso. Os objetivos deste PPC sao:

- Tornar publica as diretrizes basicas da organizacao e funcionamento do curso

integradas as normas comuns do Sistema de Ensino Superior;
- Reconhecer e expressar a identidade do curso;

- Definir os conteddos do ensino, da avaliacdo e normas comuns tendo em vista

as Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de Jornalismo.
A fundamentacgdo legal deste PPC se baseia nas seguintes normas:
- Constituicao Federal de 1988;

- Lein29394/1996, que estabelece as diretrizes e bases da Educagdo Nacional (LDB);



- Decreto N2 5.773, DE 9 DE MAIO DE 2006 que dispde sobre o exercicio das fun¢des de
regulacdo, supervisdo e avaliacdo de instituicdes de educa¢do superior e cursos

superiores de graduacao e sequenciais no sistema federal de ensino;

- Resolucao CNE/CP N 1 DE 2004 que institui as Diretrizes Curriculares Nacionais para
a Educacdo das Relacdes Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-

Brasileira e Africana;

- Resolucao CNE/CP N2 1, de 30 de maio de 2012, que institui as Diretrizes Nacionais
para a Educacdo em Direitos Humanos, conforme o disposto no Parecer CNE/CP n2 8, de

06 de marco de 2012.

- Lei No 10.861, de 14 de abril de 2004 que Institui o Sistema Nacional de Avaliacdo da

Educacao Superior - SINAES e da outras providéncias;

- Decreto n? 5.626, de 22 de dezembro de 2005, que regulamenta a Lei n2 10.436 que

dispde sobre Lingua Brasileira de Sinais - Libras.

- Resolugcdao CNE/CES N¢ 2, de 18 de junho de 2007 que dispde sobre carga horaria
minima e procedimentos relativos a integralizacao e duragao dos cursos de graduacgao,

bacharelados, na modalidade presencial;

- Resolugdo CNE/CES N2 03 de 02 de julho de 2007, que dispde sobre procedimentos a

serem adotados quanto ao conceito de hora-aula e da outras providéncias;

- Portaria MEC N.°2 40, de 12 de dezembro de 2007, consolidada em 29 de dezembro de
2010, que institui o e-MEC, sistema eletronico de fluxo de trabalho e gerenciamento de
informacdes relativas aos processos de regulacdo, avaliacdo e supervisao da educagdo
superior no sistema federal de educagao, e o Cadastro e-MEC de Instituicdes e Cursos
Superiores e consolida disposi¢cdes sobre indicadores de qualidade, banco de avaliadores
(Basis) e o Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (ENADE) e outras

disposicoes;

- Resolucao MEC 1/2013 sobre as Diretrizes Nacionais Curriculares para os cursos

de Jornalismo.



- Projeto de Desenvolvimento Institucional (PDI) 2018-2022 da UFC;
- Instrumento de Avaliagdo de Cursos de Graduac¢ao do INEP.

- Lei Brasileira de Inclusao da Pessoa com Deficiéncia (Lei N2 13.146, de 6 de julho de
2015), que define condicbes de acessibilidade para pessoas com deficiéncia ou

mobilidade reduzida.

1.1 Historico da UFC

A Universidade Federal do Ceara nasce de um amplo processo de mobilizacdo da opinido
publica, iniciado na década de 1940. Um dos eventos marcantes deste processo foi a
visita do Ministro da Educacdo e Satude, Mariani Bittencourt, em 1944, quando os
estudantes da Faculdade de Direito lhe entregaram um abaixo-assinado com mais de 10
mil adesdes peticionando a criacdo da Universidade do Ceara. Quase uma década depois,
o Presidente Getulio Vargas enviou a Mensagem de n. 391 de 1953, com o projeto de lei
para a criacdo da Universidade do Ceard, que s6 foi sancionada em 16 de dezembro de
1954 pelo seu sucessor, Café Filho. A instalagdo ocorreu em 25 de junho de 1955, com a
juncao da Escola de Agronomia, da Faculdade de Direito, da Faculdade de Medicina e da

Faculdade de Farmacia e Odontologia.

Nestes 60 anos de trajetdria, foram trés os principais periodos histéricos da UFC. O
primeiro nas décadas de 1960 e 1970, quando a Reforma Universitaria da Lei 5.540 de
1968 proporcionou um surto expansionista em quase todo o pafs, foi caracterizado por
uma retardataria adesio da universidade cearense. Nos anos de 1980 e 1990, a
instituicao foi afetada de forma significativa pela crise de financiamento do Estado
Brasileiro. Ja nos anos 2000, a UFC iniciou um ciclo de expansdo com a criacao de campi
em Barbalha e Juazeiro do Norte - que deram origem a Universidade Federal do Cariri
(UFCA) -, Sobral, Quixada, Crateus e Russas. Além das novas areas de atuagao, a oferta de
vagas aumentou em 54% e 30 novos cursos de graduac¢ado foram criados com a adesao ao

Programa de Reestruturacdo e Expansdo das Universidades Federais (Reuni).



A UFC colhe reconhecimentos deste esforco. Em 2017, foi apontada pelo Ranking Web of
Universities, do Ministério da Educacdo da Espanha, como uma das 10 melhores do
Brasil e, pela Revista Britanica Times Higher Education (THE), como 362 melhor da
América Latina. As atividades fins da UFC abrangem o ensino, a pesquisa, a extensao e a
assisténcia que estdo fundamentadas na producao e partilha do conhecimento cientifico
e no compromisso com o desenvolvimento do Ceara, Nordeste e Brasil, buscando

realizar o lema do fundador, reitor Anténio Martins Filho: “O universal pelo regional”.

Os projetos pedagégicos curriculares da UFC seguem as orientacdes estratégicas,
definidas a partir de seu Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI). A UFC levou em
consideracdo, para a elaboracao de seu PDI de 2018-2022, dois documentos principais.
O Plano Plurianual (PPA) 2016-2019 e os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel.
Sao por meio das principais diretrizes desses dois documentos que esse PPC reforca o
atendimento, a partir das a¢des educacionais, as demandas de natureza econdmica,

social, cultural, politica e ambiental.

O Plano Plurianual refor¢a a op¢ao por um modelo de desenvolvimento com inclusdo
social e reducdo das desigualdades, com foco na qualidade dos servicos publicos e no
equilibrio da economia, e esta organizado em duas partes: dimensdo estratégica, e a
dimensao tatica. Sua dimensao estratégica esta traduzida em quatro Eixos Estratégicos:

i) Educacao de qualidade como caminho para a cidadania e o desenvolvimento social e
econdmico; ii) Inclusdo social e reducdo de desigualdades, com melhor distribuicdo das
oportunidades e do acesso a bens e servigos publicos de qualidade; iii) Ampliacao da
produtividade e da competitividade da economia, com fundamentos macroeconémicos
sélidos, sustentabilidade e énfase nos investimentos publicos e privados, especialmente
em infraestrutura; iv) Fortalecimento das instituicdes publicas, com participacdo e

controle social, transparéncia e qualidade na gestao.

Quanto aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel, definidos no ambito da
Organizagdo das Nag¢des Unidas (ONU), foram estabelecidos 17 objetivos. Destacamos,
entre eles, aqueles que incorporam, de forma mais direta, os propdsitos educacionais da

UFC. Objetivo 1. Acabar com a pobreza em todas as suas formas; Objetivo 3. Assegurar



uma vida saudavel e promover o bem-estar para todos, em todas as idades; Objetivo 4.
Assegurar a educacao inclusiva e equitativa e de qualidade, e promover oportunidades

de aprendizagem ao longo da vida para todos.

1.2 Historico do Curso

A histéria da criagdo do curso de Jornalismo tem inicio ainda em 1964. Naquele ano, a
Associagdo Cearense de Imprensa e o Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado
do Ceara recebem uma reivindicagdo por parte dos jornalistas: a oferta de um curso para
formar jornalistas. Assim, naquele ano, foi ofertado o I Curso de Jornalismo para
Principiantes, cuja aula inaugural ocorreu no dia 15 de janeiro; no ano seguinte, houve o
segundo curso, ambos coordenados pela jornalista Adisia Sa. Pouco depois houve o
Curso Livre de Jornalismo (maio de 1965), com apoio da UFC, gracas a acao do entdo
reitor Martins Filho. O Curso de Jornalismo funcionou de maneira isolada por trés anos,
até que em 10 de outubro de 1969, ele se tornou responsabilidade integral da UFC,
passando a se chamar Curso de Comunicagdo Social, com o seu reconhecimento, em
1972, pelo Conselho Federal de Educacdo (CFE), e conforme o Decreto n° 71.332, de
08/11/1972.

Inicialmente, o curso funcionou de modo “polivalente”, tendo como sede o prédio da
Associacdo Cearense de Imprensa. Aquela época, o curso formava bacharéis em
Comunicagdo Social, os quais podiam atuar em diferentes areas do campo da
Comunicagdo (Jornalismo, Publicidade, Editoracdo, Cinema, Relagdes Publicas etc.).
Apenas 10 anos depois, em 1975, o curso se transferiu para o Benfica, no qual funciona
até o momento e que, ao se integrar com outros dispositivos do bairro (como a Casa
Amarela, a Radio Universitaria e a Gibiteca de Fortaleza), tem contribuido para boa parte

da efervescéncia cultural local.

Cumpre lembrar também, ainda no comec¢o dos anos 1970, o curso criou seu primeiro
periddico académico: a “Revista de Comunicag¢do Social”, iniciativa do Departamento de
Comunica¢do da Faculdade de Ciéncias Sociais da UFC sob a responsabilidade do
professor Heitor Faria Guilherme. A primeira edicdo da revista trazia textos, dentre

outros, dos jornalistas José Caminha de Alencar Araripe (J. C. Alencar Araripe), Teobaldo
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Landim, Tarcisio Leite, Maria Adisia Barros de Sa (Adisia S4), Robert Escarpit, Antonio

Fausto Neto e Godofredo Pereira de Sousa.

Posteriormente, em atendimento a Resolucdo n° 002/84 do CFE (que alterou a
organizacdo do bacharelado em Comunicagdo Social), a UFC promoveu uma reforma
estrutural. Assim, foi criado, em 1987, o sistema de habilitagbes com a aprovacao no
CEPE/UFC. Surgiram as habilitacdes em Jornalismo, em Radio e TV e em Publicidade e
Propaganda. No ano de 1988, foi implantada a habilitacdo em Jornalismo, ficando as

demais habilitagcdes aprovadas, para posterior implantagao.

A partir da implantagao da habilitagdo em Publicidade e Propaganda no ano de 1998,
uma nova imagem da instituicdo vinha sendo construida, numa perspectiva ampla do
conceito de Comunicacdo. Uma variedade maior de atividades foi sendo implantada e
desenvolvida de forma conjunta entre as duas habilitacdes. Este fator desencadeou
significativas transformac¢des no dmbito da drea de Comunicagdo e do Curso, tais como: a
criacdo do Programa de Educagdo Tutorial (PET) e da Agéncia Modelo Liga Experimental
de Comunica¢do; o surgimento de grupos de pesquisa e programas de extensdo nos

quais estudantes de Jornalismo e de Publicidade atuam em conjunto.

Foi também dentro do ambito do curso de Comunicagdo Social (Jornalismo) que
comecaram as primeiras atividades de pds-graduacao latu sensu. Em 1992, um convénio
com a Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]) celebrou a criagdo do curso de
Especializacdo em Teorias da Comunicacdo e da Imagem, cuja primeira turma foi
ofertada em 1993. Posteriormente, surgiram outros cursos pontuais de especializacao,
como em Audiovisual para Meios Eletronicos e em Jornalismo Cientifico - iniciativas
importantes neste processo de qualificacdo de profissionais e pesquisadores na area.
Tudo isso culminou com a criacdo do Programa de Pés-Graduacdo em Comunica¢do da

UFC, aprovado em dezembro de 2007 e cujas atividades se iniciaram em margo de 2008.

Com a aprovacdo da nova Lei de Diretrizes e Bases da Educacao Nacional em 1996 e o
fim da obrigatoriedade do curriculo minimo, previsto no Art. 53, item II, da referida Lei,
verificou-se a necessidade de uma revisao curricular, para colocar a habilitagdo em
Jornalismo em consondncia com as novas exigéncias legais. Além disso, nesse periodo
foram encaminhadas, para aprovacdao pelo Conselho Nacional de Educacado, as Novas

Diretrizes Curriculares para os Cursos de Comunicac¢ao Social, as quais foram aprovadas
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em 2001. A partir dessas novas diretrizes, foi discutida e implantada, em 2005, uma

reforma curricular no curso de Comunicagdo Social - habilitagdo em Jornalismo.

No ano de 2008, os cursos de Comunicacdo Social (Jornalismo e Publicidade e
Propaganda) mudaram seu posicionamento no organograma da Universidade Federal do
Ceara. Isso porque, nessa ocasido, houve a instalacdo oficial do Instituto de Cultura e
Arte (ICA) como Unidade Académica, passando a desenvolver assim, plenamente,
atividades de Ensino (graduacdo e pos-graduacdao), Pesquisa e Extensdo.
Consequentemente, os cursos de Comunicag¢do Social tornaram-se partes integrantes do
ICA e mudaram suas estruturas hierarquicas, antes submetidas ao Centro de

Humanidades e ao antigo Departamento de Comunicagdo Social (agora extinto).

No ano de 2009, o Supremo Tribunal Federal derrubou a obrigatoriedade do diploma em
Jornalismo para o exercicio da fung¢do. Tal atitude reforcou a necessidade de o curso de
Comunicagdo Social, habilitacio em Jornalismo, rediscutir seu projeto politico-
pedagbgico, ao mesmo tempo em que esperava as novas diretrizes curriculares. Ainda
em 2009, um antigo projeto do ainda Departamento de Comunicagao Social sai do papel:
a oferta do curso de bacharelado em Cinema e Audiovisual, cuja primeira turma

ingressou no ano seguinte.

No ano de 2011, uma nova mudanca: ocorre a separacdo dos cursos de Jornalismo e de
Publicidade e Propaganda, que até entdo compunham o curso de Comunicacdo Social
como habilitagdes. Com esse redesenho, ambos os cursos passaram a constituir
bacharelados distintos. Esse novo fato, junto com a espera das Novas Diretrizes
Curriculares dos cursos de Jornalismo, levou mais ainda os integrantes do Curso a

comecarem a discussdo a respeito da necessidade de uma reforma curricular atualizada.

Desde entdo, a Coordenag¢do do curso de Jornalismo tem discutido o assunto com
profissionais, professores, técnicos e representantes estudantis. O resultado final dessas
discussdes é esta proposta que incorpora uma revisdo curricular da habilitacdo em
Jornalismo, indicada como reflexdo coletiva, passivel de implementacdo pelos docentes,
técnicos, alunos do curso e colaboradores externos, indicados no documento como
referéncia para consolidacdo da vivéncia pratica e dos estagios curriculares. Neste novo
projeto, ha também uma mudanca no turno do Curso. Inicialmente ofertado pela manha

e tarde, o curso passa para os turnos vespertino e noturno. A mudanga atende a
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crescente demanda dos estudantes para estagiar pelas manhas, possibilitando nestas
experiéncias curriculares e extracurriculares a relacdo do ensino com a pratica. O nome
do Curso também muda de Comunicacdo Social - Jornalismo para Jornalismo para
adequar-se as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Jornalismo que passou a
considerar a graduagdo como Jornalismo e a Comunica¢ao, o campo do conhecimento ao

qual o Curso se filia.

Dos debates realizados, aliados a consultas a outros segmentos da UFC e a colegas de
cursos de Jornalismo de outras IFES, foram amadurecidos os principios norteadores
para a elaboracao deste projeto. Como resultado deste esforgo coletivo, buscamos um
redesenho curricular em sintonia com as demandas sociais contemporaneas,
configurando-se como um ato politico-pedagoégico que busca redimensionar o modelo
atual de gestdo curricular, articulando ensino, pesquisa e extensdo, promovendo o
engajamento de agentes da area de Jornalismo em um projeto de reconstru¢do do saber-
fazer universitario - reafirmando possibilidades para o exercicio da flexibilizacdo

curricular.

O Curso de Jornalismo é marcado, na contemporaneidade, por novos contextos e
situagcdes. Um deles sdo as transformagoes ocorridas na sociedade, que assumiu cada vez
mais as caracteristicas de uma sociedade midiatizada, na qual ela passa a ser também
produtora e difusora de informacdes principalmente nas redes sociais digitais e através
de meios também digitais (smartphones, tablets, em particular); ao mesmo tempo, a
propria profissao tem passado por transformacdées que tanto remodelam velhas praticas
quanto solicitam novas competéncias. Tais redesenhos sociais, em permanente
mudanga, passam a exigir profissionais cada vez mais capacitados, com solida formacao
académica, técnica e humanistica, para o exercicio das atividades informativas
jornalisticas. E nessa perspectiva que se observa a necessidade de atualizar o Curso de

Jornalismo, tal como exposto a seguir.
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1.3 Contextualizacao nacional, regional e local

O processo de midiatizacdo, segundo Freire Filho (2006), marca fortemente o contexto
atual. Os complexos tecidos sociais dependem inevitavelmente dos meios de
comunicacdo para articular desde o debate sobre as decisdes politicas a visibilidade para
inclusio ou exclusio dos sujeitos sociais (MARTIN-BARBERO, 2002). Esta
interdependéncia das conexdes mididticas é reflexo do processo chamado de
globalizagdo que foi intensificada, nas ultimas décadas, com a digitalizacdo das
tecnologias da informacdao e da comunicacdo. As comunicacdes digitais passaram a
integrar nao s as relacdes entre nacgoes, estados e regioes, mas o cotidiano das pessoas,
condicionando desde a atuacgdo profissional as agendas e relagdes pessoais. Os usuarios
passaram de receptores a produtores, tutores e distribuidores de contetidos nas midias
digitais. O acesso e a competéncia para a apropriacdo das tecnologias e para a producao

midiatica se tornaram vitais ao exercicio da cidadania (GARCIA CANCLINI, 2001).

Ainda que neste ambiente de abundantes possibilidades técnicas, a concentracao
econdmica em conglomerados empresariais de telecomunicagdes e de produgdo de
conteddo predomina nos mercados (VENICIO DE LIMA, 2001). O processo de
convergéncia demanda uma produc¢ao e um consumo ndo s6 em diversos formatos, mas
também na circulacdo transmididtica em varios meios (JENKINS, 2006), exigindo altos
investimentos também pela especializacdo em alta tecnologia e processos de automagao
magquinica. Esta situa¢do cria barreiras para a descentralizacdo e a democratizacdo dos
meios de comunicacdo, tanto a nivel internacional, como nacional e local, pois sado
mercados configurados pela abertura de fronteiras, pela tendéncia a oligopolizacdo e

pela reproducao da configuracdo nestes cenarios.

O jornalista, neste contexto, se vé, ao mesmo tempo, obrigado a atender as logicas da
convergéncia digital e do mercado, mas também defender o direito a comunicacao, tanto
no ambito do direito social a Informacdo, como na Liberdade de Expressdao e na
regulacdo democratica dos meios e sua responsabilidade social (KARAM, 1997). Este

tripé é a base do papel social e do ethos jornalistico que legitima a profissdo na

atualidade.
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2. IDENTIFICAGAO DO CURSO

2.1 Nome do curso

Bacharelado em Jornalismo.

2.2 Titulacao conferida

Bacharel ou Bacharela em Jornalismo.

2.3 Modalidade do curso

Presencial.

2.4 Duracao do curso

Integralizacdo minima em 4 anos (oito periodos semestrais) e maxima em 6 anos (12

periodos semestrais).

2.5 Regime do curso

Semestral.

2.6 Numero de vagas

25 vagas semestrais.

2.7 Turnos previstos

Tarde / Noite.
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2.8 Ano e semestre de inicio de funcionamento do curso

20. semestre de 1965.

2.9 Ato de Autorizacao

Reconhecido pelo Conselho Federal de Educacao (CFE) de acordo com o Decreto no.
71.332 de 8 de novembro de 1972.

2.10 Processo de ingresso

Sistema de Selecao Unificada (SiSU) do Ministério da Educagao para novatos, admissao de

graduado, admissdo por convénio, aluno especial, mudanca de curso e transferéncia

2.11 Relacao do curso com as politicas institucionais de
ensino, pesquisa e extensao constantes no PDI

0 ensino no curso de Jornalismo tem, como base, trés principios estabelecidos nas
politicas institucionais da UFC, previstos no Plano de Desenvolvimento Interno (PDI): o
protagonismo estudantil, a pratica como componente curricular e a
interdisciplinaridade. O novo curriculo estd mais aberto e flexivel. A quantidade de
horas/aula obrigatérias corresponde a menos 60% da carga hordria necessaria para
totalizacao do curso, possibilitando a (ao) discente escolher, ao menos, 10 disciplinas
optativas, equivalentes a 640 horas/aula, sendo que deste total, ao menos, 384 horas/
aulas devem ser feitas em disciplinas optativas do Curso e o restante pode ser realizado
em disciplinas ofertadas por outros cursos da UFC. Esta estrutura curricular efetiva a

participacao do estudante na construcao de seu itinerario formativo.

A pratica laboratorial se realiza desde o primeiro semestre totalizando 14 disciplinas
correspondentes a 688 horas/aula correspondente a quase 30% da carga obrigatoria,
que propdem a aprendizagem pelo exercicio pratico. O fazer jornalistico no ensino do
curso busca ndo s6 a aplicagdo da teoria na pratica, como também estimular a proé-
atividade discente e a reflexdo critica da producdo. Para isso, as disciplinas laboratoriais

se fundam em referéncias conceituais e na constante avaliacdo das praticas. As
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atividades, como Estagio Supervisionado e o Trabalho de Conclusdao de Curso de
Elaboracdo de Producdo Jornalistica, também contribuem para esta experiéncia da

pratica profissional.

0 esforgo de interdisciplinaridade, que favorece uma visdo integrada e multifacetada da
profissdo e da realidade social, ocorre tanto nas disciplinas tedricas, como praticas, entre
os diferentes semestres e dentro do mesmo semestre. Para isso, ha direcionamentos
explicitos em componentes curriculares como Géneros e Formatos Jornalisticos [ e Il e
Planejamento e Apuracdo no Jornalismo, que abrangem diversas areas de atuagdo
jornalistica, e como nas disciplinas Metodologias de Pesquisa em Artes, Filosofia e
Ciéncias, Cidadania e Direitos Humanos, que possibilitam o didlogo entre diversas
abordagens cientificas e filoséficas. Além disso, as (os) docentes sdo constantemente
instigados a realizar trabalhos de forma transdisciplinar entre os componentes
curriculares de um mesmo semestre. Ao longo dos semestres, as disciplinas dialogam na

continuac¢do e acdmulo do saber e da experiéncia pratica.

Em relacdo ao Eixo de Pesquisa do PDI, o Curso se alinha em trés aspectos: didlogo
frequente com a pés-graduacao, mobilidade internacional e transferéncia de tecnologia.
A participacdo de docentes e discentes do curso em grupos de estudos, liderados por
professoras (es) do Programa de Pds-Gradua¢do em Comunicacdo (PPGCOM), como o
Praxisjor e o Midia, Cultura e Politica ndo s6 colabora para um futuro ingresso no
mestrado ou doutorado, mas também para atualizar o conhecimento partilhado com as

pesquisas mais recentes analisadas nestes espagos.

A pés-graduagdo também atua no curso por meio dos Estagios de Docéncia dos pds-
graduandos nas disciplinas ofertadas. A atualizacdo e ampliacdo do conhecimento das
(os) estudantes também se realiza por meio da mobilidade internacional e a participagao
de professoras (es) de instituicdes de outros paises. Através de palestras e minicursos,
principalmente na area da convergéncia digital, curadoria de informacdes e organizagdo
social, a transferéncia de tecnologia atende demandas do setor produtivo e dos

movimentos sociais.

E, neste sentido, que se realizam as a¢des de extensdo com o fim de responder as
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necessidades sociais. Os programas e projetos de extensionistas atuam de forma
interdisciplinar e, em parceria com outros cursos, como o de Publicidade e Propaganda e
o Cinema e Audiovisual. O protagonismo estudantil tem espaco em iniciativas como a
Liga Experimental de Comunicacdo e o Gruppe TV, que sdo organizados pelas (0s)
estudantes com supervisdo do (a) professor (a) . As acOes de extensdo também se

orientam para a inovagao cientifica, possibilitada a partir das experiéncias de campo.

2.12 Principios norteadores

Democracia

Os processos formativos, principalmente aqueles vinculados a Universidade, ancoram-se
no acolhimento da diversidade, que é fator determinante para o exercicio da democracia.

O Curso de Jornalismo da UFC se pauta por uma gestao democratica de seus processos.

Inclusido

O reconhecimento das minorias, em suas diversas naturezas, é um elemento definidor
para a integralidade dos processos formativos. O Curso de Jornalismo da UFC se pauta
pelo acolhimento das diversas vozes que compdem as complexas tramas em que se

estrutura a sociedade.

Integralidade

O jornalista se configura como um profissional que realiza a mediacdo do conhecimento
da realidade com a sociedade. Nesse caso, necessita de uma formagao ampla, para que
possa apreender essa realidade em suas diversas nuancas. O Curso de Jornalismo da UFC

se pauta por uma formacao técnica, ética, estética e cidada.
Criticismo

A formacgao universitaria esta para além da constituicao de profissionais tecnicamente
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habilitados a desempenhar seu papel na sociedade. O Curso de Jornalismo da UFC se
pauta por formar jornalistas capazes de uma ampla leitura critica da realidade, com o
objetivo de elaborar uma comunicagdo e um jornalismo que sirvam aos anseios

democraticos, a busca da justica social e da reducao das desigualdades.

Inovacao

Em relagdes sociais cada vez mais complexas e dindmicas, a inovagao nos procedimentos
de atuacao do jornalista é fator definidor na percepc¢do e comunicacao dessas realidades.
O Curso de Jornalismo da UFC se pauta por estar atento as transformacdes que

acontecem no campo, reverberando essas mudancas em seus processos formativos.

2.13 Objetivos do curso

Diante da realidade tragada pelo contexto educacional, pelos principios orientadores da
estrutura curricular proposta e o perfil do profissional egresso, observadas ainda as
Diretrizes Curriculares especificas, definimos como objetivos do Curso de Jornalismo da

UFC:

- Orientar seus processos formativos no sentido de transparecer a relacdo intrinseca
entre jornalismo e democracia, consubstanciada no papel definidor que a pratica
jornalistica incorpora enquanto media¢do da realidade, no contexto de uma sociedade

plural e complexa.

- Formar profissionais conscientes de sua responsabilidade social e postura ética,
enquanto principios basilares da pratica jornalistica, ancoradas em competéncias e
habilidades técnicas, na perspectiva de compreender as dinamicas e demandas da

sociedade e do mercado de trabalho.

Definir contetdos formativos, estratégias didatico-pedagdgicas e estruturagao curricular
flexiveis e compativeis com a dinamica das transformacdes vivenciadas pela sociedade e,
em consequéncia, pela pratica jornalistica, num ambiente de inser¢ao tecnolédgica

intensiva.
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- Destacar a complexidade do exercicio da profissao, frente a processos de convergéncia
midiatica, com o surgimento de outras fun¢des, mas, ao mesmo tempo, o fortalecimento
da percepc¢ao de um profissional multitarefas, o que propicia discussdes sobre a

precarizacao do trabalho.

- Inserir em seus processos formativos as dinamicas que caracterizam o ecossistema
comunicacional, a partir das transformacdes representadas por uma sociedade cada vez
mais comunicadora, mas ainda vinculada a plataformas oligopolizadas de distribuicdo da

informacao.

- Favorecer a compreensao das relagdes contraditérias que permeiam o mundo do
trabalho, em articulagdo com a formac¢do académica, de modo a promover a insercao

critica na profissdo e a defesa da cidadania comunicativa.

- Enfatizar, em sua formacgdo, tanto o espirito empreendedor quanto o dominio
cientifico, de modo que sejam capazes de conceber, executar e avaliar projetos
inovadores que respondam as exigéncias contemporaneas e ampliem a atuacdo em

novos campos.

- Construir um ambiente académico comprometido com a aceitagdo da diversidade, o

combate as opressdes e a transformagao social.

2.14 Perfil profissional do egresso

A (o) egressa (0) do Curso de Jornalismo caracteriza-se como uma (um) cidada (cidadao)
que compreende seu compromisso com a diversidade social e como uma (um)
profissional engajada (0) na produgdo de noticias, reportagens e conteudos jornalisticos
diversos para garantir o direito social a informa¢do e a diversidade de vozes que
possibilite o direito a comunicagdo como um bem publico. Para isso, entende a
democracia como um desafio social, politico, cultural e comunicacional, em que sua
principal contribuicdo é criar espacos de expressdo para a diversidade de informagdes,
ideias, opinides e comportamentos. Além da liberdade de manifestacao social de
individuos, grupos e coletivos, a (o) egressa (o) devera entender a necessidade de

promover o didlogo através de relagdes que busquem a tolerancia, a coabitacdo e a

convivéncia. Para isso, a (0) profissional deve buscar a independéncia garantida pela
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legislacdo e por relacdes de trabalho e negdcios que primam pela transparéncia e

respeito a ética profissional.

O exercicio profissional do jornalismo estende-se para além das redagdes dos meios
massivos, atuando também em assessoria da comunicacdo interna e da publicidade dos
fatos de interesse publico de organizagdes publicas e privadas e movimentos sociais; em
arranjos econémicos para sustentabilidade como profissional autonomo que produz
comunicacdo de relevancia social e em empreendimentos inovadores comprometidos
com o direito social a informacao, liberdade de expressao e direito a comunicagdo. Desta
maneira, a (0) egressa (0) compreende que a utilizacdo das técnicas e tecnologias em
constante mutagdo precisa passar pela reflexdo para possibilitar decisdes orientadas
politicamente e com impactos sociais. O conhecimento cientifico fonte das inovacoes
tecnolégicas deve assim estar conectado a inclusdo social e melhoria da qualidade de

vida.

Este constante processo de conhecimento e autoconhecimento tem no Curso um espago
privilegiado, onde as (o0s) egressas (0s) sdo constantemente estimuladas (os) a realizar
sua formacdo permanente e continuada. A participacdo em aulas, palestras, oficinas,
painéis, semindrios, bancas de Trabalho de Conclusdo do Curso, Grupos de Estudo,
Encontros Universitarios, Semana Académica, tutoria de Estagio Supervisionado
possibilita ndo s6 a constante capacitacdo, mas o intercimbio de conhecimentos e
experiéncias entre egressas (0s) e estudantes. A coordenacao ainda mantém o cadastro
atualizado das (os) concludentes com informacdes sobre a insercdo no mercado de

trabalho e continuacao da formacao.

A (o) Jornalista formada (o) no Curso da UFC devera apresentar e desenvolver as

seguintes atitudes, habilidades, conhecimentos e capacidades:

e Defesa dos direitos humanos, da diversidade cultural, social e politica, da

tolerancia e convivéncia democratica entre as adversidades, da liberdade de
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expressao, do direito social a informacgdo e do direito a comunicagao;

e Producdo de uma comunicacdo qualificada pela clareza, densidade, interesse
publico, checagem da veracidade e diversidade das informagdes e pela relacdo

horizontal com os publicos;

e Dominio de técnicas e ferramentas de comunicacao num contexto de constantes

transformacdes tecnologicas;

e Protagonismo para conceber, executar e avaliar projetos inovadores, seja por meio

de arranjos econémicos alternativos ou empreendimentos comerciais e sociais;

e Consciéncia do papel da ciéncia para melhorar a qualidade de vida e a inclusao

social;

e Compromisso com o processo de formacdao permanente e continua enquanto

profissional e pessoa.

O perfil profissional da (0) egressa (0) mantém uma relagdo intrinseca com a dinamica
da pratica jornalistica. Nesse sentido, o0 acompanhamento desse egresso possibilita um
continuo aperfeicoamento dos processos formativos, com a retroalimentacdo das
defini¢des do Projeto Pedagdgico. Por essa importancia, definimos como estratégias para
o0 acompanhamento de nosso egresso, a partir da continuacao de seus vinculos com

o Curso:

- Desenvolver a¢des que possibilitem a participacdo de graduados no Curso no
processo de formagdo de novos profissionais, envolvendo a colaboragdo nos

processos formativos.

- Possibilitar a participagao de profissionais oriundos do Curso na mediagcao de
disciplinas optativas que mantenham uma relacdo intrinseca com o mercado de
trabalho, na condicao de colaboradores, reconhecendo essa condigao com a emissao

de certificacao especifica;

- Incentivar a participac¢do de profissionais em bancas de Trabalhos de Conclusao do
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Curso (TCCs), possibilitando a transversalidade entre ambiente académico e

mercado de trabalho profissional.

- Construir parcerias com os ambientes de trabalho dos egressos para que estes
possam fazer o acompanhamento dos graduando nos momentos de realizagdo de

estagios supervisionados.

- Manter um cadastro online de egressos do Curso, que possa ser atualizado de forma
descentralizada, para atualizagdo de dados profissionais, e para a defini¢ao, pelos
proprios egressos, da disponibilidade para colaboracdo com o Curso, dentre as

estratégias listadas anteriormente.

2.15 Areas de atuacao do futuro profissional

As areas de atuacdo, compreendendo também fungdes, do Bacharel em Jornalismo
formado pelo Curso de Jornalismo da Universidade Federal do Ceara, estdo vinculadas a
realidade regional, em consonancia com a orientacdo mais ampla da UFC. Isso ndo
significa que os processos formativos estejam condicionados apenas ao ecossistema
comunicacional local, que muitas vezes apresenta uma realidade distinta do nacional e
internacional, notadamente em termos de infraestrutura tecnoldgica e processos

organizacionais.

E inegavel que a regido Nordeste apresenta, ainda, distor¢des de desenvolvimento, em
diversos setores, inclusive o segmento jornalistico, em relacdo aos centros mais
desenvolvidos do Pais. Mas a formac¢do, académica e profissional, nivelada com os
centros mais desenvolvidos é condicao indispensavel para que essas desigualdades
regionais sejam superadas. Isso pressupde a necessidade de termos profissionais
formadores atentos as transformacgdes vivenciadas pelo ambiente jornalistico, exigindo,
em contrapartida, investimentos, por parte da UFC, em sua formagdo continuada,
incentivando sua participacdo em eventos, cursos de aperfeicoamento e intercambios

para troca de experiéncias.
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Diante desse cenario, as areas de atuacdao do profissional jornalista oriundo da UFC se
apresentam como resultado de uma formagdao ampla e qualificada de modo que o

graduado esteja em plenas condi¢des para:

e (Gerenciar ou prestar servico na confec¢do, produgdo e planejamento de processos
e produtos jornalisticos em organizagdes sem fins lucrativos, instituicdes
publicas, privadas ou governamentais, sejam emissoras de radio, TV, midia
impressa, midias digitais ou de convergéncia. No contexto dessas organizacdes,
sera possivel que o graduado venha a assumir as fung¢des de diretor geral de
jornalismo, chefe de reportagem, secretario de redagdo, produtor de pautas,
redator, editor, reporter, repérter fotografico, repérter digital, reporter de dados,
designer editorial, revisor, apresentador, ancora, ombudsman, colunista, gestor
de midias sociais, blogueiro, editor executivo de audiéncia, editor executivo
digital, analista de dados, jornalista de infograficos, gerente de projetos, gerente

de comunidades, etc.

e (Gerenciar ou prestar servigos para a assessoria de comunicacdo de organizagdes
da sociedade civil, de instituicdes privadas, publicas ou governamentais,
especialmente no que concerne a circulagao de informacgdo e produtos noticiosos
relativos ao assessorado. Isso podera ser exercido em cargos como diretor de
imprensa ou de comunicacdo, pesquisador e analista de cobertura jornalistica,

supervisor de comunicagdao em redes sociais online, assessor de imprensa etc.

e Atuar na docéncia em jornalismo e comunicag¢do, assim como na pesquisa
académica e cientifica em tais areas. Nesse campo de atuagao, inserem-se
destacadamente as Instituicdes de Ensino Superior (IES), assim como fundagdes e
institutos de pesquisa. Em tais organizagoes, o Bacharel em Jornalismo podera
progredir em sua formacgdo académica, cursando mestrado ou doutorado
(inclusive no ambito do Programa de P6s-Gradua¢do em Comunicacdo da UFC) e
poderd, também, atuar como docente em faculdades e universidades (publicas ou

privadas).
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3. ORGANIZAGCAO CURRICULAR

3.1 Conteudos curriculares

As disciplinas obrigatorias e optativas, o Estagio Supervisionado em Jornalismo, o Trabalho
de Conclusao de Curso (TCC), as Atividades Complementares e as Atividades de Extensao sdo
os componentes curriculares do curso. As primeiras sdo divididas em quatro unidades:
Fundamentacdo Humanistica, Fundamentacdao Jornalistica, Producdo e Gestdo em
Comunicacdo e Jornalismo e Pesquisa em Comunica¢ao e em Jornalismo. Um total de 1.816
horas/aulas estao dedicadas as disciplinas obrigatdrias a serem cursadas nos oito semestre
previstos. Ha um total de 640 horas/aulas, correspondendo a 10 disciplinas de 64 h/a, que
sdo escolhidas pela (o) discente, que pode cursa-las nos semestres que lhe convier, sendo que
deste total, ao menos, 384 horas/ aulas devem ser feitas em disciplinas optativas do Curso e o
restante pode ser realizado em disciplinas ofertadas por outros cursos da UFC. O curriculo é
totalizado com mais 200 horas de Estdgio Supervisionado, quando as teorias e laboratdérios
sdo aplicadas na pratica profissional e 112 horas de Atividades Complementares e 112 horas
Atividades de Extensdo que integram as variadas acOes e conhecimentos adquiridos em
espacos fora do Curso ou fora da sala de aula. A integralizagdo da carga horaria do Curso de
3.124 horas se adéqua a recomendacao das Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos
de Jornalismo (Resolucdao 1/2013 MEC) de 3.000 horas minimas. A disposicdo destes
conteudos respeita a flexibilidade, na qual prevé a possibilidade do protagonismo estudantil
de participar da trajetoria de sua formacdo e da aprendizagem a partir da reflexao tedrica e
da pratica laboratorial e profissional. A presente proposta busca reduzir a quantidade de pré-
requisitos, também em observancia aos principios da flexibilidade e autonomia formativa.
Além das disciplinas de Libras e Comunicac¢do e Acessibilidade, a busca da inclusdo da pessoa
com deficiéncia deve amoldar-se também no ensino e nas Tecnologias de Informacdo e
Comunicagdo disponiveis no curso e pelo acompanhamento de docentes e Coordenagdo do
Curso com suporte da UFC Acessibilidade, como esta detalhado no item de Acessibilidade
Metodoldgica (na pagina 41). Entre os conteddos curriculares disponiveis, encontram-se
aqueles pertinentes as tematicas transversais, como politicas de educacdo ambiental, de
educacdo em direitos humanos, de educacdo das relagdes étnico-raciais e ao ensino de

historia e cultura afro-brasileira, africana e indigena. Estes temas também estao presentes

25



em diferentes atividades ao longo da formacdo discente, como palestras, semindrios,

atividades complementares e de extensao.

As Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de Jornalismo indicam, como principios
gerais, entre outros, a insercao precoce dos alunos em atividades relevantes para sua vida
profissional e o contato permanente dos ingressos com o ambiente jornalistico, aspectos
contemplados a partir da inclusdo de componentes curriculares de feicdo pratica desde o
primeiro semestre. As articulacdes entre teoria e pratica e entre ensino, pesquisa e extensao
sdo consideradas no presente projeto a partir, por exemplo, da curricularizacdo da extensao,
do entendimento da atividade de pesquisa cientifica como requisito formativo para os
profissionais da area e da busca por didlogos entre a Comunicacdo enquanto campo

disciplinar e o Jornalismo, enquanto pratica informada pelas discussdes desse campo.

Do ponto de vista das competéncias consideradas fundamentais para o profissional
jornalista, ainda em consonancia com as diretrizes curriculares nacionais, o presente projeto
contempla as chamadas competéncias gerais, quando indica como conteudos curriculares
obrigatdrios as nog¢des de cidadania e direitos humanos, bem como contempla saberes
ligados a formacao historica e social de nosso pais e do mundo, tendo o Jornalismo como
ponto focal. Essas preocupag¢des também reverberam nas chamadas competéncias cognitivas,
que se vinculam aos conhecimentos de mundo, a historicidade de fendmenos como a
cidadania e também as especificidades do Jornalismo enquanto pratica social que mobiliza

linguagens e modos de producao.

Ja em relagdo as competéncias pragmaticas, que dizem respeito a uma variedade de
habilidades necessarias a compreensao da realidade almejada pelo Jornalismo, o presente
projeto privilegia o aprendizado das técnicas com alicerces nos fundamentos da profissao,
como notado pela preocupacdo em apresentar as balizas do exercicio do jornalismo no
primeiro semestre do curso, enfatizando a importancia do jornalismo no curriculo e abrindo
caminho para a gradual aprendizagem das técnicas em momentos diversos do curso, a luz
das necessidades de profissionais que aliam rigor, flexibilidade de atuacdo em contextos

organizacionais diversos e capacidade de aprofundamento dos debates e investigacoes.

Por fim, no tocante as competéncias comportamentais, cabe enfatizar a manutencao de dois

componentes curriculares devotados a discussdo da ética e da deontologia jornalisticas, em
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momentos distintos do curso, ratificando a preocupacdo com a observancia de padroes de

conduta pautados no interesse publico e na relevancia social.

A proposta busca contemplar necessidades locais e regionais que se expressam, no atual
momento, em face das intensas transformacgdes experienciadas nos contextos de pratica do
Jornalismo. S3o exemplos disso as disciplinas de Laboratério de Jornalismo, que
problematizam o fenémeno das integracdes de redagdes (newsrooms) verificada em
empresas de comunicagdo cearenses, pari passu com o que tem ocorrido em outros centros.
Ja a obrigatoriedade de conteidos de gestdo e empreendedorismo em Comunicacdo e
Jornalismo dialoga com a tendéncia histérica, no contexto cearense, da presenca em nimero
relevante de profissionais no exercicio de fun¢des de gestao, assessoramento e comunica¢ao
organizacional. Os conteddos devotados a géneros, formatos e praticas jornalisticas, bem
como aqueles que apontam para os contextos sociais em que tais praticas sao
discursivizadas, se mostram indissociaveis das realidades locais e regionais, que impdem a
necessidade de discussdo de contextos de producdo marcados por profunda desigualdade
social - o Ceara é, segundo o IBGE, o sétimo estado mais desigual do Pais (CAVALCANTE,
2018) - e pela concentracdo da produgdo de informagdo em centros urbanos, sobretudo no

Sudeste do Brasil (ATLAS DA NOTICIA, 2017).

3.2 Unidades e Componentes curriculares

3.2.1 Unidade Fundamenta¢do Humanistica:

Esta Unidade tem o papel de dar os subsidios das ciéncias humanas e sociais para a pratica
do Jornalismo como uma pericia de selecionar e publicar os fatos de relevancia publica,
necessarios para o exercicio da cidadania, baseados na veracidade dos fatos e na diversidade
das informagdes. Para isso, o/a estudante terd a oportunidade de ser introduzido nas areas
de Filosofia, Antropologia, Semiética, Linguistica, Historia, Estética, Sociologia, Psicologia. E
composta pelas seguintes disciplinas obrigatérias: Comunicagdo e Sociologia, Comunicacgao e
Filosofia, Comunicacdo, Cidadania e Direitos Humanos, Cultura e Linguagens das Midias,
Teorias da Comunicacdo I e Formacdo da Sociedade Contemporanea. Ja as disciplinas
optativas sdo: Adaptacdo e Linguagens, Analise do Discurso, Comunicacdo, Culturas e
Regionalidades, Comunicagao e Antropologia Cultural, Comunicacao e Género, Comunicacao

e Politica, Comunica¢do em Lingua Portuguesa, Cinema Brasileiro, Cultura Brasileira,
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Diferenca e Enfrentamento Profissional nas Desigualdades Sociais, Economia Politica da
Comunicagdo, Educacdo Ambiental, Educacdo Indigena, Estética da Comunicagdo, Interagdo
Verbal, Introducao a Psicologia, Libras, Linguagem e Literatura, Cultura e Arte, Rela¢des
Etnico-raciais e Africanidades, Semidtica, Teoria da Imagem Fotografica, Teoria da Narrativa

e Teorias da Comunicacgao II
3.2.2 Unidade Fundamentacgdo Jornalistica

A Unidade da Fundamentagao Jornalistica se destina a proporcionar uma reflexdo sobre a
ética, as praticas e o papel social do Jornalismo. Possui as seguintes disciplinas obrigatoérias:
Historia do Jornalismo e Sociedade, Fundamentos da Comunicacdo e do Jornalismo,
Deontologia do Jornalismo, Etica e Préticas Jornalisticas e Teorias do Jornalismo I. J4 as
optativas contemplam as seguintes temadticas: Comunicacdo Publica, Jornalismo e Redes

Sociais, Narrativas Jornalisticas e Teorias do Jornalismo II.
3.2.3 Unidade Producdo e Gestao em Comunicacao e Jornalismo:

Esta unidade capacita para o exercicio profissional tanto no ambito técnico como ético nas
disciplinas obrigatdrias: Edicdo em Jornalismo, Entrevista Jornalistica, Fotojornalismo,
Géneros e Formatos Jornalisticos I, GEneros e Formatos Jornalisticos II, Gestdo e Assessoria
em Comunicacdo, Jornalismo Audiovisual, Jornalismo Impresso, Jornalismo Multimidia,
Jornalismo Sonoro, Laboratério de Jornalismo I, Laboratério de

Jornalismo II, Planejamento e Apurag¢do no Jornalismo, Design Editorial em Jornalismo,
Planejamento de TCC Jornalistico, Elaboracdo de TCC Jornalistico. As disciplinas optativas
que completam esta formagdo sdo: Comunicagdo e Acessibilidade, Comunicac¢ao e Jornalismo
em Movimentos Sociais, Design de Interface, Economia Criativa, Educomunicagao,
Empreendedorismo em Comunicacdo e Jornalismo, Ferramentas Digitais para a Pratica
Jornalistica, Jornalismo Ambiental, Jornalismo Cientifico, Jornalismo Cultural, Jornalismo de
Cidades, Jornalismo de Dados, Jornalismo de Moda, Jornalismo e Literatura, Jornalismo em
Dispositivos Méveis, Jornalismo e Redes Sociais, Jornalismo Esportivo, Jornalismo
Especializado, Jornalismo Internacional, Jornalismo Investigativo, Oficina de Assessoria de
Imprensa e de Comunicacdo, Oficina de Formatos Audiovisuais, Oficina de Formatos
Impressos, Oficina de Formatos Radiof6nicos, Oficina de Formatos Jornalismo Multimidia,
Oficina de Fotografia, Oficina de Fotojornalismo, Oficina de Locuc¢do, Design Editorial em

Jornalismo, Propriedade e Autoria, Politicas de Comunicac¢do e Transformag¢des no Mundo do
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Trabalho do Jornalismo. Além da formacdo para a produgdo, esta unidade forma também
para a Gestdo na perspectiva de compreender como planejar, implementar e avaliar planos
de comunicacdo em organizacdes comerciais, governamentais e ndo governamentais,

agéncias e redagoes.
3.2.4 Unidade Curricular de Pesquisa em Comunica¢do e em Jornalismo

Esta unidade esta voltada para introduzir as (os) estudantes na pesquisa cientifica. Destina-
se tanto a qualificacdo para o ingresso a Pds-Graduagdo, como para aplicacdo das técnicas
cientificas na inovagdo e no exercicio da profissao. Esta composta pelas seguintes disciplinas:
Metodologias de Pesquisa em Artes, Filosofia e Ciéncias, Pesquisa em Comunica¢do e em
Jornalismo, Planejamento de TCC Monografico e Pesquisa Monografica, sendo a ultima

optativa.
3.2.5 Estagio Supervisionado em Jornalismo

Sao previstas 200 horas para a (o) discente estagiar em organizacdes que produzem
conteudo jornalistico, supervisionado em campo por um jornalista habilitado e acompanhado
por um professor orientador. Este componente propde a (o) estudante reconhecer na pratica
os conceitos e técnicas estudadas no curso e acrescentar outros conhecimentos a partir do

exercicio profissional.
3.2.6 Atividades complementares

As atividades complementares estimulam a (o) estudante a participar de projetos de
extensdo, iniciacdo cientifica, congressos, curso de linguas, gestido e outras formacdes
complementares. Desta maneira, exige uma formag¢do integrada que vai além dos

conhecimentos sobre o jornalismo.
3.2.7 Atividades de extensao

Possibilitam a (o) discente ter a¢des voltadas a comunidade, mobilizacao social e divulgacao
cientifica. As 112 horas de extensdo, realizadas em projetos e programas, estimulam a
aplicabilidade social do conhecimento adquirido e produzido na Universidade. Do total de
horas previstas, ao menos, 32 horas devem ser realizadas em programas e projetos de

extensao do curso.
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3.2.8 Trabalho de Conclusao de Curso

No final do curso, a (0) estudante apresentara um trabalho monografico ou um produto
jornalistico para ser avaliado por uma banca examinadora. A aprovacdo neste componente é
condicionante para a obtencdo do titulo de Bacharel em Jornalismo, ndo sé por sua previsao
legal neste tipo de curso, mas porque possibilita a (0) estudante ter uma experiéncia de

realizacdo de um trabalho que exige maior dedica¢do e de uma elabora¢do mais complexa.
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3.3 Integralizacao curricular

Integralizacao Curricular

Nome do Carga Carga Carga
Semes Horari Pré- Correquisit
Ter Componente a Horaria Horéaria requisito(s) 0s Equivaléncia(s)
Curricular L. Pratica Total
Tedrica
1 Histéria do 64h/a Oh/a 64h/a | - | - Historia do
Jornalismo e Jornalismo
Sociedade Brasileiro
1| Comunicagao e 64h/a Oh/a 64h/a | - | - Filosofia e
Filosofia Comunicac¢ao
1| Comunicagao e 64h/a Oh/a 64h/a | - | - Sociologia e
Sociologia Comunicac¢ao
1| Metodologias de 64h/a Oh/a 64h/a | | - Introducio a
Pesquisaem | [ | 1 - Metodologia  do
Artes, Filosofia e Trabalho
Ciéncias Cientifico
1| Fundamentosda | 52h/a 12 h/a 64h/a | | - Introducdo a
Comunica¢ggoe | | | | - Comunicac¢ado
do Jornalismo
2 Entrevista 40 h/a 24h/a 64h/a Fundamentos |  ----- Introducdo as
Jornalistica da Técnicas
Comunicacdo Jornalisticas
edo
Jornalismo
2| Comunicacdo, 64h/a Oh/a 64h/a | | -
Cidadaniae | | | | - Jornalismo no
Direitos Terceiro Setor
Humanos
2 Cultura e 48h/a 16 h/a 64hfa | - | - Cibercultura
linguagens das
midias
2 Formacgdo da 64 ha 0 ha 64 h/a Comunicag¢do |  ----- Formacao da
Sociedade e Sociologia Sociedade
Contemporanea Brasileira
2 Géneros e 48 h/a 16 h/a 64 h/a Fundamentos |  ----- Jornalismo
Formatos da Impresso |
Jornalisticos I Comunicacio
edo
Jornalismo

31




Deontologia do 64h/a Oh/a 64h/a Fundamentos | ----- Etica €
Jornalismo da Legislacdo no
Comunicac¢ao Jornalismo
e do Jornalismo
Planejamento e 44h/a 20 h/a 64hfa | - | - Introducdo as
Apuracdo em Técnicas
Jornalismo Jornalisticas
Planejamento em
Comunicacgao
Fotojornalismo 40 h/a 24 h/a 64 h/a Génerose | = - Fotojornalismo
Formatos
Jornalisticos I
Géneros e 32h/a 32h/a 64 h/a Génerose | = ----- Jornalismo
Formatos Formatos Impresso II
Jornalisticos II Jornalisticos I
Jornalismo 16 h/a 48h/a 64 h/a Génerose | = ----- Jornalismo na
Multimidia Formatos Internet
Jornalisticos
11
Design Editorial 32h/a 32h/a 64 h/a Génerose | - Planejamento
em Jornalismo Formatos Grafico
Jornalisticos
I
Jornalismo 16 h/a 48h/a 64 h/a Génerose | - Jornalismo
Impresso Formatos Impresso |
Jornalisticos
II
Teorias da 64h/a 0h/a 64 h/a Metodologias |  ----- Teorias da
Comunicacao | em Arte, Comunicac¢ado
Filosofia e
Ciéncias
Estagio 0h 100 h 100 h Génerose | = ------ Estagio
Supervisionado Formatos Supervisionado
em Jornalismo I Jornalisticos em Jornalismo
I
Gestdo e 44 h/a 20h/a 64h/a | - | e Semindrio XXIII -
Assessoria em Assessoria de
Comunicacao Comunicacao
Comunicac¢ado
Organizacional
Jornalismo 32h/a 32h/a 64h/a Génerose | - Radiojornalismo
Sonoro Formatos I
Jornalisticos
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11

Jornalismo 32h/a 32h/a 64h/a Génerose | - Telejornalismo [
Audiovisual Formatos Linguagem
Jornalisticos Audiovisual
I1
Pesquisa em 64h/a Oh/a 64h/a Teoriasda | ~  ----- Epistemologia e
Comunicacgio e Comunicacio Metodologia
em Jornalismo [ Cientifica
Aplicadas a
Comunicac¢ao
Teorias do 64h/a 0h/a 64h/a | - | - Teorias do
Jornalismo [ Jornalismo
Edicdo em 16 h/a 48h/a 64 h/a Génerose | -
Jornalismo Formatos | | ------
Jornalisticos
II
Laboratoério de 12 h/a 96 h/a 108h/a Génerose | - Radiojornalismo
Jornalismo [ Formatos II
Jornalisticos Telejornalismo II
11 Jornalismo
Impresso I1
Estagio Oh/a 100 h 100h Estagio | -----
Supervisionado Supervisionado| | -------
em Jornalismo
em Jornalismo II [
Planejamento de 0Oh/a 64h/a 64h Pesquisaem | ----- Pesquisa em
TCC Monografico Comunicacdo Comunicacdo
eem
Jornalismo
Planejamento de Oh/a 64h/a 64h Laboratério | —  ----- Técnicas de
TCC Produto de Jornalismo Investigacdo
Jornalistico [ Jornalistica
Laboratoério de 12 h/a 96 h/a 108h/a Laboratério | ----- Laboratério de
Jornalismo II de Jornalismo Jornalismo
| Impresso
Laboratdrio de
Jornalismo
Multimidia
Laboratério de
Radiojornalismo
Laboratério de
Telejornalismo
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8 Elaboracao de 0Oh 180h 180h Planejamento | ----- Projeto
TCC monografico de de TCC Experimental I -
monografico | Monografia
Projeto
Experimental II -
Monografia
8 Elaboracao de 0Oh 180h 180h Planejamento | ----- Projeto
TCC Produto de TCC Experimental I -
Jornalistico Produto Producio
Jornalistico I Jornalistica
Projeto
Experimental II -
Producao
Jornalistica
8 Etica e Praticas 64h/a Oh/a 64h/a Deontologia | ~ ----- Eticas e Praticas
Jornalisticas do Jornalismo Jornalisticas
8 Atividades 0h 112h 112h | - e e
complementares
8 Atividades de Oh/a 112h 112h | - | e e
Extensao
oP Adaptacao e 64h/a Oh/a 64h/a | - | e
Linguagens | (01 | -
opP Andlise do 64 h/a 0h/a 64h/a | - Andlise do Texto
discurso | | 1 1 | - e do Discurso
Jornalistico
opP Comunicacao, 64 h/a 0h/a 64h/a Realidade
Culturase | | | 1 —— | - Regional em
Regionalidades Comunicagdo
oP Comunicacdoe | 64h/a Oh/a 64h/a | = -
Acessibilidade | (V| -
oP Comunicagido e 64h/a Oh/a 64h/a | - | e Comunicacio e
Antropologia Culturas
Populares
opP Comunicagdo e 64h/a Oh/a 64 h/a
Género | {1 | - | ] e
oP Comunicacido e 64h/a Oh/a 64 h/a Comunicacao,
Jornalismo em Cidadaniae | — ----- Jornalismo
Movimentos Direitos Sindical
Sociais Humanos Tv Comunitaria
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, 64h/a

oP Comunicacgio e Oh/a 64 h/a
Politica e e e
opP Comunicacdoem 64 h/a 0h/a 64 h/a
Lingua e e e
Portuguesa
oP Comunicagio 64 h/a Oh/a 64 h/a Comunicagio
pablica e e Publica
oP Cultura Brasileira 64 h/a 0Oh/a 64h/a - Cultura
----- Brasileira
oP Diferenca e 64 h/a 0Oh/a 64h/a - e e
Enfrentamento
Profissionais nas
Desigualdades
Sociais
Design
opP Design de 32h/a 32h/a 64 h/a Editorial em Topicos
Interface Jornalismo | = ---- Especiais em
Comunicacao I -
Jornalismo
Infogréfico
oP Economia 64 h/a 0h/a 64 h/a
Criativa e e e
oP Economia ‘64 h/a Oh/a "64h/a
Politica da e O —
Comunicagdo
opP Educomunica¢do = 44 h/a 20h/a 64h/a - | e
op Empreendedoris 16h/a  48h/a 64 h/a Administracdo
moem e e em Jornalismo
Comunicagio e Mercadologia em
Jornalismo Jornalismo
Criacdo de
Novos Negocios
op Ferramentas 32h/a 32h/a 64 h/a
Digitais para a e Informadtica e
Pratica Comunicagdo
Jornalistica
oP Estética da 64 h/a Oh/a 64 h/a Estética da

Comunicagdo

Comunicacao de
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Massa

Historia da Arte

opP Introducdo a 64h/a Oh/a 64 h/a Psicologia e
Psicologia | |} | | - | - Comunicagao
opP Jornalismo 16h/a 48h/a 64 h/a Géneros e
Ambiental Formatos | - | = ----
Jornalisticos
11
oP Jornalismo 44h/a 20h/a 64 h/a Géneros e
Cientifico Formatos | — - Jornalismo
Jornalisticos Cientifico
I
opP Jornalismo 44h/a 20h/a 64 h/a Géneros e Jornalismo
Cultural Formatos | — ----- Cultural
Jornalisticos I Seminario I:
Cobertura da
Agenda Social
oP Jornalismo de 44h/a 20h/a 64h/a Génerose | = ------- Semindrio XXXII:
Cidades Formatos Jornalismo de
Jornalisticos Cidades
11
oP Jornalismo de 32h/a 32h/a 64 h/a Géneros e Estatistica
Dados Formatos | — ----- Aplicada a
Jornalisticos I Comunicacio
opP Jornalismo de 42h/a 22h/a 64h/a Géneros e
Moda Formatos | — - Jornalismo de
Jornalisticos Moda
I
oP Jornalismo 44h/a 20h/a 64 h/a Génerose | - Jornalismo
Especializado Formatos Especializado
Jornalisticos I
opP Jornalismo e 64 h/a Oh/a 64 h/a Géneros e Jornalismo e
Literatura Formatos Literatura
Jornalisticos
11
opP Jornalismo e 44h/a 20h/a 64 h/a Géneros e
Redes Sociais Formatos | — ----- Redes Sociais da
Jornalisticos I Internet
opP Jornalismo em 44h/a 20h/a 64 h/a Géneros e
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Dispositivos

Formatos

Méveis Jornalisticos I
oP Jornalismo 44h/a 20 h/a 64 h/a Géneros e
Esportivo Formatos | - | = -
Jornalisticos
11
oP Jornalismo 64h/a Oh/a 64 h/a Géneros e
Internacional Formatos | — ----- Agéncia de
Jornalisticos Noticias
II Jornalismo
Internacional
oP Jornalismo 44h/a 20h/a 64 h/a Géneros e
Investigativo Formatos | - | = -
Jornalisticos
11
oP Lingua Brasileira | 48 h/a 12h/a 64h/a | - | | e
de Sinais - Libras
oP Linguagem e 64h/a Oh/a 64h/a
InteraggovVerbal [ |} | |  — | - |
opP Literatura, 64 h/a Oh/a 64h/a | - | - | e
Cultura e Arte
oP Narrativas 64 h/a Oh/a 64 h/a
Jornalisticas | | | | - | | -
oP Oficina de 12 h/a 52h/a 64 h/a Gestdo e
Assessoria de Assessoria | @ - | -
Imprensa e de em
Comunicac¢ao Comunicac¢ao
opP Oficina de 12h/a 52h/a 64 h/a Jornalismo Oficina de Video
Formatos Audiovisual | = ----- Documentario -
Audiovisuais Audiovisual
opP Oficina de 12 h/a 52h/a 64 h/a Jornalismo Seminario
Formatos Sonoro | - Oficina de Radio
Sonoros I
Semindrio IX
Oficina de Radio
II
oP Oficina de 12 h/a 52h/a 64 h/a Jornalismo Producdo Grafica
Formatos Impresso | - Semindrio X -
Impressos Oficina de
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Reportagem e

Edicdo
op Oficina de 12h/a 52h/a 64 h/a Jornalismo
Formatos Multimidia | — - | = -
Multimidia
oP Oficina de Oh/a 64h/a 64 h/a
Fotografia | | | | - | - Oficina de
Fotografia
oP Oficina de 16 h/a 48h/a 64 h/a Fotojornalis |  ----
Fotojornalismo mol | | -
oP Oficina de 16 h/a 48h/a 64 h/a
Locu¢ggdo | | | | e | e -
oP Pesquisa 64h/a 0h/a 64 h/a Pesquisa em
Monografica Comunicagdo |  ---- Pesquisa
eem Bibliografica
Jornalismo
opP Politicas de 64h/a Oh/a 64 h/a Politicas de
Comunicagg¢fo | | | | - Comunicac¢ao
oP Programacao 48 16 h/a 64 h/a Fundamentos Programacao
Visual em h/a da Visual em
Jornalismo Comunicagdo |  ------- Jornalismo
edo
Jornalismo
op Propriedade e 64h/a Oh/a 64 h/a
Autoria |} {1 1 | - | -
oP Relagdes étnico- | 64 h/a Oh/a 64 h/a
raciaise | (1 | - | - | e
africanidades
oP Semiotica 64h/a Oh/a 64 h/a
opP Teoria da 64h/a Oh/a 64 h/a Comunicacdo e
Narrativa | | | | - | - Narrativa
oP Teorias da 64h/a Oh/a 64 h/a Teorias da Teorias da
Comunicagao II Comunicag¢do |  ----- Comunicagao II

I

Industria
Cultural e
Cultura de
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Massas
oP Teoria da 64 h/a Oh/a 64 h/a Teoria da
Imagem | 1 | e | - Imagem
Fotografica Fotografica
Anilise da
Imagem Fixa
oP Teorias do 64 h/a Oh/a 64 h/a Teorias do
Jornalismo II Jornalismol |  ---- | = -
oP Transformagdes | 64 h/a Oh/a 64h/a | = -
no Mundodo | | |} | | - Topicos
Trabalho dos Especiais em
Jornalistas Comunica¢do
Distribuicdo da Carga Horaria
Tipo do Componente Curricular Carga horaria
Componente
Componentes Disciplinas obrigatorias 1.816 h/a
Obrigatorios
Componentes Disciplinas optativas 640 h/a
Optativos Disciplinas optativas livres: 256 h/a
Ver como as Estagio(s) 200 h
diretrizes
(CNE) do curso Trabalho de Conclusdo de Curso 244 h
classificam
esses Atividades Complementares 112 h
componentes.
Atividades de Extensdo 112 h
Total 3124 h/a

Carga horaria por semestre Informar o nimero de horas

Carga horaria minima 192 h/a
(Carga horaria total do curso dividida pelo

prazo maximo em semestres)

Carga horaria média 320 h/a

(Carga horaria minima + carga horaria
maxima divididas por dois)

1 Disciplinas livres, como o préprio nome diz, sdo de livre escolha, sdo aquelas que o aluno pode escolher fora do elenco
especifico de disciplinas de seu curso, em outro curso da universidade. Portanto, qualquer cédigo de componente que ndo seja
parte do rol de obrigatorios e optativos do curso, ao ser cursado pelo aluno, sera integralizado como “livre”.

39



Carga horaria maxima 512 h/a
(Carga horaria total do curso dividida pelo

prazo ideal em semestres)

Prazos: Semestres
Minimo 7
Médio 8
Maximo 12

3.4 Relacao entre a pratica e os conteudos curriculares

Além de orientar os principios norteadores e as estratégias de ensino-aprendizagem do
curso, a pratica também pode ser percebida enquanto sua dimensdo vinculada aos
conteudos curriculares. Essa relagdo poderia ser estabelecida a partir da implantagao de
um sistema de aproveitamento de créditos que incorpore a dimensao de produgdo de
atividades jornalisticas a partir da pratica dos estudantes como carga horaria. O sistema
poderia estar vinculado ao componente curricular previsto como Atividade

Complementar.

O perfil de ingresso da Universidade Federal do Cear4, e do proprio Curso, se volta, cada
vez mais, para estudantes que frequentam a rede publica de ensino. Diversas a¢des de
extensao desenvolvidas pelo Curso de Jornalismo trabalham com processos formativos,

no dambito do ensino médio, da educagdo basica dos participantes dessas iniciativas.

Uma ampliacdo desse sistema de certificacio também poderia dar conta do
aproveitamento desses saberes enquanto carga hordria das proprias disciplinas
obrigatdrias e optativas, embora essa possibilidade tenha ainda que ser enquadrada
como perspectiva, porquanto a exiquibilidade dessa a¢do ainda é limitada pela atual
institucionalidade do ambiente universitario -faltam normas especificas a esse
proposito. Esse aproveitamento estaria vinculado principalmente, mas ndao unicamente,
{s disciplinas pr|ticas iniciais e {s optativas. Por exemplo, ‘aproveitar’ esse conhecimento
na disciplina de Géneros e Formatos Jornalisticos I. 0 mesmo poderia ser possibilitado

para os participantes de processos formativos desenvolvidos por outras

2 De acordo com os limites definidos pela Resolug¢do CEPE/UFC n2. 14, de 3 de dezembro de 2007 que dispde sobre a
regulamentagdo do tempo maximo para conclusdo dos cursos de graduacao.
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organizagdes, como as diversas ONGs e 6rgdos governamentais vinculados a politicas
publicas de juventudes que também trabalham com processos formativos em

comunicac¢ao e jornalismo.

Seria aberta uma perspectiva de aproximacdo entre o conhecimento pratico, ou saber de
experiéncia, e o conhecimento académico, em beneficio do estudante e do préprio Curso,
que poderia ‘se abrir’ a uma demanda social incorporando outras dimensdes formativas

presentes na vida social.

3.5 Metodologias de ensino e de aprendizagem

A formag¢do do profissional em Jornalismo sera obtida por meio de um processo
educacional voltado a reflexdo e pautado no aprendizado das ciéncias humanas, visando
proporcionar uma sélida formacao intelectual, que faga jus a importancia crescente dos
meios de comunicacdo nos processos de mudanca social. Reflexdo e aprendizado que se
estendem aos principios e técnicas da comunicacdo, de tal forma que permitam a
formacao de um profissional com conhecimentos tedrico-pratico-analiticos, inseridos no

atual contexto sociopolitico e econdmico no ambito da realidade local, nacional e global.

Os conteddos basicos caracterizadores da formacdo geral da area, em consonancia com
as Diretrizes da Area, envolvem tanto conhecimentos tedricos como praticos, tanto
reflexdes como aplicagdes. Sao basicos, portanto, no sentido de que devem atravessar a
formacdo dos graduandos em todas as suas especialidades. Estes conhecimentos sdo
assim categorizados: contelidos tedrico-conceituais; contetidos analiticos e informativos
sobre a atualidade; contetidos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas;

conteudos ético-politicos.

Observa-se ainda que os quatro conjuntos de conhecimentos nao sdo estanques e se
inter-relacionam tanto por sua presenca comum em problemas praticos e profissionais
como nas reflexdes tedricas sobre a drea. As perspectivas criticas atravessam todas as
categorias de conhecimentos, e ainda, o conhecimento de linguagens nao se restringe a
suas interagdes com as tecnologias, mas dependem também das questdes

interpretativas, analiticas e informativas da atualidade.
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Na formulagdo especifica destes conteddos, o Projeto Académico do Curso assume, como
bem denota a proposta ora apresentada, uma decidida e consistente perspectiva
humanistica. As préprias tecnologias, com a dimensdo transformadora presente na
atualidade, devem receber tratamento que faga sua compreensdao pelo estudante
ultrapassar os aspectos utilitarios e alcangar as interagdes entre a comunicagdo e a

cultura, a politica e a economia.

Conteudos tedrico-conceituais - Visam a desenvolver familiaridade com um raciocinio
conceitual, que permita aos alunos apreender e lidar rigorosamente com teorias gerais e
especificas, inclusive acionando-as quando do processo de interpretacdo da realidade

social e profissional.

Conteudos analiticos e informativos sobre a atualidade - Objetivam propiciar aos alunos
um rico estoque de informacdes sobre variados aspectos da atualidade, pois esta
constitui a matéria-prima essencial para os futuros profissionais da comunicac¢ao. Estas
informagdes devem, simultaneamente, assegurar a apreensdo de interpretagdes
consistentes da realidade e possibilitar aos estudantes a realizacdo de andlises

qualificadas acerca dos fatos e contextos culturais, politicos, econdmicos e sociais.

Conteddos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas - Devem assegurar ao
estudante o dominio das linguagens, das técnicas e tecnologias tipicamente empregadas
nos processos e nas habilitacdes de comunicagdo, bem como assegurar uma reflexdo
rigorosa sobre suas aplicagdes e processos. Também devem possibilitar a pesquisa e a
experimentacdo de inovagdes das linguagens, técnicas e tecnologias, visando a formacao
de um profissional versatil e em sintonia com as tendéncias de acelerada mutabilidade

dos sistemas e praticas de comunicagdo e suas habilitacdes na contemporaneidade.

Conteuddos ético-politicos - Devem permitir ao estudante posicionar-se sobre a atuacdo
dos profissionais da comunicag¢ao, sobre o exercicio do poder da comunicagdo, sobre os
constrangimentos a que a comunicacdo pode ser submetida, sobre as repercussdes
sociais que ela enseja e sobre as demandas e necessidades da sociedade contemporanea,
sempre em uma perspectiva de fortalecimento da ideia de cidadania, com o estimulo do
respeito aos direitos humanos, as liberdades, a pluralidade e a diversidade, a justica

social e a democracia, inclusive na drea da comunicagao.
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Tais contetdos se articulam aos eixos formativos previstos nos principios norteadores,
que preveem amplitude, integralidade, criticidade e inovacao como atributos de
formacao. A leitura da realidade possibilitada pelos grupos de contetdos supracitados é
balizada por uma perspectiva de formacao que se pretende holistica, ao aliar aptiddes de
ordem conceitual a outras que facultem aos estudantes intervir de forma mais direta
nessa mesma realidade. Outra baliza é a dimensao integral da formacdo, que se
materializa na presenca de conteidos que valorizem o jornalismo nas dimensoes
técnica, ética, estética e cidada. Além disso, a primazia da criticidade, atributo histérico
da formacgdo oferecida pelo Curso de Jornalismo, segue firmemente contemplada nos
conteuidos ético-politicos, analiticos e tedrico-conceituais distribuidos em disciplinas
obrigatdrias, optativas e outras atividades. Por fim, apontamos para a perspectiva de
estimulo a atitudes, praticas e arranjos inovadores, ancorada em soélida formagdo
humanistica e buscando dar conta da missdo da Universidade, especialmente no que

tange ao seu papel de agente transformador das praticas sociais.

Cumpre ressaltar que tomamos a acessibilidade metodologica como principio norteador
da aplicacao de tais estratégias, entendida como a busca pela minimizacdo de barreiras
nos métodos e técnicas de estudo, bem como o aproveitamento de técnicas diversas de
constru¢do dos conhecimentos. A remocdo gradual de tais barreiras pedagdgicas se
alicerca, necessariamente, numa conceitualizacdo de ensino e aprendizagem que
privilegia a aprendizagem ativa, protagonizada pelos estudantes, a percepcdo de que
diferentes perspectivas e instrumentais metodoldgicos devem subsidiar o ensino de
Jornalismo num contexto de transformagdes do escopo e dos propdsitos da profissao, e
na constatacdo de que a heterogeneidade dos publicos atendidos pelo Curso de
Jornalismo reclama maior variedade de abordagens para a discussao e problematizagao

dos diferentes aspectos do Jornalismo enquanto campo de atuagao.

Este projeto pedagégico busca contemplar a acessibilidade metodolégica quando
assume como legitima a indissociabilidade entre teoria e pratica, contemplando aspectos
conceituais e de praxis como facetas que incidem sobre a ado¢do dos métodos de ensino
e de aprendizagem, devendo estes abranger, portanto, uma diversidade de estratégias
que mobilizem nos alunos competéncias diversas, afirmando a dimensao inclusiva da

acessibilidade metodolégica.
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Seguimos, assim, o disposto nos Referenciais de Acessibilidade na Educag¢do Superior e a
Avaliacao in loco do Sistema Nacional de Avaliagdo da Educa¢do Superior (Sinaes)s,
documento produzido pelo Ministério da Educacdo. O documento estabelece que a
auséncia de barreiras nas metodologias e técnicas de estudo estd relacionada
diretamente a concepg¢do subjacente a atuacdo docente: a forma como os professores
concebem conhecimento, aprendizagem, avaliagdo e inclusdo educacional ira
determinar, ou ndo, a remo¢io das barreiras pedagégicas. E possivel notar a
acessibilidade metodoldgica nas salas de aula quando os professores promovem
processos de diversificacdo curricular, flexibilizacdo do tempo e utilizacdo de recursos
para viabilizar a aprendizagem de estudantes com deficiéncia, como por exemplo:
pranchas de comunicagdo, texto impresso e ampliado, softwares ampliadores de

comunicacdo alternativa, leitores de tela, entre outros recursos.

Um exemplo ainda mais especifico poderia ser dados quanto a percepc¢iao de pessoas
com algum nivel de surdez. O mesmo documento estabelece que medidas pedagoégicas
poderiam a) propiciar, sempre que necessario, intérprete de lingua de sinais/lingua
portuguesa, especialmente quando da realizacdo e revisao de provas, complementando a
avaliacdo expressa em texto escrito ou quando este ndo tenha expressado o real
conhecimento do aluno; b) adotar flexibilidade na correcdo das provas escritas,
valorizando o contetildo semantico; c) estimular o aprendizado da lingua portuguesa,
principalmente na modalidade escrita, para o uso de vocabulario pertinente as matérias
do curso em que o estudante estiver matriculado; d) proporcionar aos professores
acesso a literatura e informacdes sobre a especificidade linguistica do portador de

deficiéncia auditiva.

A acessibilidade metodologica se articula ao plano mais global da garantia da
acessibilidade plena, consignada no Plano de Desenvolvimento Institucional da UFC e
operacionalizada por meio de politicas coordenadas pela Secretaria da Acessibilidade

UFC-Inclui, em atendimento a legislacdo vigente.

Elencamos a seguir algumas metodologias que buscam dar conta do processo de

aplicacdo desses conteudos curriculares.

3 Disponivel em http://www.prograd.ufc.br/wp-content/uploads/2013/11/referenciais-
de-acessibilidade-inep-mec-2013.pdf. Acesso em 03/06/2019.
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3.51 Planejamento multidimensional

A partir do processo de convergéncia midiatica, ocorre um maior intercruzamento entre
os conteudos curriculares. Dessa forma, o planejamento articulado entre as disciplinas é
essencial. Sdo trés momentos de planejamento: por disciplina, por unidade curricular e
planejamento integrado, quando ocorre uma planificagdo ampla envolvendo todos os

professores.
3.5.2 Participagao ativa do estudante

A participacdo dos estudantes é possibilitada em varios aspectos. Em ambito mais
amplo, os estudantes participam dos seminarios de planejamento estratégico, realizados
a cada trés anos pelo Curso. Os semindrios definem, entre outras resolucdes, a
atualizacdo do Projeto Pedagdégico do Curso, indo desde a revisdo dos conteddos
curriculares ministrados a prépria incorporacdo de outras metodologias de ensino e de
aprendizagem, adotadas inicialmente pelos professores de forma isolada e que tenham
demonstrado potencial para serem incorporadas, levando-se em consideracdo as

especificidades dos contetildos e momentos de formacao, para todo o Curso.

Em dmbitos mais especificos, os estudantes tém assento no Colegiado do Curso, formado
também por professores e técnico-administrativos. E no Colegiado, com reunides
periddicas mensais, que se estabelecem, dentre outras, orientagées para a execugdo e
acompanhamento, com possiveis correcdes de rotas, das estratégias definidas pelo
Projeto Pedagogico. Em ambito ainda mais especifico, sdo planejadas agdes especificas e

compartilhadas entre a Coordenacao e o Diretério Académico do Curso.

Outro momento importante no processo de tomada de decisdao em relagdo aos rumos do
Curso, e em que ha a possibilidade de participagcdo efetiva dos estudantes, sdo as
assembleias gerais do Curso, para tratar de assuntos que sejam relevantes, do ponto de
vista de alcance, e que nao possam esperar trés anos pela préxima atualizacao do Projeto

Pedagégico.
3.5.3 Articulacdo entre ensino, pesquisa e extensdo

Implantacdo de ‘ateneus’ de demandas sociais. Representantes de segmentos sociais,

incluindo os movimentos sociais, vao ser convidados, dentro de determinada
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periodicidade, a virem ao curso e trazerem suas demandas de temas relevantes para que
possam ser explorados nas discussdes e nas produg¢des das disciplinas e demais
atividades. Os ‘ateneus’ também vao as comunidades. Dessas discussoes, o Curso de
Jornalismo incorporaria a dimensao conceitual e a dimensao pratica de producao em
torno das tematicas. Seria uma ampliagdo do que desenvolvemos hoje como estratégia
didatico-pedagdgica da disciplina Jornal Laboratoério, quando fazemos reunides de pauta
nos locais em que a tematica aflora e com convidados que nos ‘pautam’ sobre a
discussdo. Os ‘ateneus’, dentro de uma visdo multifacetada e interdisciplinar da

realidade, contam com a participagao de professores de outros cursos da Universidade.
3.5.4 Integracao teoria e pratica

A insercdo dessa estratégia de ensino-aprendizagem estd presente nos diversos
momentos de desenvolvimento do curso. A inser¢ao de contetidos curriculares praticos
desde o primeiro semestre favorece essa dimensao. Mesmo no final do curso, se
partirmos do viés do jornalismo como producdo de conhecimento, a disciplina de

‘Elaboracdo de projeto experimental pr|tico’ aproxima essas duas dimensades.

Essa estratégia ainda aponta para a necessidade de desenvolver o estudante de forma a
capacita-lo a agir em condig¢des de producdo, ritmo e periodicidade similares as que se
encontram no cotidiano da profissdo. Entre as metodologias utilizadas para aplicacdo
dos conteudos curriculares, destacamos metodologias ativas tais como a pratica
laboratorial orientada, que norteia componentes da unidade curricular Producdo e
Gestdo em Comunicagdo e Jornalismo, possibilitando a construcdo de saberes ligados as
linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas. Ao outorgar o protagonismo de processos
de aprendizagem ao estudante, que se vé estimulado a interagir em ambientes
realisticos de pratica profissional, esse tipo de metodologia se preocupa com a dimensao
de um fazer profissional em que se faz necessario articular a discussdo conceitual a
demandas de ordem pratica, em ambientes complexos e dindmicos de exercicio do

jornalismo.

3.5.5 Interdisciplinaridade entre os eixos do desenvolvimento curricular e equipes

multiprofissionais

A interdisciplinaridade é uma das caracteristicas da area de Ciéncias Sociais Aplicadas I,

na qual se insere a Comunicac¢ao, além de Ciéncia da Informacado, Museologia,
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Biblioteconomia e Arquivologia, com prevaléncia das duas primeiras (CAPES, 2016).
Nesse sentido, Santos et al (2016) compreendem que “a pesquisa interdisciplinar
encontra-se muito bem delimitada e consolidada, e ao invés de imposta, parece ser um

elemento fundante avant la lettre da producdo de conhecimento em Comunicagao”.

Com base na discussdao realizada pela Organizacdo para a Cooperagdo e o
Desenvolvimento Econdmico da UNESCO por ocasido do Congresso Internacional de
Locarno, em 1977, pode-se definir interdisciplinaridade como “interc}mbio de métodos
de pesquisa oriundos de distintas disciplinas. Apesar de estar além das disciplinas e de
poder gerar novas disciplinas, enquadra-se no modelo da pesquisa disciplinar”. Assim, a
estrutura curricular proposta neste projeto pedagégico se alinha a tal nog¢ao, uma vez
que se apropria de métodos, técnicas e pontos de vista de outras disciplinas para a

formulacao de solugdes e respostas a questionamentos oriundos do préprio campo.

A interdisciplinaridade se verifica nos ambitos interno e externo do Curso. No ambito
interno, é refor¢ada pelo planejamento multidimensional. No ambito externo, pelo
planejamento com outros cursos, facilitado pela proximidade do Curso de Jornalismo
com os demais cursos que compdem o Instituto de Cultura e Arte (ICA). A Comunicagdo e
0 Jornalismo mantém uma relacdo direta com diferentes areas do conhecimento. A
estrutura curricular reconhece essa aproximacdo ao indicar linhas de formacao
humanistica advindas da Sociologia, da Filosofia e da Linguistica, por exemplo. Duas
areas das quais o Jornalismo se aproxima de forma bem acelerada sdo a Estatistica e a
Informatica, a partir do desenvolvimento de producdes que se convencionou chamar de
‘jornalismo de dados’ ou ‘jornalismo assistido por computador’, que lida com a
manipulacio de grandes volumes de dados que podem se transformar em informacgoes
relevantes para o consumidor da informacao. Nesse direcionamento, sao estabelecidas
‘parcerias’ com outros cursos da Universidade para o desenvolvimento de projetos
especificos comuns que articulam o Jornalismo com as diferentes areas do

conhecimento.
3.5.6 Adocao de diferentes cenarios de ensino-aprendizagem

0 planejamento das disciplinares poderem incorporar agdes com a participagdo presencial
de profissionais do mercado e o desenvolvimento de atividades in loco, nos proéprios

ambientes de trabalho. Produtos jornalisticos de diferentes regides (nacionais e
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internacionais) serdo utilizados como exemplos nas explanac¢des. A articulacdo com o
Programa de Pds-graduagdo em Comunicagdo favorece o fomento e o intercambio entre
pesquisadores e grupos de pesquisas, locais e regionais, no contexto do conhecimento

localmente situado.
3.5.7 Incentivo a dimensao empreendedora

Implantacdo da incubadora de ‘negécios sociais’ em jornalismo, enfatizando, ao mesmo
tempo, o espirito empreendedor e a responsabilidade social inerente a profissido. Esses
negocios sdo incorporados enquanto atividades complementares, complementando a
carga horaria da integralizacdo curricular. Trabalha-se na perspectiva do Curso ser um
laboratdrio, no sentido de ‘reproduzir’ o ambiente de trabalho encontrado no mercado;
mas, a0 mesmo tempo, e em torno dessa percep¢do, propor novos métodos, técnicas e

procedimentos que fagam uma critica ao mercado, tencionando sua transformacgao.

3.6 Procedimento de avaliacao dos processos de ensino
e aprendizagem

Os procedimentos de avaliacao previstos/implantados utilizados nos processos de
ensino e de aprendizagem contemplam as competéncias e habilidades do perfil
profissional, a adequacdo dos instrumentos a metodologia proposta, atendendo a
concepcao de avaliacdo definida no Projeto Pedagégico. Assim como é importante que os
procedimentos metodoldgicos atendam a diversidade das necessidades dos estudantes,
as praticas avaliativas devem ir na mesma direcao, ou seja, precisam estar alinhadas a
legislacdo atual acerca da acessibilidade. As formas diferenciadas de avaliar a

aprendizagem sao detalhadas neste Projeto.

O sistema de avaliagdo adotado pelo Curso segue as diretrizes do sistema avaliativo
determinado pelo regimento da UFC, sempre articulando assiduidade e a eficiéncia,
ambas eliminatérias por si mesmas, complementado por mecanismos especificos de
afericdo de aprendizagem pertinentes ao Curso. Em seu Art. 116, o Regimento Geral da
UFC estipula que a verificacdo do rendimento na perspectiva dos cursos sera feita por
meio de monografias ou trabalhos equivalentes, estagios, internatos e outras formas de
treinamento em situacdo real de trabalho. Indica que nao podera ser diplomado a (o)

aluna (0) que, no conjunto de tarefas previstas para a avaliacdo do rendimento na
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perspectiva do curso, apresentar frequéncia inferior a 90% (noventa por cento), ou nota

inferior a 7 (sete).

Nesse sentido, de acordo com os objetivos de formacdo do profissional de jornalismo,
voltado a preparar um profissional ético, competente, com capacidade de saber- pensar-
atender - transformar as demandas/necessidades do mercado, bem como de intervir e
transformar a realidade, valoriza-se a capacidade reflexiva dos alunos, em um processo

onde professor e aluno apresentam-se como sujeitos do conhecimento.

O processo de avaliagdo do Curso de Jornalismo procura, ainda, manter o carater
interdisciplinar. A avaliacdo de algumas disciplinas, por exemplo, é feita de forma
conjunta através de trabalhos que procuram contemplar as diversas competéncias
estabelecidas nas diferentes disciplinas, e que possuem uma inter-relagdo no que diz

respeito a elaboragdo de um trabalho final.

Os procedimentos de avaliacdo adotados pelo Curso mantém consonancia com o sistema
avaliativo determinado pelo regimento da UFC. A verificagdo da aprendizagem é
realizada progressivamente de forma individual ou coletiva, mediante avaliagdes
parciais, via de regra no meio e no final do periodo letivo, utilizando-se dos seguintes
procedimentos e instrumentos: avaliagdo escrita, elaboracdo de trabalhos individuais e

grupais, seminarios tematicos, trabalhos monograficos, artigos, dentre outros.

As avaliagdes, seguindo os objetivos de formac¢do anteriormente delineados, procuram
valorizar o equilibrio e a criticidade no que se refere ao aprendizado dos contetidos de
carater humanistico, tedrico e técnico desenvolvido nas diversas disciplinas. A avaliacdo
do rendimento escolar, de acordo com o Regimento da UFC, é feita por disciplina e,
quando se fizer necessario, na perspectiva de todo o curso, abrangendo sempre a
assiduidade e a eficiéncia. A verificacdo da eficiéncia em cada disciplina é realizada
progressivamente durante o periodo letivo e, ao final deste, de forma individual ou

coletiva, utilizando formas e instrumentos de avaliacdo indicados no plano de ensino e

aprovados pelo Instituto de Cultura e Arte.

E assegurada ao aluno a segunda chamada das provas, desde que solicitada, por escrito,
até 03 (trés) dias uteis decorridos apds a realizacdo da prova em primeira chamada. Os

resultados das verificagcdes do rendimento serdo expressos em notas na escala de 0
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(zero) a 10 (dez), com, no maximo, uma casa decimal. A verificacdo da eficiéncia

compreenderd as avaliacOes progressivas e a avaliacao final.

Na verificacdo da assiduidade, serda aprovado o aluno que frequentar 75% (setenta e
cinco por cento) ou mais da carga horaria da disciplina, vedado o abono de faltas. Na
verificacdo da eficiéncia, sera aprovado por média o aluno que, em cada disciplina,
apresentar média aritmética das notas resultantes das avaliagdes progressivas igual ou
superior a 7 (sete). O aluno que apresentar a média igual ou superior a 4 (quatro) e
inferior a 7 (sete), sera submetido a avaliacdo final. Na situagdo descrita acima sera
aprovado quando obtiver nota igual ou superior a 4 (quatro) na avaliacado final, média

final igual ou superior a 5 (cinco).

Quando constatadas reprovacgoes de estudantes, seja por assiduidade ou nota, algumas
medidas estdo previstas, para evitar o represamento e a descontinuidade do fluxo
formativo. Essas medidas estdo relacionadas a) a um diagndstico para caracterizar a
natureza das causas das reprovagoes, como, por exemplo, se decorre de dificuldades
estruturais do estudante em frequentar o ambiente académico, como falta de recursos
financeiros para custear seu deslocamento ou para adquirir material didatico; se ha
inadequacdo do planejamento da disciplina, a partir da representatividade do niimero de
reprovacdes; se estdo relacionadas ao desenvolvimento de atividades profissionais, no
caso de estudantes de semestres mais avancados; b) adotar medidas que possam
restabelecer os fluxos normais dos processos formativos, vinculadas as causas que foram
diagnosticadas, como articulagdo com outras instancias da UFC para suprir as
necessidades financeiras dos estudantes ndo aprovados, a partir de sua politica de
assisténcia estudantil; realizacdo de formacao complementar com os professores para
adequabilidade dos planejamentos das disciplinas ao perfil do estudante do Curso;
mediacdo com os ambientes profissionais no sentido da definicdo de horarios flexiveis
que possibilitem a adequada frequéncia dos estudantes ao ambiente académico; e c)
estabelecer medidas preventivas para que as reprova¢des possam ser eliminadas,
também se trabalhando na perspectiva na dimensao multifatorial de suas causas, e que

as medidas tomadas estejam referenciadas pela especificidade das causas identificadas.

Especial atencao sera dedicada a percepg¢ao da relacdo entre os processos de avaliagdo e
aprendizagem e provaveis indicios do ndo atendimento das condi¢cGes de acessibilidade

dos estudantes aos conteudos curriculares, como previstas no item 3.5, deste Projeto,
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que descreve nossas metodologias de ensino e aprendizagem e aponta diretrizes para a

acessibilidade dos estudantes.

3.7 Estagio Curricular Supervisionado e Estagio nao-
obrigatorio de Iniciacao Profissional

Realizado do 52 ao 62 semestres do curso, por meio de duas disciplinas obrigatérias de
100 horas/aula cada, o Estagio Curricular Supervisionado permite que o discente
vivencie o cotidiano das praticas profissionais nos setores de producao, redagdo e edicao
jornalisticas, seja em veiculos de comunicacdo, em assessorias de comunicacdo ou em
movimentos sociais com personalidade juridica. O componente é obrigatério e segue as
orientacdes das Diretrizes Curriculares estabelecidas pelo Ministério da Educacdo
(MEC), na Resolucdo n? 01/2013 e sua regulamentacdo se encontra no Anexo V deste

projeto pedagdgico.

O Estagio Curricular Supervisionado é o momento em que o discente coloca em pratica
os conhecimentos adquiridos durante seu processo de formac¢ao académica. No
ambiente da atividade em questdo, o discente deve estar sempre sob a supervisdao de um
jornalista com registro profissional valido pelo Ministério do Trabalho. Ja por parte da
academia, ele devera estar sob a supervisdo de um docente. O Estagio Curricular
Supervisionado se constitui como atividade curricular obrigatéria do curso. Contudo, o
curso também prevé o estagio ndo obrigatério, o qual, assim como o Estagio Curricular
Supervisionado, deve ser intermediado pela Agéncia de Estdgios da UFC, de modo a

garantir a conformidade do mesmo com a legislacdo vigente.

No caso do Estagio Curricular Supervisionado, o discente deve cumprir o minimo de 200
horas totais, ndo podendo exceder 30 horas semanais. A atividade deve ser realizada em
duas etapas: Estagio Supervisionado I (100h), no 52 semestre, e Estagio Supervisionado

II (100h), no 62 semestre.

Durante cada um desses semestres, o professor-supervisor do Estagio Curricular
Supervisionado deve se reunir com o discente ao menos duas vezes. Nesses encontros, o
estudante deve apresentar relato sobre seu processo de formac¢ao junto a organizacgdo, e
o professor deve julgar a conformidade do processo quanto aos termos do convénio

estabelecido com a Universidade. O Estagio Curricular Supervisionado deve ser
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realizado durante os dias da semana, podendo ser realizado nos finais de semana em

casos excepcionais.

A eventual realizacdo de estidgio nao-obrigatério em periodos anteriores poderad ser
aproveitada, a critério do professor-orientador responsavel, pela Atividade Estagio
Curricular Supervisionado apenas quando realizado até 1 (um) ano antes do semestre
letivo no qual o aluno se matricula na atividade. Ter realizado estagio nao-obrigatorio
em periodo anterior ndo exime o aluno de comprovar a realizacdo das atividades
obrigatérias do Estagio Curricular Supervisionado, o que deve ocorrer por meio da
entrega da documentacdo regularmente exigida. E fundamental que a atividade a ser
desenvolvida, no Estagio Curricular Supervisionado, tenha como finalidade a produgao

jornalistica.

A organizacdo ou entidade em que o estagio sera realizado, seja ele o curricular
supervisionado ou o ndo-obrigatério de iniciagao profissional, deve ser conveniada com
a UFC. Para tanto, é necessario que o discente busque informagdes junto a Agéncia de
Estagios da universidade. A regulamentacdo das duas modalidades de estagio previstas

neste projeto pedagégico se encontra no Anexo V.

3.8 Trabalho de Conclusao de Curso

O Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) é atividade obrigatéria e o produto final da
formacdo do discente. O TCC deve tratar sobre uma tematica especifica do campo do
Jornalismo ou Comunicagdo, sem perder de vista as habilidades gerais adquiridas pelo
estudante durante todo o seu processo formativo. O discente pode optar por realizar um
trabalho cientifico (monografia) ou pratico (produto jornalistico). Para a realizacdo do
TCC, o estudante passa pelos seguintes componentes curriculares:

1) Pesquisa em Comunica¢do e em Jornalismo (52 semestre); 2) Planejamento de TCC
Monografico (72 semestre) e 3) Elaboracdo de TCC Monografico (82 semestre). O
objetivo dessas etapas é preparar o estudante quanto aos elementos que compdem o
trabalho cientifico (epistemologia, problema de pesquisa, fundamentacdo tedrica,
metodologia, procedimentos metodoldgicos, perspectiva cientifica do campo da
Comunicacgdo, etc.), bem como preparar o projeto (de pesquisa ou pratico) e orientar o

discente durante a feitura do trabalho.
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Caso o estudante opte por trabalho pratico, ele devera desenvolver um produto
jornalistico (livro-reportagem, revista, jornal, plano de comunicacdo de uma assessoria
de comunicagdo, fotografia jornalistica, documentdrio televisivo, documentario
radiofénico ou produto multimidia). Para a realizacdo desta modalidade de TCC, a (o)
estudante devera cumprir os seguintes componentes curriculares: 1) Pesquisa em
Comunica¢do e em Jornalismo (52 semestre); 2) Planejamento de TCC Jornalistico (72
semestre) e 3) Elaboracdo de TCC Jornalistico (82 semestre). O trabalho pratico deve
considerar as praticas contemporaneas de mercado, experimentando, contudo, novos
modos de fazer, sendo inventivo, questionando certos vicios profissionais e tendo por
base o conhecimento tedrico-conceitual adquirido durante seu processo de formacgao. O
projeto do TCC deve ser realizado no componente de Planejamento de TCC Monografico
ou Planejamento TCC Jornalistico com a orientacdo de (a) professor (a) do Curso ou da
Universidade, tendo como principal critério o dominio do (a) docente sobre o tema
proposto. O (a) orientador (a) deve acompanhar a producdo do TCC também na
atividade de Planejamento e Elabora¢do de TCC Monografico Il ou Planejamento e
Elaboragao de TCC Jornalistico II, realizando encontros frequentes com o (a) orientando

(a) para discutir o processo de confeccdo da pesquisa (monografia) ou do produto de
jornalistico (projeto pratico). Ja ao final do 82 semestre, o estudante deve apresentar a
uma banca (composta por seu orientador e outros/as dois/duas professores/as) o
resultado final do seu TCC, que deve ser constituido por uma monografia (no caso de
pesquisa cientifica) ou pelo produto final acompanhado de um relatério técnico (no caso

de produto jornalistico).

A elaboracao do Trabalho de Conclusao de Curso deve seguir as regras e padroes do Guia
de Normalizacdo de Trabalhos Académicos da UFC. Os trabalhos resultantes serao
disponibilizados em repositdrio da Universidade, em conformidade com os requisitos e

normas estipulados pela Biblioteca Universitaria.

3.9 Atividades complementares

Com o objetivo de proporcionar uma formagdo ampla, estimulando-o intelectualmente
para além do ambiente de sala de aula, o discente podera realizar atividades para

complementar o processo formativo das disciplinas.
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O total de carga-horaria permitido para atividades complementares é de 112 horas,
equivalentes a 7 créditos. Tais atividades ndo poderdo conflitar com os hordarios das

disciplinas obrigatérias ou opcionais.

Desde o primeiro semestre até o final do curso, a (o) estudante podera realizar as
seguintes atividades complementares: 1) atividades de iniciacdo a docéncia; 2)
atividades de iniciacdo a pesquisa; 3) atividades artisticas, culturais e / ou esportivas; 4)
atividades de participacdo e / ou organizacdo de eventos; 5) atividades ligadas a
formacdo profissional e / ou correlatas; 6) producdo técnica e / ou cientifica; 7)
vivéncias ou experiéncias de gestao; 8) outras atividades, estabelecidas de acordo com o

art. 3° da Resolucao N°07/CEPE de 17 de junho de 2005.

A exigéncia de atividades complementares cumpre com a resolucao n2 07 do Conselho
de Ensino, Pesquisa e Extensdao (CEPE) de 17 de junho de 2005 e disposta na

Regulamentacdo das Atividades Complementares do Curso.

3.10 Atividades de extensao

A extensdo possibilita a agdo comunitdria, a divulgacdo cientifica e a mobilizagao social,
através de projetos e programas realizados pelos cursos e unidades académicas,
registrados e acompanhados pela Pro-Reitoria de Extensdo. As (os) estudantes devem
realizar ao menos 112 horas de extensdo para concluir o bacharelado em Jornalismo da
UFC, sendo que, ao menos, 32 horas devem ser nos programas e projetos de extensao do
Curso. A exigéncia atende o Plano Nacional da Extensao Universitaria e se enquadra na
modalidade de Unidade Especial de Extensao, prevista na resolu¢ao CEPE/UFC 28/2017.
Nesta opcdo, as atividades de extensdo possuem um componente préprio, ndo sendo
exigida sua realizagcdo em outros componentes.

No Curso de Jornalismo, as (o0s) discentes poderao realizar atividades de extensao nas
seguintes areas:

- Cidadania comunicativa: compreende as a¢des voltadas para o exercicio do direito a
comunicacao, que inclui o didlogo com radios comunitarias, publicacdes dos movimentos
sociais na internet, audiovisual independente e imprensa popular.

- Jornalismo independente: reune iniciativas de produgdes jornalisticas autonomas que

ndo dependam de veiculos comerciais ou governamentais. Pode ser realizada em
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arranjos produtivos, como cooperativas, organizagdes ndo governamentais e empresas
sociais, que se dedicam a produc¢ao de noticias com diversidade de versdes ou com uma
abordagem alternativa dos conglomerados midiaticos. - Educomunicacdo: abrange
intervencdes nos ecossistemas comunicativos das escolas que possibilitem a
comunidade escolar exercer sua liberdade de expressdo e promover o didlogo dentro e
fora da escola. Inclui iniciativas de radio escola, jornal escolar, producao de videos, sites
e redes sociais digitais.

A (o) extensionista pode, nestes projetos, realizar produgoes colaborativas ou promover

oficinas de capacita¢do para os agentes sociais que atuam na producdo destes meios.

3.11. Ementario e bibliografias

Adaptacao e Linguagens
Ementa:

As diferentes formas de expressao (verbal, visual e sonora), suas especificidades e suas
formas de combinacdo (cinema, teatro, quadrinhos, infografia etc.). Tradug¢do versus
adaptacao. Texto, intertextualidade e transtextualidade. Formas de
adaptagdo/transformacgao do texto (expansdo, condensag¢do, amplificagdo etc.). Variagcoes
das formas transtextuais (parddia, pastiche, parafrase, apropriacdo). Fidelidade x
transtextualidade. Tradugdo de textos ou de discursos? A adaptacao na pratica.

Bibliografia basica:

GENETTE, Gérard. Palimpsestes - littérature au second degré. Paris: Seuil, 1982 (versao
parcial disponivel em https://pt.scribd.com/doc/170706514 /Palimpsestos-Gerard-
Genette-ver-brasileira-VIVA-VOZ).

BARTHES, Roland. “A Retérica da Imagem”. In: BARTHES, Roland. O Obvio e o Obtuso.
Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990, pp. 27-43.

BORRAS, Leticia & CARITA, Maria Aurelia. “Infototal, inforrelato e infopincel - nuevas
categorias que caracterizan la infografia como estructura informativa”. In: Revista Latina
de  Comunicacién  Social, 35 / Extra  Argentina.  Disponivel em:
http://wwwe.ull.es/publicaciones/latina/Argentina2000/17borras.htm.

DINIZ, Thais Flores Nogueira. “Tradugdo Intersemioética: do texto para a tela”.
Floriano6polis: Cadernos de Traducao, v.1, n.3, 1998. p. 311-17.

Bibliografia complementar:

CEIA, Carlos. O Que é Afinal o P6s-Modernismo? Lisboa: Século XXI, 1998.
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ECO, Umberto. Quase a Mesma Coisa - experiéncias de tradugdo. Rio de Janeiro: Record,
2007.

FIELD, Syd. Roteiro - os fundamentos do roteirismo. Curitiba: Arte & Letra, 2009.

HUTCHEON, Linda. Uma Teoria da Adaptagao. Floriandpolis: Editora da UFSC, 2011.

STAM, Robert. “Teoria e pratica da adaptacdo: da fidelidade a intertextualidade”. Ilha do
Desterro. Floriano6polis: v.1, n. 51, jul. 2006, p. 19-53.

Analise do Discurso
Ementa:

A linguagem e a producdo de sentidos. Analise Critica do Discurso. Processos de
compreensdao dos discursos das midias. Texto midiatico: tradugdes possiveis.
Desenvolvimento de analises de discurso midiatico.

Bibliografia basica:

BRANDAO, Helena Nagamine. Introdugdo a andlise do discurso. Campinas; Unicamp,
2004.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. 3. ed. Sao Paulo: Loyola, 1996.
MAINGUENEAU, Dominique. Analise de textos de comunicag¢do. Sao Paulo: Cortez, 2011.
ORLANDI, Eni Pulcinelli. Discurso & leitura. Sao Paulo: Cortez; 1988.

Bibliografia complementar:

BERGER, Christa. Campos em confronto: a terra e o texto. Porto Alegre: Editora da
Universidade; UFRGS, 2003.

FAIRCLOUGH, N. Discurso e mudanga social. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia,
2001.

MAINGUENEAU, Dominique; CHARAUDEAU, Patrick. Dicionario de andlise do discurso.
Sao Paulo: Contexto, 2008.

ORLANDI, Eni Pulccinelli. Analise de discurso: principios e procedimentos. 8.ed.
Campinas-SP: Pontes, 2009.

ORLANDI, Eni. A interpretacao: autoria, leitura e efeitos do trabalho simbdlico.
Petrépolis-R]: Vozes, 1996.
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Comunicacdo, Cidadania e Direitos
Humanos Ementa:

Direitos humanos: histéria, definicdes e problematicas. Cidadania: histéria, definicao e
tipos. Liberdades de Manifestacdo Politica, de opinido e de Expressdo, Direito Social a
Informacdo e Direito a Comunicacdo. Democratizacdo da Comunicag¢do: regulacdo e
regulamentacdo. Comunicagdo popular, alternativa e comunitdria. Cidadania
comunicativa. Cidadania Digital. Cidadania.

Bibliografia basica:

BOBBIO, Norberto. A era dos direitos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.
CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das Midias. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

GOHN, Maria da Gloria Marcondes. Teorias dos movimentos sociais: paradigmas
classicos e contemporaneos . 5.ed. Sdo Paulo, SP: Loyola, 1997.

INTERVOZES - Coletivo Brasil de Comunicac¢ao Social. A Sociedade ocupa a TV: o caso
Direitos de Resposta e o controle publico da midia. Sdo Paulo, Intervozes, 2007. In:
http://observatoriodaimprensa.com.br/wp-content/uploads/A_Sociedade_ocupa_a_
TV.pdf.

PERUZZO, Cicilia. A comunica¢dao nos movimentos populares: participacao na construcao
da cidadania. Petrépolis: Vozes, 2008.

SANTOS, Boaventura de S. Pela mao de Alice: o social e o politico na p6s-modernidade.
Sao Paulo, Cortez, 1999.

Bibliografia complementar:

BAUMAN, Zygmunt. Comunidade - A busca por seguranca no mundo atual. Rio de
Janeiro: Zahar, 2003.

CASTELLS, Manuel. Redes de Indignacdo e Esperanca: movimentos sociais na era da
internet. Tradugdo Carlos Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: Zahar, 2013.

COVRE, Maria de Lourdes Manzine. O que é cidadania. Sao Paulo: Brasiliense, 2008.
. (org.). A cidadania que ndo temos. Sdo Paulo, Brasiliense, 1998.
DALLARI, Dalmo de Abreu. O que é participacao politica. Sao Paulo: Brasiliense, 1984.

DOIMO, Ana Maria. A vez e a voz do popular nos movimentos sociais e participa¢ao
politica no Brasil pés-70. Rio de Janeiro: Relume Dumara, 1995.

DOWNING, John. Midia radical - rebeldia nas comunica¢des e movimentos sociais. Sdo
Paulo: Senac, 2002.
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DUARTE, Jorge (org.). Comunica¢ao Publica. Estado, mercado, sociedade e Interesse
Publico. Sao Paulo: Atlas, 2009.

FAIRCLOUGH, Norman. Discurso e mudanca social. Brasilia: UnB, 2001.
FALEIROS, Vicente de Paula. O que é politica social. Sio Paulo: Brasiliense, 1986.

FREITAS, Ricardo O. Midia Alternativa: estratégias e desafios para a comunicacao
hegemonica. Bahia: Editus, 2009.

FUSER, Bruno. (org.) Comunicac¢do para a cidadania - caminhos e impasses. Rio de
Janeiro: e-papers, 2008.

GOHN, Maria da Gloria. Novas teorias dos movimentos sociais. Sao Paulo: Loyola, 2008.

GRAMSCI, Antonio. Os intelectuais e a organizacdo da cultura. Rio de Janeiro: Vozes,
1991.

LINDGREN ALVES, José Augusto. Os direitos humanos na pés-modernidade. Sdo Paulo:
Perspectiva, 2005.

SANTOS, Wanderley Guilherme. Cidadania e Justica. Sao Paulo,Campus, 1996.

SILVA, Luis Martins da. Comunica¢ao, mobilizacao e mudanca social. In: Comunicacao,
cultura, cidadania e mobilizacao social. Brasilia: UnB, 1997. V.2. Desenvolvimento Social
- Revista do Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome, nimeros 1 e 2,
Brasilia, 2009 e 2010.

TEIXEIRA, Elenaldo Celso; Ribeiro,Isadora (orgs.). Politicas Publicas e cidadania.
Salvador: Editora UFBA, 2001.

TELLES, Vera da Silva. Direitos Sociais. Afinal do que se trata? Belo Horizonte: Editora
UFMG, 1999.

VAN DIJK, T. A. Ideologia y discurso: una introduccion multidisciplinaria. Barcelona:
Ariel, 2003.

Comunicacao, culturas e regionalidades
Ementa:

O conceito pluridimensional e multifacetado de cultura e sua interface com a
comunicacdo mediatica. Globalizacdo e mundializacdo da cultura: a questdo da
comunicacdo na atualidade. As modernidades globais e a complexidade cultural
Globalizacdo e identidade cultural na América Latina e demais paises do mundo. A
cultura na era das novas tecnologias. Culturas regionais. Hibridismo cultural e
apropriagoes
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Bibliografia basica:

ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz de. A invenc¢do do Nordeste e outras artes. 2 ed.
Recife: FJN, Ed. Massangana; Sao Paulo: Cortez, 2001.

BHABHA, Homi K. O local da cultura. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 1998.

CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas Hibridas: estratégias para entrar e sair da
modernidade. Sao Paulo: Edusp, 1998.

DE CERTEAU, Michel. A invencao do Cotidiano. Petrépolis: Vozes, 1998.
GEERTZ, Clifford. A interpretac¢do das culturas. Rio de Janeiro: LTC, 2008.

Bibliografia complementar:

ALMEIDA, Angela de (org) De sertoes, desertos e incivilizados. Rio de Janeiro: FAPER]J:
MAUAD, 2001.

BARBERO, Jésus Martin. Dos meios as media¢des: comunicacgao, cultura e hegemonia.
Rio de Janeiro: UFR], 1997.

BEIRED, José Luis Bendicho e BARBOSA, Carlos Alberto Sampaio (org). Politica e
Identidade Cultural na América Latina. S3o Paulo: Cultura Académica, 2010.

CARVALHO, Gilmar de. Tramas da Cultura: comunicag¢ao e tradi¢do. Fortaleza: Museu do
Ceara - Secretaria de Cultura do Estado do Ceard, 2008.

CLAVAL, P. A Geografia Cultural. Florianépolis: Ed. UFSC, 1999.

HALL, Stuart. Da Didspora: identidades e media¢des culturais. Belo Horizonte: Editora
UFMF, 2011.

MATHEWS, Gordon. Cultura global e identidade individual: a procura de um lar no
supermercado cultural. Bauru, SP: EDUSC, 2002.

MATTELART, Armand . Comunicag¢do - Mundo: histdria das idéias e estratégias. 2.ed. Rio
de Janeiro: Vozes, 1996.

MORAES, Denis de (org). Sociedade midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006.
ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional; Sao Paulo: Brasiliense, 1989.
SILVA, Tomaz Tadeu (org). Identidade e diferencga. Petropdlis: Vozes, 2011.

THOMPSON, John B. A Midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petrépolis:
Vozes, 1998.

WILLIAMS, Raymond. Cultura e Materialismo. Sao Paulo: Editora Unesp, 2011.

Comunicac¢do e Antropologia
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Ementa:

Conceito de cultura. Escolas antropolégicas: evolucionismo, francesa, funcionalismo,
culturalismo norte-americano, estruturalismo, interpretativismo cultural, antropologia
critica. Desafios culturais contemporaneos: diversidade, hibridismo, multiculturalismo e
interculturalidade.

Bibliografia basica:

DA MATTA, Roberto. Relativizando: Uma Introducao a Antropologia Social. Petrépolis:
Vozes, 1993.

LAPLANTINE, Frangois. Aprender Antropologia. Sdo Paulo: ed. Brasiliense, 1988.

LARAIA, Roque. Cultura: um conceito antropoldgico. Rio de Janeiro: ed. Jorge Zahar,
1997.

Bibliografia complementar:

CASTRO, Celso (org.). Evolucionismo Cultural: Textos de Morgan, Tylor e Frazer. Rio de
Janeiro: Zahar Editor, 2009.

GEERT?Z, Cliford.. A Interpretacdo das Culturas. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1989.
LEVI-STRAUSS, Claude Antropologia Estrutural. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1991.

MALINOWSK]I, B. Argonautas do Pacifico Ocidental: Um relato do empreendimento e da
aventura dos nativos nos arquipélagos da Nova Guiné Melanésia. Sdo Paulo: Atica, 1984.

Comunicacado e acessibilidade

Ementa:

Acessibilidade: definicdes e caracteristicas. Acessibilidade sob a ética juridica: os
direitos e deveres da Pessoa com Deficiéncia nas leis Federais, Estaduais e Municipais.
Acessibilidade nos meios de comunicagdo. Referéncias nacionais e internacionais.

Bibliografia Basica:

CONFORTO, D.; SANTAROSA, L. M. (2002). Acessibilidade - Na construgdo de uma
sociedade de plena participagdo e igualdade. Disponivel em: . Acesso em 20 mai. 2005.
CONFORTO, D.; SANTAROSA, L. M. (2006). Acessibilidade - Problematizando a Interacao
Homem-Maquina na Web. Disponivel em: http://www-

gist.det.uvigo.es/~ie2002/actas/paper-199.pdf. Acesso em: 28 Ago. 2006.

DIAS, Cl|udia. “Usabilidade na Web criando portais mais acessiveis”. Ed.: AtlasBooks. Rio
de Janeiro, 2002. . “Recomendagodes para a Acessibilidade do Conteudo da
Web 1.0”. Acesso em: 20 mai. 2005. Disponivel em:
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http://www.geocities.com/claudiaad/acessibilidade_web.html

GLAT,R. A integracdo social do portador de deficiéncia: uma reflexdo. Rio de Janeiro:
Editora Sette Letras, 1998.

LOBATO, Luciano (2006). “Adaptabilidade x Adaptatividade”. Disponivel em: . Acesso
em: 20/11/2006. MACE, R. Projeto para todos. Disponivel em: . Acesso em 20 abr. 2005.
MAIOR, Izabel Loureiro (2004). "Acessibilidade: Uma chave para a inclusao social".
Disponivel em: . Acesso em: 05 mai. 2005.

NETO, J. C. M.; ROLLEMBERG, R. S. (2005). "Tecnologias Assistivas e a Promoc¢ao da
Inclusao Social". Acesso em: 01 mar. 2006. Disponivel em:
http://www.ciape.org.br/artigos/artigo_tecnologia_assistiva_joao_carlos.pdf NETO, M.
de C.. Ergonomia de interfaces WWW para cidaddos com necessidades especiais. [on-
line] Disponivel em: . Acesso em 18 de nov. de 2004.

PEREIRA, D. C. R. (2005). "Acessibilidade a internet - A igualdade de oportunidade em
todas as esferas da sociedade". Acesso em: 17 mar. 2005. Disponivel em:
http://www.niee.ufrgs.br/cursos/topicos2000/alunos2000/debora/versao.htm

Bibliografia Complementar:

BRASIL. Coordenadoria Nacional para Integracdo da Pessoa Portadora de Deficiéncia.
Acessibilidade - Brasilia: Secretaria Especial dos Direitos Humanos, 2005. 60p.

BRASIL. Decreto n2. 3.298 (20/12/1999). Disponivel em: . Acesso em: 20 nov. 2005.

BRASIL. Decreto N2 3.956, de 08 de outubro de 2001. Disponivel em: . Acesso em: 20 out.
2005.

BRASIL. Decreto N2 5.296 de 02 de dezembro de 2004 - DOU de 03/122004.. Acesso em:
20 out. 2005.

BRASIL. Lei n®. 10.048, de 08 de Novembro de 2000. D4 prioridade de atendimento as
pessoas que especifica, e da outras providéncias. Didrio Oficial [da Republica Federativa
do Brasil], Brasilia. Disponivel em: . Acesso em: 10 dez. 2004.

BRASIL. Lei n2. 10.098, de 19 de Dezembro de 2000. Estabelece normas gerais e critérios
basicos para a promocao da acessibilidade das pessoas portadoras de deficiéncia ou com
mobilidade reduzida, e d4 outras providéncias. Diario Oficial [da Republica Federativa
do Brasil], Brasilia. Disponivel em: . Acesso em: 10 dez. 2004.

SICORDE. Sistema Nacional de Informagdes sobre Deficiéncia. Disponivel em: . Acesso
em 20 nov. de 2005.

Comunicacao e Filosofia
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Ementa:

Andlise dos grandes sistemas de idéias. As principais correntes de pensamento do
mundo contemporaneo. Elementos filoséficos para a analise da comunicacao.

Bibliografia Basica:

BURNET, John. A Aurora da filosofia grega. Tradugao de Vera Ribeiro. Rio de Janeiro:
PUC-RIO, 2006.

CHAUI, M. Convite a Filosofia. Loyola: Sao Paulo, 1997.
HEIDEGGER, M. Introducao a Filosofia. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1987.

Bibliografia Complementar:

ARISTOTELES. Metafisica. Sdo Paulo: Loyola, 2001.
FOUCALT, M. Vigiar e Punir. O nascimento da prisdo. Petrépolis: Vozes, 1997.
PLATAO. Fédon. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1987.

VERNANT, J-P. (1) As Origens do Pensamento Grego. Mito e Tragédia na Grécia Antiga.
S3o Paulo: BB, 1994 e Perspectiva, 1999. PRE-SOCRATICOS.

Fragmentos. Col. Pensadores. Sdo Paulo. PLATAO. Dialogos-

Apologia de Sécrates. Nova Cultural, 1996

Comunicacdo e Género
Ementa:

0 género entre as categorias sociais. Introdugdo as teorias de género. Critica feminista.
Masculinidades. Género e linguagem na comunicagdo. Aspectos de género nos produtos
comunicativos e jornalisticos.

Bibliografia basica:

BUTLER, Judith. Problemas de género: feminismo e subversao da identidade (trad.
Renato Aguiar).Rio de Janeiro: Ed. Civilizacdo Brasileira, 2003.

GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL. Manual para o uso ndo sexista da
linguagem: o que bem se diz bem se entende. Porto Alegre: Governo do Estado do Rio
Grande do Sul, 2014. In: http://www.spm.rs.gov.br/upload/1407514791 Manual
%?20para%20uso%20nd0%20s exista%20da%20linguagem.pdf
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http://www.spm.rs.gov.br/upload/1407514791_Manual%20para%20uso%20n%C3%A3o%20sexista%20da%20linguagem.pdf
http://www.spm.rs.gov.br/upload/1407514791_Manual%20para%20uso%20n%C3%A3o%20sexista%20da%20linguagem.pdf
http://www.spm.rs.gov.br/upload/1407514791_Manual%20para%20uso%20n%C3%A3o%20sexista%20da%20linguagem.pdf

LOURO, Guacira Lopes. Género, sexualidade e educacao: uma perspectiva pos-
estruturalista . 16. ed. Petrépolis, R]: Vozes, 2014.

Bibliografia complementar:

BAGGIO, Adriana Tulio. Mulheres de saia na publicidade: regimes de interacdo e de
sentido na construcao e valoracdo de papéis sociais femininos. 2014. 205 p. Tese
(Doutorado em Comunicacdo e Semiotica) - Pontificia Universidade Catélica de Sao
Paulo, Sdo Paulo, 2015.

PUPPIN, A. B.; MURARO, R. M. Mulher, género e sociedade. Rio de Janeiro: Relume
Dumara/Faper;j, 2001.

VALDES, Teresa; OLAVARRIA, José (Eds.). Masculinidad/es: poder y crisis. Santiago: Isis
Internacional, 1997.

Comunicacao e Jornalismo em Movimentos Sociais
Ementa:

Movimentos populares e sociais. Comunicacdo popular, alternativa, radical e
comunitdria. Cidadania Comunicativa. Meios comunitdrios. Comunicacdo Sindical.
Jornalismo cidadao, colaborativo, alternativo e independente.

Bibliografia basica:

FUSER, Bruno(org.). Comunicagdo para a Cidadania - Caminhos e Impassses.Rio de
Janeiro, E:papers, 2008.

PAIVA, Raquel. O retorno da comunidade: os novos caminhos do social. Rio de Janeiro.
Mauad X, 2007.

PERUZZO, Cicilia. Comunica¢ao nos movimentos populares: a participagao na construcao
da cidadania. 3ed. Petrépolis: Ed. Vozes, 2004.

Bibliografia Complementar

ARAU]O, Vladimir. O jornalismo de informacao sindical no Brasil: atores, praticas e
estratégias.Covilha: BOCC, 2005.

CASTELLS, Manuel. Redes de indignacao e esperanga. Rio de Janeiro: Zahar, 2013.
COGO, Denise Maira. No Ar..Uma Radio Comunitaria. Sdo Paulo, Paulinas, 1998.

DORNELLES, Beatriz. Jornalismo “Comunit|rio” em Cidades do Interior. Porto
Alegre, Editora Sagra Luzzatto, 2004.

FESTA, Regina e LINS, Carlos Eduardo (orgs.) Comunica¢ao Popular e alternativa
no Brasil. Sao Paulo. Edi¢bes Paulinas, 1986.
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GIIANOTTI, Vito; SANTIAGO, Claudia. Comunicacao sindical: a arte de falar para milhdes.
Sao Paulo: Vozes, 1999.

GONH, Maria. Os movimentos sociais na contemporaneidade. Caxambu: Anped, 2010.

LEONEL, Juliana; MENDOCA, Ricardo. Audiovisual comunitario e educacao. Belo
Horizonte: Auténtica, 2010.

LIMA, Venicio. Midia: teoria e politica. Sao Paulo: Perseu Abramo, 2001.

MIANI, Rozivaldo. A construcdo de uma nova postura politica no sindicalismo brasileiro.
Salvador: Compés, 2013.

NETO, Frota. Comunicag¢do no poder e TV comunitaria. Porto Alegre: Rigel, 1993.
OLIVEIRA, Catarina. Escuta sonora. Salvador: E-papers, 2007.

SANTORO, Luiz Fernando. A imagem nas maos. Sdo Paulo: Summus, 1989.
SHOEMAKER, P. J. et al. Os leitores como gatekeepers das noticias on-line: Brasil,

China e Estados Unidos. Brazilian Journalism Research, Brasilia, v. 6, n. 1, p.58-83, 2010.
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TRASEL, M. Jornalismo participativo online: intervencdo do publico no Wikinews e no
Kuro5hin. Brazilian Journalism Research. Brasilia, v. 1, n.1, p. 77-96, 2008. Disponivel
em: &lt;https://bjr.sbpjor.org.br/bjr/article /view/165/164&gt;. Acesso em: 31/8/2016

WOITOWICZ, Karina Janz (Org.). Recortes da midia alternativa: histérias &amp;
memorias da comunicagdo no Brasil. Ponta Grossa: Ed. UEPG, 2009.

Comunicacio e Politica
Ementa:

Rela¢des entre comunicagdo e politica. Modelos principais da relagdo entre comunicagdo
e politica. Conceito de opinido publica. Opinido publica. Jornalismo e politica. Marketing
politico. Panorama brasileiro.

Bibliografia Basica:

ALDE, Alessandra. A construcao da politica: democracia, cidadania e meios de
comunicacao de massa. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2004.

FIGUEIREDO, Rubens e CERVILLINI, Silvia. O que é Opinido Publica. Sdo Paulo, Editora
Brasiliense. Cole¢do Primeiros Passos, 1996.

RUBIM, A. & AZEVEDO, F. (org.) Comunicagdo Politica: Conceitos e Abordagens.
Salvador: Edufba, 2004.

Bibliografia Complementar:

ALBUQUERQUE, Afonso de. Aqui vocé vé a verdade na Tevé - A propaganda politica na
televisdo. Niteréi, R], MCII/UFF, 1999.

CHAIA, Vera Lucia Michalany. Jornalismo relacées de poder na Camara e politica:
escandalos Municipal de Sao Paulo: Hacker, 2004.

Comunicacdo e Sociologia
Ementa:

Processos de producao e difusdo dos elementos culturais da sociedade brasileira através
dos meios de comunicacdo. Conceitos de Ideologia e Cultura como pressupostos
fundamentais de entendimento das culturas brasileiras adotadas pela sociedade nos
processos de difusdo e producdo de seus elementos culturais.

Bibliografia basica:
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ARON, Raymond. As etapas do pensamento socioldgico. 72 ed. Sao Paulo: Martins Fontes,
2008.

DAMATTA, Roberto. O que faz brasil, Brasil? Sao Paulo: Rocco, 2001.

FERNANDES, Florestan. Comunidade e sociedade no Brasil: leituras basicas de
introducao ao estudomacro-sociologico do Brasil . Sao Paulo: Nacional, 1972.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e cidadios: conflitos multiculturais da
globalizagao. 7. ed. Rio de Janeiro: Ed. da UFR], 2008.

Bibliografia complementar:

BOSI, Alfredo. Cultura Brasileira, temas e situa¢do. Sdo Paulo: Atica, 1987.

CHAUI, Marilena. O que é ideologia. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.

CONH, Gabriel. Comunicacao e industria cultural. Sdo Paulo: Nacional, 1971.

COELHO, Teixeira. O que é industria cultural. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.

HOLANDA, Sérgio Buarque. Raizes do Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2001.
THOMPSON, Jonh. Midia e Modernidade - teoria social da midia. Petropdlis: Vozes, 2001.

VILANOVA, Sebastido. Introdugao a Sociologia. Sdo Paulo: Atlas, 1995.

Comunica¢do em Lingua Portuguesa
Ementa:

Estudo da estrutura da Lingua Portuguesa através de textos. Estrutura gramatical.
Correcao gramatical.

Bibliografia Basica:

CHALHUB, Samira. Fungdes da linguagem. Sao Paulo: Atica, 1987.

GARCIA, Othon Moacir. Comunicagao em prosa moderna: aprenda a escrever,
aprendendo a pensar. 27. ed. Rio de Janeiro, RJ: FGV, 2010.

FARACO, C. Alberto e MANDRIK, David. Pratica de redagao para estudantes
universitarios. Petrdpolis: Vozes, 1987.

KAUFMAN, Ana Lucia e RODRIGUEZ, Maria Elena. Escola, leitura e producao de textos.
Porto Alegre, Artes Médicas, 1995.

KOCH, Ingedore G.V. A coesao textual. Sao Paulo: Contexto, 1989.
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FIORIN, José Luiz. Para entender o texto: leitura e redagdo . 13. ed. Sao Paulo: Atica,
1997.

Bibliografia complementar:

ABREU, Antonio Suarez. Curso de redagdo. Sao Paulo: Atica, 2a ed., 1990.

SERAFINI, Maria Teresa. Como escrever textos. Trad. de Maria augusta B. de Mattos. Rio
de Janeiro: Globo, 1989.

SOARES, Magda Becker e CAMPOS, Edson Nascimento. Técnicas de redagdo. Rio. De
Janeiro: Ao Livro Técnico, 1986.

VANOYE. Francis. Usos da linguagem. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1973.

Comunicagao Publica
Ementa:

O conceito de esfera publica. A relagdo entre a esfera publica e a esfera privada. Esfera
publica e privacidade. O governamental, o estatal e o publico. O interesse publico. A
informacdo publica. O acesso a informagao publica. O profissional jornalista e o
jornalismo publico. Pratica de producao em jornalismo publico.

Bibliografia basica:

BERNARDES, Cristiane Brum. Politica, institucional ou publica? Uma reflexdo sobre a
midia legislativa da Camara dos deputados. 2010. Tese (Doutorado em Ciéncia Politica) -
Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UER]) e Centro de Formagdo, Treinamento e
Aperfeicoamento (Cefor) da Camara dos Deputados, Brasilia, 2010.

BUCCI, Eugénio. Em Brasilia, 19 horas: a guerra entre a chapa-branca e o direito a
informacgdo no primeiro governo Lula. Rio de Janeiro: Record, 2008. CHRISTOFOLETTI,
Rogério; TRICHES, Guilherme Longo. Interesse publico no jornalismo: uma justificativa
moral codificada. Revista FAMECOS, v. 21, n. 2, p. 484-503, 2014.

DUARTE, Jorge (org). Comunicagao Publica: Estado, mercado, sociedade e interesse
publico. 3. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2012.

FAUSTINO, Paulo (Coordenacdo) Pluralismo, Concentracdo e Regulacdo dos Media.
Lisboa: Media XXI, 2011. 2. ed.

GOMES, W. e MAIA, R. C. M.Comunicac¢ao e democracia - problemas e perspectivas. Sdo
Paulo: Paulus, 2008.

HAAS, T. The pursuit of public journalism: theory, practice, and criticism. New York;
London: Routledge, 2007.
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HABERMAS, Jiirgen. Mudanca Estrutural da Esfera Publica: investigacdes quanto a uma
categoria da sociedade burguesa. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 2003.

ROTHBERG, Danilo. Jornalismo publico. Sdo Paulo: Editora da Unesp, 2011.
SILVA, L.M. da. Jornalismo Publico. Brasilia: Casa das Musas, 2006.
TRAQUINA, N.; MESQUITA, M. Jornalismo Civico. Lisboa: Livros Horizonte, 2003.

Bibliografia Complementar:

ALDE, Alessandra. A construcdo da politica: democracia, cidadania e meios de
comunica¢ao de massa. Rio de Janeiro: FGV, 2004.

AVRITZER Leonardo e COSTA Sergio. Teoria critica, democracia e esfera publica:
concepgoes e usos na América Latina. Dados: Revista de Ciéncias Sociais, Rio de Janeiro,
v.47,n2 4, 2004, p.703-728.

BARROS, Antonio Teixeira de; BERNARDES, Cristiane Brum; LEMOS, Claudia Regina
Fonseca. As midias legislativas e a redefinicdo da noticiabilidade politica no Brasil. Em
Questao, Porto Alegre, v.14, n.1, p.11-24, jan/jun. 2008.

BERNARDES, Cristiane Brum. Politica, institucional ou publica? Uma reflexdo sobre a
midia legislativa da CaAmara dos deputados. 2010. Tese (Doutorado em Ciéncia Politica) -
Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UER]) e Centro de Formagdo, Treinamento e
Aperfeicoamento (Cefor) da Camara dos Deputados, Brasilia, 2010.

BERNARDES, Cristiane Brum. Visibilidade politica e controle da producao jornalistica
nos veiculos de comunicacdo da Camara dos Deputados. Revista Brasileira de Ciéncia
Politica, n2 6. Brasilia, p. 151-182, jul /dez. 2011.

BERNARDES, Cristiane Brum; MACEDO, Silvia Mugnatto. Mudanc¢as nas rotinas de
produgdo do Jornalismo da Camara dos Deputados: o processe de integracdo das midias
legislativas.Contemporanea: Comunicacdo e Cultura, v. 12, n ¢ 1. Salvador, p. 125-146,
jan/abr. 2014.

COSTA, Sergio. Esfera publica, e as mediacdes entre cultura e politica: para uma leitura
socioldgica da democracia. Revista Travessias, n2 1, Rio de janeiro, 2000.

CYTRYMBLUM, A. Periodismo Social: una nueva disciplina. 2. ed. Buenos Aires: La Crujia,
20009.

FALLOWS, James. Detonando a noticia: como a midia corrdi a democracia americana. Rio
de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 1997.

GENTILLI, Victor. O conceito de cidadania, origens histdricas e bases conceituais: os
vinculos com a Comunicagdo. Revista Famecos, Porto Alegre, n? 19, dezembro de 2002.
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GOMES, Wilson. Informacdo, ética e democracia. Comunicagdo apresentada na 46a.
Reunido Anual da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia.Vitéria: 1994

GOMES, Wilson. Transformacgdes da politica na era da comunicag¢ao de massa. Sao Paulo:
Paulus, 2004.

GUERRA, Josenildo Luiz; CHRISTOFOLETTI, Rogério; BALDESSAR, Maria José; LIMA,
Samuel Pantoja. A qualidade do conteiido da Agéncia Brasil/EBC: avaliagdo dos

requisitos “diversidade”, “pluralidade” e “cobertura de politicas publicas”. Revista Eptic
online. Vol. 15, n.2, mai-ago2013.

KOVACH, Bill; ROSESNTIEL,Tom. Os elementos do Jornalismo: o que os jornalistas
devem saber e o publico exigir. 2. ed. Sdo Paulo: Geragao Editorial, 2004.

MALAVAZI, Ademir (Org). Manual de Redagao da Secretaria de Comunica¢ao Social da

Camara dos Deputados. Brasilia: Camara dos Deputados, Secretaria de Comunicagdo
Social, 2004.

MARTINS FILHO, Ives Gandra. O principio ético do bem comum e a concepg¢ao juridica de
interesse publico. Disponivel em: <www.jus.com.br/doutrina/texto.asp?id=11> Acesso
em: 10 Jan. 2015.

MELO, José Marques de. Jornalismo politico: Democracia, Cidadania, Anomia. Revista
Famecos. Porto Alegre, n. 35, Abril de 2008.
MORAES, Bruno. Jornalismo Publico: um olhar sobre o Repdrter Brasil. Dissertacao-
Faculdade de Comunica¢ao da Universidade de Brasilia (PPG/FAC/UnB), Brasilia, 2011.

Cultura brasileira
Ementa:

Fundamentos historicos da formacgao sécio-cultural brasileira; conceitos basicos:
cultura, raca, nacionalismo, identidade, diversidade, tradicdo e modernidade; a dinamica

social e o movimento da cultura; a pluralidade cultural brasileira. Cultura regional e
cultura popular no Brasil. A cultura brasileira contemporanea. A cultura brasileira e os
meios de comunicacao.

Bibliografia basica:

DAMATTA, Roberto. Carnavais, malandros e herdis. Rio de Janeiro: Rocco, 1997,

. O que faz o Brasil, Brasil? 5.ed. Rio de Janeiro: Rocco, 1991.
FREYRE, Gilberto. Casa grande e senzala. Rio de Janeiro: José Olimpio, 1973. HOLANDA,
Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil; Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2006.

Bibliografia Complementar:
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BARROS, José D’Assuncdo. A Historia Cultural e a contribuicido de Roger Chartier.
Didlogos, DHI/PPH/UEM, v. 9, n. 1, p. 125-141, 2005. Disponivel em:
<www.dialogos.uem.br/include/getdoc.php?id=533&article>. Acesso em 27 jul. 2009

BASTIDE, Roger. Brasil, terra de contrastes. Sdo Paulo: Difel, 1959.

BOSI, Ecléa. "Cultura de massa, cultura popular, cultura operdria”. In: Cultura de massa e
cultura popular: leituras de operarias. 22 ed. Petrépolis: Editora Vozes, p. 53-83

CHARTIER, Roger. Historia Cultural: entre praticas e representagdes. Rio de Janeiro:
Bertrand Brasil, 1998, p.13-28.

CHARTIER, Roger. O mundo como representacao. Estudos avangados. Sao Paulo, v.5,
n.11, Jan./Apr.1991.

CHALOUB, Sidney. Trabalho, lar e botequim. Sao Paulo: Brasiliense, 1986.
CUNHA, Euclides da. Os sertoes; Sao Paulo: Nova Cultura, 2002.

DIEGUES Jr., Manuel. Etnias e culturas no Brasil. Rio de Janeiro: Departamento de
Imprensa Nacional, 1956.

FAORO, Raymundo. Os donos do poder; Sao Paulo: Globo, 2001.

FERNANDES, Florestan. Mudancas sociais no Brasil: aspectos do desenvolvimento da
sociedade brasileira. Sao Paulo: Difusdo Européia do Livro, 1960.

GEERT?Z, Clifford. Uma descri¢do densa: Por uma teoria interpretativa da cultura. In: A
interpretacao das culturas. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1988, p.13-44.

GEERT?Z, Clifford. O impacto do conceito de cultura sobre o conceito de Homem.In: A
interpretacdo das culturas. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1988, p.45-66.

GINZBURG, Carl. O queijo e os vermes: o cotidiano e as idéias de um moleiro perseguido
pela Inquisicao. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1989, p. 15-34.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 2 ed. Rio de Janeiro: DP&A,
1998. Caps.1a 3,; p.

LARAIA, Roque. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

LEVI-STRAUSS, Claude. Tristes Trépicos. Sdo Paulo Companhia das Letras, 1996.

Cultura e Linguagens das Midias
Ementa:

Meios de comunicacdo e dispositivos midiaticos. Subsidios tedricos e aplicados para o
conhecimento das linguagens midiaticas, sobretudo aquelas relacionadas a Comunicac¢do
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e ao Jornalismo. Letramentos midiaticos: aspectos conceituais e implicagdes praticas.
Novas tecnologias da informacao e da comunicagao.

Bibliografia basica:

BURKE, Peter; BRIGS, Asa. Uma histoéria social da midia: de Gutenberg a Internet. 2.ed.
revista e ampliada. Rio de Janeiro, R]: Zahar, 2006.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das Midias. Sao Paulo: Contexto, 2007.

FAUSTO NETO, Antonio. Fragmentos de uma analitica da mediatizacdo. MATRIZes. v. 1,
n. 2,2008, p. 89-105.

THOMPSON, John. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petrépolis,
Vozes, 2008.

Bibliografia complementar:

EAGLETON, Terry. A ideia de cultura. Sdo Paulo: Ed. Unesp, 2005.

CHARAUDEAU, Patrick. Linguagem e discurso: modos de organizag¢do. Sdo Paulo:
Contexto, 2009.

CHAUI, Marilena. Convite a Filosofia. Sdo Paulo: Atica, 1995.

COSTA, Rogério da. Por um novo conceito de comunidade: redes sociais, comunidades
pessoais, inteligéncia coletiva. IN: Interface (Botucatu) [online]. 2005, v. 9, n. 17, pp. 235-
248. Disponivel em: www.scielo.br/pdf/icse/vIn17/v9n17a03.pdf.

MOTTA, Luiz Gonzaga, Andlise critica da narrativa. Brasilia: Editora UnB, 2013.

MARTINO, Luiz Mauro Sa. Teorias da Comunicagdo: ideias, conceitos e métodos.
Petrépolis: Vozes, 2013.

OROZCO GOMEZ, Guillermo. Comunicac¢do Social e Mudanga Tecnolégica: um cendrio de
multiplos desdobramentos. In MORAES, Dénis (org.) Sociedade Midiatizada. Rio de
Janeiro, Mauad, 2006.

GOMES, Pedro Gilberto. A midiatizacao, um processo social. In: Filosofia e Etica da
Comunicag¢do na Midiatiza¢ao da Sociedade. Sdo Leopoldo: Unisinos, 2006.

MATTA, Maria Cristina. De la cultura masiva a la cultura mediatica. In: Didlogos, n.56,
Lima: Felafacs, 1999.

RODRIGUES, Adriano. A autonomizacao do campo dos media. In: Reflexdes sobre o
mundo contemporaneo (Raimundo Santana Revan, org.). Teresina: UFPI, 2000.

RUDIGER, Francisco. As Teorias da Cibercultura: perspectivas, questdes e autores. Porto
Alegre: Sulina, 2013.

SANTAELLA, Lucia. Substratos da Cibercultura. IN: Culturas e Artes do P6s-humano: da
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Cultura das midias a Cibercultura. Sdo Paulo: Paulus, 2003, pp.77-113.

Deontologia do Jornalismo
Ementa:

Deontologia e aspectos legais do Jornalismo. Os conflitos entre o interesse publico e o
interesse privado. Legislacdo da Comunica¢dao e do Jornalismo. Os deveres morais da
profissdo e a responsabilidade das organizag¢des jornalisticas. As demandas sociais e a
verdade da informacdo noticiosa. Valores éticos aplicados ao Jornalismo: verdade,
liberdade, isen¢ao, honestidade, neutralidade e responsabilidade.

Bibliografia basica:

COMPARATO, Fabio Konder. A afirmacao histdrica dos direitos humanos. 2. ed. rev. e
atual. Sao Paulo: Saraiva, 2001.

COMPARATO, Fabio Konder. Etica: direito, moral e religido no mundo moderno. 2. ed.
Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006. .

FENA]J. Cédigo de Etica do Jornalista Brasileiro. Site da Federagdo Nacional dos
Jornalistas. 4/08/2007. Disponivel em: http://fenaj.org.br/wp-content/uploads/
2014/06/04-codigo_de_etica_dos_jornalistas_brasileiros.pdf.

Bibliografia complementar:

BAUMAN, Zygmunt; COSTA, Jodo Rezende. Etica pos-moderna. Sdo Paulo: Paulus, c1997.
285p. (Critérios éticos) ISBN: 8534909040.

BERTRAND, Claude-Jean. A deontologia das midias. BauruSP: EDUSC, 1999.

BERTRAND, Claude-Jean. O arsenal da democracia: sistemas de responsabilizacdo da
midia. . Edusc. 2002

CHAUI, Marilena. Simulacro e Poder: Uma analise da Midia. . Perseu Abramo. 2006

LIMA, Venicio A. Liberdade de Expressao x Liberdade de Imprensa: direito a
comunicacao e democracia. . Publisher Brasil. 2010

WACQUANT, Loic. As prisoes da Miséria. 12. Jorge Zahar. 2001.
WOLTON, Dominique. E preciso salvar a comunicagdo. Sdo Paulo: Paulus, 2006.

MONDAINI, Marco. Direitos Humanos no Brasil. . Contexto. 2009.

Design de Interface
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Ementa:

Principios de interacdo humano-computador. Design: elegancia e simplicidade.
Estruturas visuais. Estilo. Arquitetura da Informag¢do. Modelos mentais: erro humano.
Design interativo: web e dispositivos moveis. Uso de midias sociais. Prototipagem.
Problemas de usabilidade. Avaliacdo e testes. Documentacao e suporte.

Bibliografia basica:

KRUG, Steve. Nao me Faca Pensar. Alta Books. 2006.
NEIL, Theresa. Padrdes de Design para Aplicativos Moéveis. Novatec, 2012.

PREECE, J.; ROGERS,Y. Design de Interacdo: além da interacdo homem-computador.
Bookman. 2005.

SHARP, Helen e ROGERS, Yvonne. Design de Interacao. Trad. de Isabela Gasparini.
Bookman. 2013.

Bibliografia complementar:

JOHNSON, Steven. Cultura da Interface: Como o computador transforma nossa maneira
de criar e comunicar. Rio de Janeiro: Jorge Zahar. 2001.

LAUESEN, Soren. User Interface Design. Pearson. 2005.

MULLET, Kevin e DARRELL, Sano. Designing Visual Interfaces. Sun Microsystems.
1995.

NIELSEN, J. Usabilidade na web: projetando websites com usabilidade. Campus. 2007.
NORMAN, Donald. O Design do Dia a Dia. Rocco. 2006.

OLIVEIRA NETTO, Alvim A. de. IHC interagdo humano computador : modelagem e
geréncia de interfaces com o usuario. Floriandpolis: Visual Books, 2004.

ROCHA, Heloisa V. da e BARANAUSKAS, Maria C. Design e Avaliacdo de
Interfaces Humano-Computador. Unicamp. 2013. Disponivel em
http://www.nied.unicamp.br/sites/default/files/livros/livro-design-avaliacao-
interfaces.zip

SCOTT, Bill; NEIL, Theresa. Designing Web Interfaces. O'Reilly, 2009.

SHNEIDERMAN, Ben. Designing the user interface : strategies for effective human-
computer interaction. 6a ed. Massachusetts: Addison-Wesley, 2016.

TIDWELL, Jenifer. Designing Interfaces. 2nd Ed. O'Reilly. 2011.
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Ementa:

Natureza do fendmeno 6tico. Principios e elementos basicos da comunicacdo visual. A
estética jornalistica. O uso da cor nos meios massivos. Equilibrios. Forma. A comunicac¢ido
visual na produgao jornalistica.

Bibliografia basica:

JOLY, Martine. Introdugao a Andlise da Imagem. Campinas: Papirus, 1996.

KNIGHT, Carolyn; GLASER, Jessica. Design grafico e digital: pratica e ideias criativas :
conceito, metodologia e dicas para criagcdo de um portfélio . Sao Paulo: Rosari, 2012.

RIBEIRO, Milton. Planejamento Visual Grafico.10 ed. Brasilia: Linha Grafica e Editora,
2007.

SAMARA, Timothy. Guia de design editorial: manual pratico para o design de
publicagdes. [Porto Alegre, RS]: Bookman, 2011

SALTZ, Ina. Design e tipografia: 100 fundamentos do design com tipos. Sdo Paulo, SP:
Blucher, 2010

Bibliografia complementar:

AUMONT, Jacques. A Imagem. Campinas: Papirus, 1993.
DAY, David E. Tudo sobre fontes de caracteres. Rio de Janeiro: Campus, 1993.

FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em comunicagao. Sdo Paulo: Edgard Blucher
Ltda, 1982.

HURLBURT, Allen. Layout. Sao Paulo: Nobel, 1986.
NEIVA JUNIOR, Eduardo. A Imagem. Sao Paulo: Atica, 1986.

TISKI-FRANCKOWIAK, Irene T. Homem, comunicagao e cor. Sao Paulo: fcone, 1997.

Diferenca e Enfrentamento Profissional nas Desigualdades
Sociais
Ementa:

Ambientacdo em EaD. Desigualdade social no Brasil ontem e hoje. Direitos Humanos
como construcdo cultural. Relacdo na sociedade sustentavel, ambiente natural e
ambiente cultural. Tecnocultura, tecnologia e tecnocracia. Cultura étnica e africanidades
na sociedade da diversidade. Papel e identidade de género. Avaliacao em EaD.
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Bibliografia basica:

BELLONI, Maria Luiza. Educacdo a distancia. Campinas: Autores Associados, 2006.

BRASIL/SECRETARIA ESPECIAL DE DIREITOS HUMANOS. Estatuto da Crianga e do
Adolescente (Lei 8069/90). Brasilia, 2008.

COMITE NACIONAL DE EDUCACAO EM DIREITOS HUMANOS/ SECRETARIA ESPECIAL
DOS DIREITOS HUMANOS. Plano Nacional de Educacao em Direitos Humanos. Brasilia:
MEC/M]/UNESCO, 2009.

LEMOS, André. Cibercultura, tecnologia e vida social na cultura contemporanea. Porto
Alegre: Sulina, 2007.

RAYO, José Tuvilla. Educagdo em Direitos Humanos: rumo a uma perspectiva global.
Porto Alegre: Artmed, 2004.

REIGOTA, M. O que é educagdo ambiental. Sdo Paulo: Ed. Brasiliense, 1996.

Bibliografia complementar:

CUNHA JUNIOR, Henrique. A histdria africana e os elementos basicos para o seu ensino.
In: COSTA LIMA, Ivan e ROMAO, Jeruse (org). Negros e curriculo. Série Pensamento
Negro em Educacao n. 2. Florian6polis: Nucleo de Estudos Negros/ NEN, 1997.

DUSSEL, Enrique. Europa, modernidade e eurocentrismo. In: LANDER, Edgardo (org). A
colonidade do saber: eurocentrismo e ciéncias sociais. Buenos Aires: Consejo
Lationoamericano de Ciencias Sociales (CLASCO), 2005.

JARES, Xesus R. Educa¢do para a paz: sua teoria e sua pratica. Porto Alegre: Artmed,
2002.

PALLOFF, Rena M.; PRATT, Keith. O aluno virtual: um guia para trabalhar com
estudantes on-line. Porto Alegre: Artmed, 2004.

Economia Criativa
Ementa:

Economia da cultura. Economia Criativa. Indudstrias Culturais. Industrias Criativas.
Economia Politica da Cultura. Economia Politica da Comunicacao. Ordem econdémica e
geopolitica internacional. Modelos de Negocios da Cultura. Arranjos econdmicos
culturais. Empreendedorismo cultural.

Bibliografia basica:

CUNHA, A. M.; Henkin, H. ; Lélis, M. T. C.. (Org.). A Internacionaliza¢do do Brasil na Era da
Globalizacao. 1ed. Porto Alegre: UFRGS Editora, 2014.
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DIZARD Jr., Wilson. A Nova Midia. A comunica¢do de massa na era da informacao. Rio de
Janeiro, Jorge Zahar Editor, 1998.

VALIATI, Leandro et ali. Modelo Brasileiro de Economia da Cultura. Campinas: FACAMP,
2014.

Bibliografia complementar:

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.
FIRJAN. Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, 2014.
IBGE. Sistema Brasileiro de Informacdes e Indicadores Culturais, 2014.

FURTADO, Celso. Criatividade e Dependéncia na Civilizagdo Industrial, Rio de Janeiro;
Paz e Terra, 1978.

VALIATI, Leandro et ali. Economia da Cultura: evolucao cultural e desenvolvimento
econdmico. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 2007.

Economia Politica da Comunicacio
Ementa:

Organizacdo politica e economica dos meios de comunica¢do. Concentracdo dos meios:
global e local players. Modelo brasileiro de comunicagdo. Midia e processos politicos
democraticos. Movimentos pela democratizagdo da comunicagao.

Bibliografia basica:

BOLANO, César Ricardo Siqueira; BRITTOS, Valério Cruz. A televisdo brasileira na era
digital: exclusdo, esfera publica e movimentos estruturantes. Sdo Paulo: Paulus, 2007.

CARVALHO, Juliano Mauricio de; MAGNONI, Antonio Francisco; PASSOS, Mateus Yuri
(orgs.). Economia politica da comunicacao : digitalizacao e sociedade. Sdo Paulo: Cultura

Académica, 2013. In: http://culturaacademica.com.br/_img/arquivos/ebook-econ-pol-
2014.pdf.

GOMES, Wilson; MAIA, Rousiley. Comunicag¢do e democracia: problemas e perspectivas.
Sao Paulo: Paulus, 2008.

Bibliografia complementar:

BOLANO, César Ricardo Siqueira. Industria cultural, informacio e capitalismo. Sdo Paulo:
Hucitec, 2000.

BOLANO, César. Qual a l6gica das politicas de comunica¢io no Brasil? Sdo Paulo: Paulus,
2007.
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BOLANO, César Ricardo Siqueira; BRITTOS, Valério Cruz. Rede Globo: 40 anos de poder e
hegemonia. Sao Paulo: Paulus, 2005.

BRITTOS, Valério Cruz (org.). Economia Politica da Comunicagdo: convergéncia
tecnoldgica e inclusao digital. Rio de Janeiro: Mauad, 2011.

BRITTOS, Valério Cruz; CABRAL, Adilson (orgs.). Economia politica da comunicagao:
interfaces brasileiras. Sdo Paulo: E-papers, 2008.

BRITTOS, Valério Cruz. A Economia Politica da Comunicag¢ao no Brasil em perspectiva
histérica. In: BOLANO, César (Org.). Comunicacdo e a critica da economia politica:
perspectivas teoricas e epistemolégicas. Sao Cristévao: UFS, 2008. p. 193-208.

GOMES, Wilson. Transformacdes da politica na era da comunicacao de massa. Sdo Paulo:
Paulus, 2004.

GONTTIJO, Silvana. O livro de ouro da Comunicac¢ao. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004.
HARDT, Michael; NEGRI, Antonio. Império. Rio de Janeiro: Record, 2001.
HERZ, Daniel. A histéria secreta da Rede Globo. Porto Alegre: Tché, 1986.

LIMA, Venicio A. de. Liberdade de expressdo x liberdade de imprensa. Sao Paulo,
Publisher Brasil, 2010.

MATOS, S. A Revolucdo Digital e os Desafios da Comunicagdo. Cruz das Almas, BA: UFRB,
2013.

MOSCO, Vincent. Economia politica da comunicacdo: uma perspectiva laboral.
Comunicagdo e sociedade 1 - Cadernos do Nordeste, Braga, v. 12, ns. 1-2, p. 97-120,
1999.

RAMOS, Murilo César; SANTOS, Suzy dos (Org.). Politicas de comunicagao: buscas
tedricas e praticas. Sdo Paulo: Paulus, 2007.

SARAIVA Enrique, MARTINS Paulo Emilio Matos, PIERANTI, Octavio Penna (Orgs).
Democracia e regulacao dos meios de Comunicacdo de massa. Rio de Janeiro: Editora
FGV, 2008.

SEGURADO, R. Et al. Regulamentacao da internet: perspectiva comparada entre Brasil,
Chile, Espanha, EUA e Franca. Historia, Ciéncia e Saude - Manguinhos. R]: 2014.

Edi¢ao em Jornalismo
Ementa:

Edicdo - do conceito geral ao conceito linguistico. Linha editorial, organograma de
empresa, estrutura organizacional das redag¢oes (cargos e fungdes) e processos de
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tomada de decisdo. O editor como gestor. Os papéis do editor na construcgdo dos efeitos
de sentido dos discursos jornalisticos.

Bibliografia basica:

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edi¢do jornalistica. 3. ed. Petropolis, R]: Vozes,
2011.

HITE, Jan V. Edicao e design. 3.ed. Sao Paulo: JSN, 2003.

AMARAL, Luiz. Tecnica de jornal e periodico. 3. ed. Fortaleza: Edi¢cdes UFC; 1982. Rio de
Janeiro: Tempo Brasileiro

Bibliografia complementar:

FELIPPI, A.; SOSTER, D. A.; PACCININ, F. Edicdo em Jornalismo - Ensino, Teoria e Pratica.
RS: Edunisc, 2006.

FELIPPI, A.; SOSTER, D. A.; PACCININ, F. Edicao de imagens em Jornalismo. Pratica. RS:
Edunisc, 2008.

CHAPARRO, Manuel Carlos. Linguagem dos Conflitos. Coimbra: Minerva, 2006.
COTTA, Pery. Jornalismo - teoria e pratica. Rio de Janeiro: Rubio, 2005.

DALMONTE, Edson Fernando. Pensar o Discurso no Webjornalismo. Bahia: Edufba,
20009.

DARNTON, Robert. “Jornalismo: toda noticia que couber, a gente publica”. In: O Beijo de
Lamourette — midia, cultura e revolucdo. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 1990, pp. 70-97.

GENETTE, Gerard. Paratextos Editoriais. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2009
NOBLAT. Ricardo. A Arte de Fazer um Jornal Diario. Sao Paulo: Contexto, 2002.
PRADO, Magaly. Webjornalismo. Sdao Paulo: LTC Editora, 2011.

RIBEIRO, Jorge Claudio. Sempre Alerta - condi¢des e contradi¢des do
jornalismo brasileiro. Sdo Paulo: Brasiliense/Olho d"Agua, 1994.

Educomunicacao
Ementa:

Relacdo comunicacdo e educacgdo. Papel educacional dos meios de comunicagao.
Ecossistemas comunicativos em ambientes educacionais. Leitura critica dos meios.

Bibliografia basica
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CITELLI, Adilson; COSTA, Maria Cristina Castilho (Orgs). Educomunicagao, Construindo
uma nova area de conhecimento, Sao Paulo, Edi¢oes Paulinas, 2011.

MARTIN-BARBERO, Jésus. A Comunica¢ao na Educacdo. Sdo Paulo: Contexto, 2014.

SOARES, Ismar de Oliveira . Educomunicacao, o conceito, o profissional, a aplicacao. Sao
Paulo, Edi¢des Paulinas, 2011.

Bibliografia complementar:

BRAGA, José Luiz e CALAZANS, Regina, Comunicacdo &amp; Educacdo, Questdes
delicadas na interface. Sdo Paulo, Hacker editores, 2001, 14-70.

SETTON, Maria da Graca. Midia e Educacao, Sdo Paulo, Editora Contexto, 2010.

SIERRA, Francisco. Intruducciéon a la teoria de la comunicaciéon educativa, Sevilla
Editorial, MAD, 2000.

SOARES, Ismar de Oliveira. “Comunicacao/Educacdo, a emergéncia de um novo campo e
o perfil de seus profissionais”, in Contato, Brasilia, Ano 1, N 1, jan/mar. 1999, p. 19-74

Elaboracao de TCC Monografico
Ementa:

Execucdo de atividade final do curso, desenvolvida sob a forma trabalho monografico
orientado por um (a) docente da UFC e examinada por uma banca constituida conforme
as regras do Regulamento de TCC Monogréafico.

Bibliografia basica:

BENETTI, Marcia; LAGO, Claudia. Metodologia de pesquisa em jornalismo. Petropolis, R]:
Vozes, 2010. 286 p. (Colecao Fazer Jornalismo)

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (org.). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacdo. 22 Ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

GASKELL, George; BAUER, Martin W.. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um
manual pratico. 3.ed. Rio de Janeiro: Vozes, 2004.

Bibliografia complementar:

ECO, Umberto. Como se faz uma tese; traducdo Gilson Cesar Cardoso de Souza. 212
Edicao. Sao Paulo: Perspectiva, 2007.

LAKATOS, Imre. Falsificagdo e metodologia dos programas de investigacao cientifica.
Lisboa, PO: Edi¢coes 70, 1999. 207 p.; ISBN 9724410080

LAVILLE, Christian; DIONNE, Jean; SIMAN, Lana Mara. A construcao do saber: manual de
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metodologia da pesquisa em ciencias humanas. Porto Alegre: Artes Médicas, 1999.

Elaborac¢iao de TCC Produto Jornalistico
Ementa:

Realizacao de atividade final do curso, desenvolvida sob a forma trabalho pratico por um
(a) docente da UFC e examinada por uma banca conforme as regras do Regulamento de
TCC Produto Jornalistico.

Bibliografia basica:

BARBEIRO, Herédoto. Manual de jornalismo para radio, TV e novas midias. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2013.

DUARTE, Jorge. (Org.). Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia: teoria e
técnica. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio - Teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2014.

MACHADO, Elias &amp; PALACIOS, Marcos. Modelos de Jornalismo Digital. Salvador:
Calandra, 2004.

NOBLAT, R. A arte de fazer um jornal diario. Sdo Paulo: Contexto, 2002.

Bibliografia complementar:

BIANCO, Nélia (Org.). O radio brasileiro na era da convergéncia. Sdo Paulo: Intercom,
2012.

MOHERDAUI, Luciana. Guia de Estilo Web - Producao e Edicao de Noticias On-line. Sao
Paulo: Editora Senac, 2007.

PATERNOSTRO, Vera Iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2006.

SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

Empreendedorismo em Comunicacao e Jornalismo
Ementa:

0 conceito de empreendedorismo. Perfil do empreendedor. Gestdo de pessoal.
Legislacdo em empreendedorismo. Marketing e empreendedorismo. Rede de relagdes no
empreendedorismo. Financiamento de negocios. Empreendedorismo e sustentabilidade.
Responsabilidade social e empreendedorismo no Jornalismo. Plano de negdcios.
Criatividade e empreendedorismo. Identificacao de oportunidades de negdcios. Startups.

Bibliografia basica:
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DORNELAS, J. Empreendedorismo: transformando ideias em negocios. 32 ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2008.

DOLABELA, F. O segredo de Luisa. Sdo Paulo: Cultura, 2006.

DRUCKER, P. Inovacao e espirito empreendedor - pratica e principios. Sdo Paulo:
Cengage, 2008.

Bibliografia Complementar

DEGEN, R. O empreendedor: fundamentos da iniciativa empresarial. 8. ed. Sdo Paulo:
MacGraw-Hill, 1989.

DOLABELA, F. Oficina do empreendedor. Sdo Paulo: Cultura, 1999.

KOTLER, Philip. Administracao de marketing: a edicdo do novo milénio. 10.ed. Sdo Paulo,
SP: Prentice Hall, 2000.

DEUZE, M. O jornalismo, a vida na midia e a sociedade empreendedora. In: Revista
Paragrafo, v. 2, n. 2, 2014.

FAUSTO NETO, A. Jornalismo: do chao da fabrica aos novos processos de redesenho da
profissdao na sociedade em vias de midiatizacdo. Entrevista. Revista Latino-americana de
Jornalismo, Jodo Pessoa, ano 2. vol. 2, n. 1 - jan./jun. 2015.

GALLAS, D. A contribuicdo do jornalismo para o saber social. Caminhos para uma pratica
responsavel e para o fomento da cidadania. In: Chasqui, n. 127, 2014.

PATRICIO, E. Dilemas éticos e producio do jornalismo: percep¢des a partir da
tecnologia. In: Brazilian Journalism Research, v. 9, n.2, 2013.

PEREIRA, F. H. Da responsabilidade social ao jornalismo de mercado: o jornalismo como
profissdo. Recuperado em http://www.bocc.ubi.pt/pag/pereira-fabio-responsabilidade-
jornalista.pdf. Acesso em 19/08/2015.

RENAULT, D. A convergéncia tecnoldgica e o novo jornalista. In: Brazilian Journalism
Research,v.9,n. 2,2013.

ROX0O, M. & GROHMANN, R. Sentidos do Empreendedorismo no Campo Profissional
Jornalistico. Trabalho apresentado durante o 42 Congresso Internacional Comunicacgao e
Consumo. Sao Paulo: PPGCOM/ESPM, 2014. Recuperado em
http://www.espm.br/download/Anais_Comunicon_2014/gts/gtum/GT01_Grohmann.p
df

SALIM, César S. Construindo plano de negécios: todo os passos necessarios para planejar
e desenvolver negocios de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2001.
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Entrevista jornalistica
Ementa:

Entrevista como interagcdo simbolica. Entrevista jornalistica: elementos histoéricos,
conceituais, técnicos e metodoldgicos. A entrevista como técnica e como género.
Entrevista e tecnologias de informacdo e comunicacdo. Tipos e classificacdo da
entrevista no jornalismo. Procedimentos gerais e especificos para realizacdo de
entrevista. A relacdo entre entrevistado e entrevistador: técnica e ética. Entrevista:
planejamento, producdo, pauta, captacao, redagao e edigao.

Bibliografia basica:

AMARAL, Luiz. A objetividade jornalistica. Porto Alegre (RS). Sagra/D.C. Luzzatto
Editores, 1996.

BAHIA, Juarez. Jornal, histéria e técnica - as técnicas do jornalismo. Vol. 2, 42 edicao
revista e aumentada. Sao Paulo (SP). Editora Atica, 1990.

JUNIOR, Luiz Costa Pereira. A apuragdo da noticia - métodos de investigacio na
imprensa. Colegdo Fazer Jornalismo. Petrépolis (R]). Editora Vozes, 2006.

MEDINA, Cremilda de Araujo. Entrevista, o didlogo possivel. Série Principios, Sdo Paulo
(SP). Editora Atica, 1995.

Bibliografia complementar

ABRIL, Editora. Manual de estilo da editora abril - um manual pratica de reda¢do para
jornalistas, escritores, editores, estudantes e profissionais ou amadores. Sétimas edicao.
Rio de Janeiro (R]). Editora Nova Fronteira, 1990.

CAPUTO, Stela Guedes. Sobre entrevistas - teoria, pratica e experiéncias. Colecdo Fazer
Jornalismo. Petrépolis (R]). Editora Vozes, 2006.

CRIPA, Marcos. Entrevista e ética - uma introduc¢ao. Sdo Paulo (SP). Educ, 1998

DINES, Alberto. O papel do jornal - uma releitura. Colecdo Novas Buscas em
Comunicacdo, 42 edicdo, ampliada e atualizada com um apéndice sobre a questdo do
diploma. Sao Paulo (SP). Editora Summus, 1986.

FOLHA, de Sao Paulo. Novo manual da redacdo. Sao Paulo (SP). Folha de Sao Paulo, 1992.

GLOBO, 0. Manual de redagdo e estilo. (Org.) GARCIA, Luiz. 252 edicdo, revista e
ampliada. Rio de Janeiro (R]). Editora Globo, 1998.

LAGE, Nilson. A reportagem - teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio de
Janeiro (R]) e Sdo Paulo (SP). Editora Record, 2001.

Linguagem jornalistica. Série Principios, 22 edi¢do. Sdo Paulo (SP). Editora
Atica, 1986.
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Estrutura da noticia. Série Principios, 22 edi¢do. Sdo Paulo (SP). Editora Atica,
1987.

MEDINA, Cremilda de Araudjo. Noticia, um produto a venda - jornalismo na sociedade
urbana e industrial. Segunda edi¢ao. Sao Paulo (SP). Editora Summus, 1988.

MUHLHAUS, Carla. Por tras da entrevista. Sdo Paulo (SP). Editora Record, 2008.
PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. Sao Paulo (SP). Editora Contexto, 2005.

SQUARISI, Da & SALVADOR, Arlete. A arte de escrever bem - um guia para jornalistas e
profissionais do texto. Sao Paulo (SP). Editora Contexto, 2005.

0 ESTADQO, de Sado Paulo. Manual de redacao e estilo. (Org.) MARTINS, Eduardo. Sdo
Paulo (SP). O Estado de Sao Paulo, 1990.

SODRE, Muniz & FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem - notas sobre a
narrativa jornalistica. Segunda edicdo. Sdo Paulo (SP). Editora Atica, 1986.

SODRE, Muniz. A narragdo do fato - notas para uma teoria do acontecimento. Petrépolis
(R]). Editora Vozes, 2009.

Estagio Supervisionado em Jornalismo I

Ementa:

Experiéncia curricular supervisionada de trabalho jornalistico a ser realizada em
organizagdes publicas ou privadas, com acompanhamento de professor (a) do Curso e
supervisao de profissional da area, formado em Jornalismo. A realizacdo e avaliagdo
estdo regidas por meio de regulamento préprio e mediante entrega de relatério final.

Bibliografia basica:

NOBLAT, Ricardo. O que é ser jornalista: memorias profissionais de Ricardo Noblat. Rio
de Janeiro: Record, 2008.

PACCHIONI, Margareth Maria. Estagio e supervisao: uma reflexdo sobre a aprendizagem
significativa. Americana/SP: Stiliano, 2000.

PICONEZ, Stela C. Bertholo (coord.). A pratica de ensino e o estagio supervisionado.
Campinas: Papirus, 2003.

Bibliografia complementar:

FIGARO, Roseli. As mudan¢as no mundo do trabalho do jornalista. Sdo Paulo: Ed. Atlas,
2013.

PIMENTA, Selma Garrido & LIMA, Maria Socorro Lucena. O estagio e docéncia. Sdo Paulo:
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Cortez, 1994.

MEDINA, Cremilda. Profissdo jornalista: responsabilidade social. Rio de Janeiro:
Forense-Universitaria, 1982.

RIBEIRO, Jorge Claudio. Sempre alerta: condi¢des e contradi¢gdes do trabalho
jornalistico. Sdo Paulo: Olho D’Agua, 2001.

VIEIRA, Geraldinho. Complexo de Clark Kent: sdo super-homens ou jornalistas?

Estagio Supervisionado em Jornalismo II
Ementa:

Experiéncia curricular supervisionada de trabalho jornalistico, em continuidade a
Estagio Supervisionado em Jornalismo I, a ser realizada em organizagdes publicas ou
privadas, com acompanhamento de professor (a) do Curso e supervisdo de profissional
da area, formado em Jornalismo. A realizacdo e avaliacdo estdo regidas por meio de
regulamento préprio e mediante entrega de relatério final.

Bibliografia basica:

FIGARO, Roseli. As mudangas no mundo do trabalho do jornalista. Sdo Paulo: Ed. Atlas,
2013.

MEDINA, Cremilda. Profissdo jornalista: responsabilidade social. Rio de Janeiro:
Forense-Universitaria, 1982.

PICONEZ, Stela C. Bertholo (coord.). A pratica de ensino e o estagio supervisionado.
Campinas: Papirus, 2003.

Bibliografia complementar:

NOBLAT, Ricardo. O que é ser jornalista: memorias profissionais de Ricardo Noblat. Rio
de Janeiro: Record, 2008.

PACCHIONI, Margareth Maria. Estagio e supervisdo: uma reflexao sobre a aprendizagem
significativa. Americana/SP: Stiliano, 2000.

PIMENTA, Selma Garrido & LIMA, Maria Socorro Lucena. O estdgio e docéncia. Sdo Paulo:
Cortez, 1994.

RIBEIRO, Jorge Claudio. Sempre alerta: condi¢des e contradi¢gdes do trabalho
jornalistico. Sdo Paulo: Olho D’Agua, 2001.

VIEIRA, Geraldinho. Complexo de Clark Kent: sdo super-homens ou jornalistas?

Estética da Comunicacao
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Ementa:

Arte, estética e comunicacdo: conceitos e aproximacdes. Modos de percepcdes da obra
de arte. Estética na era da reprodutibilidade técnica. Estética da comunicacdo digital.
Experiéncia estética na contemporaneidade. Arte como resisténcia. Critica da cultura e
da arte.

Bibliografia basica:

BENJAMIN, Walter. A obra de arte na época de sua reprodutibilidade técnica. In:
BENJAMIN, Walter. Obras escolhidas: Magia, Arte e Técnica. Sao Paulo: Brasiliense, 1994.

BERGER, John. Modos de ver. Rio de Janeiro: Rocco, 1999.

DOMINGUES, Diana (org). Arte e vida no século XXI: tecnologia, ciéncia e criatividade.
Sao Paulo: Unesp, 2003.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do p6s-humano. Sao Paulo: Paulus, 2003.

Bibliografia complementar:

ECO, Umberto. Histéria da beleza. Rio de Janeiro: Record, 2004.
ECO, Umberto. Historia da feiura. Rio de Janeiro: Record, 2007.
MACHADO, Arlindo. Artemidia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2007.

MERLEAU-PONTY, Maurice. Fenomenologia da percep¢ao. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1999.

SANTAELLA, Lucia. Percepc¢ao: fenomenologia, ecologia, semiética. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2011.

SANTAELLA, Lucia. Estética: de Platdo a Peirce. Sdo Paulo: Experimento, 1994.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Imagem : cognicdo, semiotica, midia. Sao Paulo:
[luminuras, 2009.

SANTAELLA, Lucia. Por que as artes e as comunicagdes estao convergindo? Sdo Paulo:
Paulus, 2007.

Etica e praticas jornalisticas
Ementa:

Relacdo com as fontes e produtores de informacao; o off the record; métodos e técnicas;
métodos e técnicas de captacdo de informacgdo; interesse publico e privado; censura e
autocensura; clausula da verdade; justaposicao de informacgdes e opinides; direito de

85



resposta, inversao de privacidade e manipulacdo de imagens e sons. Noticias plantadas e
pseudoacontecimentos. O jornalista e suas relagdes de trabalho. O problema das
representacdes sociais das minorias na imprensa.

Bibliografia basica:

BUCCI, Eugénio. Sobre Etica e Imprensa. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2000.
CHRISTOFOLETTI, Rogério. A Etica no Jornalismo. Sao Paulo: Contexto, 2008.

KARAN, Francisco José. Jornalismo, Etica e Liberdade. Sio Paulo: Summus Editorial,
2000.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a Edi¢do Jornalistica. Petrépolis: Vozes, 2006

Bibliografia complementar:

BUCCI, Eugénio. A Imprensa e o Dever da Liberdade. Sdo Paulo: Contexto, 2009 (capitulo
a ser usado em sala de aula esta disponivel, em versao de 2006, em Revista Aberje, n. 60,
em http://www.aberje.com.br/revista/3_2006/profissoes.pdf).

BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.
CORNU, Daniel. Etica da Informacgdo. Bauru: EDUSC, 1998.

COSTA, Caio Tdlio. Etica, Jornalismo e Nova Midia - uma moral proviséria. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 2009.

ECO, Umberto. Numero Zero. Rio de Janeiro: Record, 2015.

HARDING, Phil. “A Import}ncia do Ensino da Etica no Jornalismo”. In: Observatério da
Imprensa, n. 740, abril de 2013. Disponivel em
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/a_importancia_do_ensino_da_
etica_no_jornalismo.

KOVACH, Bill & ROSENSTIEL, Tom. Os Elementos do Jornalismo - o que os jornalistas
devem saber e o publico exigir. Sdo Paulo: Gerag¢do Editorial, 2003.

MALCOLM, Janet. O Jornalista e o Assassino — uma questao de ética. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2011.

MORIN, Edgar. Os Sete Saberes Necessarios a Educagao do Futuro. 3a. ed. Sao
Paulo/Brasilia: Cortez/UNESCO, 2001 (versao em PDF disponivel no endereco
http://www.teoriadacomplexidade.com.br/textos/textosdiversos/SeteSaberes-
EdgarMorin.pdf).

PAIVA, Raquel (org.). Etica, Cidadania e Imprensa. Rio de Janeiro: Mauad, 2002.

TOFOLI, Luciene. Etica no Jornalismo. Petropolis: Vozes, 2008.

86



Ferramentas Digitais para a Pratica
Jornalistica Ementa:

Novos desafios do webjornalismo. Web 2.0. Busca na Web. Sites, wikis, blogs e
microblogs. Acompanhamento e andlise de redes sociais. Aquisicdo e edicdo de imagens.
Audio Digital e Podcasting. Video: edicdo basica e em tempo real. Distribuicdo e
monitoramento de contetudo. Dark Web e anonimato.

Bibliografia basica:

BRIGGS, Mark. Jornalismo 2.0, Como Sobreviver e Prosperar. Knight Foundation. 2007.
Disponivel em http://knightcenter.utexas.edu/Jornalismo_20.pdf.

CRUCIANELLI, Sandra. Ferramentas Digitais para Jornalistas. Tradu¢dao de Marcelo
Soares. Centro Knight para Jornalismo nas Américas. Universidade do Texas em Austin.
2010. Disponivel em https://knightcenter.utexas.edu/ccount/click.php?id=9.

FRANCO, Guglielmo. Como Escrever para a Web. Tradug¢ao de Marcelo Soares. Centro

Knight para Jornalismo nas Américas. Universidade do Texas em Austin. 2009.
Disponivel em http://knightcenter.utexas.edu/como_web_pt-br.pdf.

MACHADOQO, Elias. O Jornalismo Digital em Base de Dados. Calandra. 2016

MONTEIRO, Diego e AZARITE, Ricardo. Monitoramento e Métricas de Midias Sociais.
Nacional. 2013.

Bibliografia complementar:

BARBOSA, Suzana; MIELNICZUK, L. Jornalismo e Tecnologias Méveis. Covilh3, PT:

Livros LabCOM, 2013. Disponivel em
http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/20130522201302_susana_luciana_jornalismotec
hmoveis.pdf

BERTOCCHI, Daniela. Dos Dados aos Formatos: A Constru¢do de Narrativas no
Jornalismo Digital. Appris. 2016.

CARNEIRO, Marcio. Comunicacdo digital e jornalismo de inser¢do: como big data,
inteligéncia artificial, realidade aumentada e internet das coisas estdo mudando a
producdo de conteudo informativo. Marcio Carneiro dos Santos. Sio Luis: LABCOM
DIGITAL, 2016.

GABARDO, Ademir C. Analise de Redes Sociais — uma Visao Computacional. Novatec.
2015.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teorias das midia Digitais. Linguagens, ambientes e redes.
Petropdlis, Vozes: 2014. 291 p.

87



RUSSELL, Matthew. 21 Recipes for Mining Twitter. O'Reilly. 2011.

Formacio da Sociedade Contemporanea
Ementa:

A constituicdo histérica da contemporaneidade. As atuais formas de organizagao politica.
A produgao economica pos-fordista e o consumo. Pés-modernidades. Diversidade
cultural e exclusao social. Territorialidades e temporalidades. Culturas digitais,
tecnicidades e sociabilidades.

Bibliografia basica:

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em Rede - a era da informacdo: economia, sociedade e
cultura - Volume 1. Sdo Paulo: Paz & Terra, 2002.

COSTA, Rogério da. Por um novo conceito de comunidade: redes sociais, comunidades
pessoais, inteligéncia coletiva. IN: Interface (Botucatu) [online]. 2005, v. 9, n. 17, pp. 235-
248. Disponivel em: www.scielo.br/pdf/icse/vIn17/v9n17a03.pdf.

HALL, Stuart. A identidade cultural na p6s-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 1999.

Bibliografia complementar:

ALLEN, Mathew. Web 2.0: An argument against convergence. In: First Monday, v.13, n.3,
2008. Disponivel em:
<http://www.uic.edu/htbin/cgiwrap/bin/ojs/index.php/fm/article /viewArticle/2139/
1946>. Acesso em: 6 fev. 2014.

ANDERSON, Chris. A cauda longa: do mercado de massa para o mercado de nicho.
Editora: Elsevier, 2006, 22 Edicao.

ANDRE]JEVIC, Mark. iSpy. University Press of Kansas, 2007.

ANTOUN, Henrique; PECINI, André Custddio. A web e a parceria: projetos colaborativos
e o problema da mediacao na Internet. IN: Intexto, Vol. 1, 2007. Disponivel em:
http://www.seer.ufrgs.br/index.php/intexto/article/view/7001/4323.

ANTOUN, Henrique; MALINI, Fabio. A internet e a rua: ciberativismo e mobilizacao nas
redes sociais. Porto Alegre: Sulina, 2013.

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformagao das pessoas em mercadorias.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2008.

88



BARBROOK, Richard. Manifesto cibercomunista. In: Folha de S. Paulo. 03 out. 199

0.

Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mais/fs0310199905.htm>. Acesso

em 10 ago. 2013.

BENDASSOLLI, Pedro F. et al. Industrias Criativas: defini¢do, limites e possibilidades. IN:
RAE. Sdao Paulo, v. 49, n.l, jan./mar. 2009, p. 10-18. Disponivel em:

http://www.scielo.br/pdf/rae/v49n1/v49n1a03.pdf

BOLANO, Cesar (Org.). A Economia Politica da Internet e a chamada convergéncia. In:
Economia Politica da Internet. Sdo Cristovado: Editora UFS; Aracaju: Fundagdao Oviédo

Teixeira, 2007, p. 21 a 54.

CARDOSO, Gustavo. Da Comunicacdo em Massa a Comunica¢do em Rede. IN: Portal da

Comunicagao InCom-UAB. Disponivel em:

http://www.portalcomunicacao.com/por/pdf/aab_lec/51.pdf
CARR, Nicholas.. The Shallows, New York, London, W.W. Norton & Company, 2010.

CASTELLS, Manuel. A galaxia da internet: reflexdes sobre a internet, os negbcios e a
sociedade, Sao Paulo: Jorge Zahar, 2003.

. Redes de indignacao e esperanga: movimentos sociais na era da internet. Sao
Paulo: Jorge Zahar, 2013.

DAVENPORT, Thomas. A economia da aten¢do: compreendendo o novo diferencial de
valor dos negdcios. Rio de Janeiro: Campus, 2001.

DERY, Mark. Escape Velocity: Cyberculture At the End of the Century. New York: Grove
Press, 1996.

. Ndo devo pensar em coisas ruins: ensaios sobre o império americano, cultura
digital, pornografia pds-humana e o simbolismo sexual do dedao de Madonna. Porto
Alegre: Sulina, 2010.

FERRAZ, Maria Cristina Franco. Homo deletabilis - corpo, percep¢ao, esquecimento: do
século XIX ao XXI. Rio de Janeiro: Garamond/FAPER], 2010.

___. Estatuto paradoxal da pele e cultura contemporanea: da porosidade a pele-teflon.
XXII Encontro Anual da Compés, 2013, Salvador. Anais... Salvador: UFBA, 2013, p. 1-12.

FREIRE-FILHO, Jodo (org.) Ser feliz hoje: reflexdes sobre o imperativo da felicidade. Rio
de Janeiro: Editora FGV, 2010.

GITTI, Gustavo. Louis C. K. sobre celulares e nossa cultura da distracdo. In: Papo de
Homem. Disponivel em: <http://papodehomem.com.br/louis-ck-video-
celularsmartphone-cultura-da-distracao-pare-tudo-7/>. Acesso em 10 jan. 2014.

GOFFMAN, Erving. A Representacao do Eu na Vida Cotidiana. Petrépolis: Vozes, 2011.

___. Ritual de Interacado: Ensaios sobre o comportamento face a face. Petrépolis: Vozes,

89



2011.

HARVEY, David. Condi¢dao P6s-Moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudang¢a
cultural. 15a ed. Sdo Paulo: Edi¢des Loyola, 2006.

HERSCOVICI, Alain. A “Sociedade da Informacao”: os mitos da Tecnologia e da Economia.
Uma andlise em termos de Economia Politica. Revista de Economia Politica de las
Tecnologias de la Informacién y Comunicacion, Vol.IV, n.1, Ene/Abr 2002, p. 38-69 (No

PDF, p. 39 a 70). Disponivel em:
http://www2.eptic.com.br/arquivos/Revistas/Vol.IV,n.1,2002/EPTIC-IV-1.pdf.

HOBSBAWM, Eric. Era dos extremos - O breve século XX 1914-1991. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 1995.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2008.
JOHNSON, Steven. Cultura da Interface. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2001.

___. Emergéncia: a vida integrada de formigas, cérebros, cidades e softwares. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2003.

JORDAO, Rogério Pacheco. A revolucdo banal. In: Folha de S. Paulo. 03 out 1999.
Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mais/fs0310199904.htm>. Acesso
em 15 ago. 2013.

KUMAR, Krishan. Fordismo e pés-fordismo (cap. 2); Sociedade da Informagao (cap. 3).
IN: Da sociedade pos-industrial a poés-moderna: novas teorias sobre o mundo
contemporaneo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1997.

KEEN, Andrew. Vertigem Digital: porque as redes sociais estao nos dividindo,
diminuindo e desorientando. Rio de Janeiro: Zahar, 2012.

___. O Culto do Amador: porque blogs, Myspace, YouTube e a pirataria digital estdao
destruindo nossa economia, cultura e valores. Rio de Janeiro: Zahar, 2009.

LASTRES, Helena Maria Martins; FERRAZ, Jodo Carlos. Economia da Informacao, do
Conhecimento e do Aprendizado. IN: LASTRES, Helena M. M.; ALBAGLI, Sarita (org.).
Informacao e globalizagdo na era do conhecimento. Rio de Janeiro: Campus, 1999, p. 27-
57.

LAZZARATO, Maurizio; NEGRI, Antonio. Trabalho Imaterial e subjetividade. IN: Trabalho
Imaterial. Rio de Janeiro: DP&A, 2001.

LEMOS, André. Apropriagao, desvio e despesa na cibercultura. In: Revista FAMECOS, n.
15. Porto Alegre, agosto 2001. Disponivel em:
http://200.144.189.42 /0js/index.php/famecos/article/view /282 /214.

___. Cibercultura: alguns pontos para compreendermos a nossa época. IN: LEMOS,
André; CUNHA, Paulo (Orgs). Olhares sobre a Cibercultura. Sulina, Porto Alegre, 2003;

90



pp- 11-23. Disponivel em:

www.facom.ufba.br/ciberpesquisa/andrelemos/cibercultura.pdf

LEMOS, Ronaldo. Desafios e transformac¢des da propriedade intelectual (cap. 2); Além do
software livre: a revolucdo das formas colaborativas (cap. 3). IN: Direito, tecnologia e
cultura. Rio de Janeiro: FGV, 2005 (cap. 2 - p.65a 77; cap. 3 - p. 79 a 92).

LESSIG, Lawrence. Cultura Livre: como a grande midia usa a tecnologia e a lei para
bloquear a cultura e controlar a criatividade. Sdo Paulo: Trama, 2005. Disponivel em:
http://softwarelivre.org/samadeu/lawrence-lessig-cultura-livre.pdf.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sio Paulo: Editora 34, 1999.

___.ACibercultura e a Economia da Atencao. In: PARENTE, André (org.) Tramas da rede:
dimensodes filosdficas, estéticas e politicas da comunicacao. Porto Alegre: Sulina, 2013.

MATTELART, Armand. Sociedade do conhecimento e controle da informacdo e da
comunicacdo. Conferéncia proferida no V Encontro Latino de Economia Politica da
Informacgao, Comunicagdo e Cultura. Salvador, Bahia, Brasil, 9 a 11 de novembro de

2005. Disponivel em:
http://www.gepicc.ufba.br/enlepicc/ArmandMattelartPortugues.pdf

___. Histodria da sociedade da informacao. Sdo Paulo: Loyola, 2002.

MESSIAS, José. Notas sobre a pirataria de games no Brasil: inclusdo (digital) dos pobres e
games como fomentadores de resisténcia. Anais: XXII Encontro Anual da Comp0s.
Universidade Federal da Bahia, 2013. Disponivel em:
<http://compos.org.br/data/biblioteca_1974.pdf>. Acesso em 15 ago. 2013.

O'REILLY, Tim. O que é Web 2.0: Padrdes de design e modelos de negdcios para a nova
geracdo de software. Publicado em O'Reilly (http://www.oreilly.com/) em 30/09/2005.

O'Reilly Media, Inc. Tradugao: Miriam Medeiros. Novembro 2006, Disponivel em:
http://www.flaudizio.com.br/files /o-que-e-web-20.pdf.

PRIMO, Alex (org.) Interagdes em Rede. Porto Alegre: Sulina, 2013.
RECUERO, Raquel. Redes Sociais da Internet. Porto Alegre: Sulina,, 2009.
___. A Conversac¢do em Rede. Porto Alegre: Sulina, 2013.

RUDIGER, Francisco. As Teorias da Cibercultura: perspectivas, questdes e autores. Porto
Alegre: Sulina, 2013.

SA, Simone Pereira; POLIVANOV, Beatriz. Auto-reflexividade, coeréncia expressiva e
performance como categorias para andlise dos sites de redes sociais. Contemporanea -
comunicacao e cultura. Salvador: v.10, n.3, set-dez 2012, p. 574-596.

91



___. Presentificacdo, vinculo e delegacdo nos sites de redes sociais. Comunicacdo, Midia e
Consumo. Sao Paulo: v.9, n.26, nov. 2012, p. 13-36.

SANTINI, Rose Marie; LIMA, Clovis. Copyleft e licencgas criativas de uso de informagado na
sociedade da informacao. Ci. Inf,, Brasilia, v. 37, n. 1, jan./abr. 2008, p.121-128.
Disponivel em: http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0100-
19652008000100011&script=sci_arttext

SANTAELLA, Lucia. Substratos da Cibercultura. IN: Culturas e Artes do P6shumano: da
Cultura das midias a Cibercultura. Sdo Paulo: Paulus, 2003, pp.77-113.

SIBILIA, Paula. O Show do Eu. Rio de Janeiro: editora Nova Fronteira, 2013.

TAPSCOTT, Don; WILLIAMS, Anthony. Wikinomics. Rio de Janeiro: Editora Nova
Fronteira, 2006.

TRIVINHO, Eugénio; CAZELOTO, Edilson (org.) A Cibercultura e seu Espelho - Campo de
conhecimento emergente e nova vivéncia na era da imersdo interativa. Sdo Paulo:
ABCiber, Itau Cultural e CAPES, 2009.

TRIVINHO, Eugénio; REIS, Angela Pintor (org.) A Cibercultura em Transformagdo -
Poder, liberdade e sociabilidade em tempos de compartilhamento, nomadismo e
mutacao de direitos. Sdo Paulo: ABCiber, Itat Cultural, 2010.

TURKLE, Sherry. The Second Self: Computers and the Human Spirit. Cambridge,
Londres: MIT Press, 2005.

___. Reclaiming Conversation: The power of talk in a digital age. Penguin Press: New
York, 2015.

VAZ, Paulo. Mediacao e Tecnologia. IN: MARTINS, Francisco Menezes; SILVA, Juremir
Machado. A Genealogia do Virtual: Comunicac¢ao, Cultura e Tecnologias do Imaginario.
Porto Alegre: Sulina, 2004, p. 216-237. Disponivel em:
http:/ /revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article /viewFile/313
7/2408.

VILCHES, Lorenzo. A migracao digital. Sdo Paulo: Edi¢des Loyola, 2003.

Fotojornalismo
Ementa:

Técnicas aplicadas a fotografia. Histérico. Manipulagdo do material fotografico. Luz, ética
e lentes. Processos de regulagem. Linguagem visual. Equipamento. Impressdao e
publicacdo. Composicdo e interpretacdo fotografica. A informacdo jornalistica na
fotografia. A fotografia no jornalismo.

92



Bibliografia basica:

AUMONT, Jacques. A imagem. Sdo Paulo: Papirus, 1993.
BERGIN, David P. Photo journalism Manual. London: Morgan e Morgan, 1967.

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Fotografia e jornalismo: a informagao pela imagem. Sao
Paulo, SP: Saraiva, 2011.

Bibliografia complementar:

ARCARI, Antonio. A fotografia: as formas, os objetos, o homem. Sao Paulo:
Martins Fontes, 1980.

BARTHES, Roland. A Camera Clara. Lisboa: Edi¢ées 70, 1980.

BUSSELE, Michel. Tudo sobre fotografia. Sdo Paulo: Livraria Pioneira Editora, 1990.
DONDIS, Donis A. A Sintaxe da Linguagem Visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1991.
DUBQOIS, Philippe. O Ato Fotografico. Sdo Paulo: Papirus, 1984.

GURAN, Milton. Linguagem fotografica e informacao. Rio de Janeiro: Rio Fundo
Editora, 2000.

LIMA, Ivan. A Fotografia é sua linguagem. Rio de Janeiro: Funarte, 1984.

SCHAEFFER, Jean- Marie. A imagem precaria - sobre o dispositivo fotografico. Sao Paulo:
Papirus, 1996.

SIMONETTA, Persichetti. Imagens da Fotografia Brasileira. Sao Paulo: Estacdo Liberdade,
1997.

SONTAG, Susan. Ensaios sobre fotografia. Sdo Paulo: Editora Arbor, 1983.

TEIXEIRA, Evandro. Fotojornalismo. Rio de Janeiro: Ed. ]B, 1982.

Fundamentos da Comunicac¢ao e do Jornalismo
Ementa:

Comunicag¢do: definicdes, elementos, abordagens e campo. Jornalismo: origens,
caracteristicas, conceitos e papel social. Pressupostos da linguagem jornalistica.
Elementos técnicos e estruturais para codificacdo de géneros e formatos jornalisticos.

Bibliografia basica:

AMARAL, Luiz. A objetividade jornalistica. Porto Alegre (RS). Sagra - D.C. Luzzatto
Editores, 1996.

93



BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica - as técnicas do jornalismo. 5. ed. Rio de Janeiro:
Mauad X, 2009.

HOHFELDT, Antonio, MARTINO, Luiz C. & FRANCA, Vera Veiga (org.). Teorias da
Comunicagdo - conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis: Editora Vozes, 2014.

WOLTON, Dominique. Informar ndo é comunicar. Porto Alegre: Sulinas, 2011.

Bibliografia complementar:

BELTRAO, Luiz. A Imprensa informativa. Sao Paulo: Folco Masucci, 1969.

Jornalismo interpretativo. Segunda edi¢ao. Porto Alegre (RS). Editora Sulina,
1976.

CORNU, Daniel.Etica da informacio. Tradugéo: LaureanoPelegrin. Bauru (SP). 1998.

DINES, Alberto. O papel do jornal - uma releitura. Colecdo Novas Buscas em
Comunicagdo, vol. 15, 42 edi¢ao, ampliada e atualizada com um apéndice sobre a questao
do diploma. Sdo Paulo (SP). Summus Editorial, 1986.

JOBIM, Danton. O espirito do jornalismo. Colegdo Classicos do Jornalismo Brasileiro. Sdao
Paulo (SP). Edusp, 1992.

FILHO, Ciro Marcondes. Jornalismo fin-de-siecle. Sdo Paulo (SP). Scritta Editorial, 1993.

A saga dos cdes perdidos. Colecdo Comunicagdo e Jornalismo, 22 edicdo.
Sao Paulo (SP). Hacker Editores, 2002.

JUNIOR, Luiz Costa Pereira. A apuracdo da noticia - métodos de investigacdo na
imprensa. Cole¢do Fazer Jornalismo. Petrépolis (R]). Editora Vozes, 2006.

Guia para edicdo jornalistica.Cole¢do Fazer Jornalismo. Petrépolis
(R]). Editora Vozes, 2006.

LAGE, Nilson.Ideologia e técnica da noticia. Terceira edi¢do (revista pelo autor).
Florianépolis (SC). Insular/Edufsc, 2011.

Linguagem jornalistica. Série Principios, 22 edicdo. Sdo Paulo (SP). Editora

Atica, 1986.

Estrutura da noticia. Série Principios, 22 edi¢do. Sio Paulo (SP). Editora Atica,
1987.

Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro (R]). Elsevier/Editora
Campus, 2005.

A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio de
Janeiro (R]) e Sao Paulo (SP). Editora Record, 2001.

94



LIMA, Alceu Amoroso. O jornalismo como género literario. Colecdo Classicos do
Jornalismo Brasileiro. Sdo Paulo (SP). Edusp, 1990.

MEDINA, Cremilda de Araujo. Noticia, um produto a venda - o jornalismo na sociedade
urbana e industrial. Terceira edi¢do. Sao Paulo (SP), 1988.

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. Sdo Paulo (SP). Editora Contexto, 2005.

SODRE, Muniz & FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem - notas sobre a
narrativa jornalistica. Segunda edi¢ao. Sdo Paulo (SP), 1986.

RODRIGUES, Adriano Duarte. As técnicas da comunicag¢do e da informacao. Lisboa:
Presenca, 1999.

Géneros e Formatos Jornalisticos I

Ementa: Género jornalistico informativo. Formatos informativos: histdria, conceitos e
caracteristicas. Redacgdo, estilo, sintaxe, estrutura e linguagem jornalistica informativo.
Producdo de textos informativos e adequacao a estilistica dos meios.

Bibliografia basica

LAGE, Nilson. Linguagem Jornalistica. Sao Paulo, Editora Atica, 1998.

MARQUES DE MELO, José. ASSIS, Francisco. Géneros e formatos jornalisticos: um modelo
classificatdrio. In Intercom RBBC. Sao Paulo. v.39, n.1, p.39-56, jan./abr. 2016. Disponivel
em: http://www.scielo.br/pdf/interc/v39n1/1809-5844-interc-39-1-0039.pdf

ERBOLATO, Mario. Técnicas de Codificagdo em Jornalismo. Editora Atica, Sdo Paulo,
1993.

Bibliografia complementar

LAGE, N. Ideologia e técnica da noticia. Petrdpolis: Vozes, 1979.

MARQUES DE MELO, José. Os géneros jornalisticos no Brasil. Sdo Bernardo do Campo:
Ed. Metodista, 2010.

MEDINA, C. de A. Entrevista: o didlogo possivel. Sao Paulo: Atica,
MEDINA, C. de A. Noticia: um produto a venda. 2.ed. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1988.

SODRE, M. e FERRARI, M. H. Técnica de reportagem: notas sobre a narrativa jornalistica.
Sado Paulo: Summus, 1986.

Géneros e Formatos Jornalisticos II
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Ementa: Opinido no jornalismo. Géneros e formatos da expressdo opinativa em
diferentes plataformas: Conceitos, elementos histéricos e caracteristicas. Redacao, estilo,
sintaxe, estrutura e linguagem jornalistica de codificacdo opinativa. Producdo de
conteudos opinativos e adequacgdo a estilistica de diferentes meios, valendo-se de
diversas linguagens.

Bibliografia basica

AMARAL, Luiz. A objetividade jornalistica. Porto Alegre (RS). Sagra - D.C. Luzzatto
Editores, 1996.

BELTRAO, Luis. Jornalismo interpretativo. 22 edi¢io. Porto Alegre (RS), Editora Sulina,
1980.

MELO, José Marques de. A opinido no jornalismo brasileiro. 22 edicdo revista. Petrépolis
(R]), Editora Vozes, 1994.

SEIXAS, Lia. Redefinindo os géneros jornalisticos. Proposta de novos critérios de
classificagao. Covilha: Livros LabCom, 2009. Disponivel em http://www.labcom-
ifp.ubi.pt/ficheiros/20110818-seixas_classificacao_2009.pdf

Bibliografia complementar

BAHIA, Juarez. Jornal, histéria e técnica - as técnicas do jornalismo. 42 edi¢ao. Vol. 02,
S3o Paulo (SP), Editora Atica, 1990.

BENDER, Flora & LAURITO, Ilka. Cronica - histdria, teoria e pratica. Colegdo Margens do
Texto. Sao Paulo (SP), Editora Scipione, 1993.

CASTRO, Gustavo & GALENO, Alex. Jornalismo e literatura - a sedugdo da palavra.
Colecao Ensaios Transversais. Sao Paulo (RS), Escrituras Editora, 2002.

FAULSTICH, Enilde L. de ]. Como ler, entender e redigir um texto. 62 edi¢do. Petropolis
(R]), Vozes, 1987.

GARCIA, Othon Moacir. Comunicagao em prosa moderna. 152 edi¢do. Rio de Janeiro (R]),
Editora da Fundacdo Getulio Vargas. 1992.

GUIMARAES, Elisa. A articulacdo do texto. 22 edi¢do. Série Principios. Sdo Paulo (SP),
Atica, 1992.

JOBIM, Danton. O espirito do jornalismo. Colecao Classicos do Jornalismo Brasileiro. Sdo
Paulo (SP), Edusp, 1992.

LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. 22 edi¢do. Série Principios. Sdo Paulo (SP), Editora
Atica, 1986.

LIMA, Alceu Amoroso. O jornalismo como género literario. Colegdo Classicos do
Jornalismo Brasileiro. Sao Paulo (SP), Edusp, 1990.
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LIMA, Edvaldo Pereira. Paginas ampliadas - o livro-reportagem como extensdo do
jornalismo e da literatura. Barueri (SP), Editora Manole, 2004.

MELO, José Marques de. .Jornalismo opinativo - géneros opinativos no jornalismo
brasileiro. 32 edicdo revista e ampliada. Campos do Jordao (SP). Editora Mantiqueira,
2003.

MELO, José Marques de & ASSIS, Francisco de. (Orgs) Géneros jornalisticos no Brasil. 12
edicdo, Sdo Paulo, Editora Metodista, 2010.

MEDINA, Cremilda de Aratjo. Noticia, um produto a venda - o jornalismo na sociedade
urbana e industrial. 32 edigdo. Sao Paulo (SP), Summus, 1988.

MOISES, Massaud. A criacio literaria - prosa II. 152 edicéo revista e atualizada. Sdo Paulo
(SP), Cultrix, 1990.

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. Sdo Paulo (SP), Editora Contexto, 2005.
SA, Jorge de. A cronica. 62 edigdo. Série Principios. Sdo Paulo (SP), Atica, 1999.

SALGADO, Ronaldo. A crénica reporteira de Jodo do Rio. 12 edi¢ao. Fortaleza (CE), LEO/
Expressdo Grafica e Editora, 2006.

SERAFINI, Maria Teresa. Como escrever textos. 52 edicdo. Sdo Paulo (SP), Editora Globo,
1992.

Gestdo e Assessoria em Comunicacao

Ementa:

Gestdo em comunicacdo: pressupostos, processos e ambientes. Assessoria de
Comunicacdo: historia, defini¢cdes, integracdo e atuacdo. Assessoria de Imprensa: perfil
do assessor, produtos e servicos, relacionamentos, gerenciamento de crises e praticas.
Assessoria e empreendedorismo. Elaborac¢do e implementac¢do de plano de comunicacao.

Bibliografia basica:

DUARTE, Jorge. (Org.). Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia: teoria e
técnica. Sao Paulo: Atlas, 2011.

FERRARETTO, Luiz Artur e KOPPLIN, Elisa. Assessoria de imprensa: teoria e pratica.
Porto Alegre: Editora Sagra Luzzatto, 2001.

FENAJ. Manual de Assessoria de Imprensa. Fenaj: Sdo Paulo, 2007.

Bibliografia complementar:
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LORENZON, Gilberto; MAWAKDIYE, Alberto. Manual de Assessoria de Imprensa. Campos
do Jordao: Ed. Mantiqueira, 2006.

GARCIA, Maria Tereza. A arte de se relacionar com a imprensa. Sao Paulo: Novatec, 2004.

GONCALVES, Elisabeth; GIACOMI FILHO, Gino. Comunica¢do Organizacional: externa,
responsavel, multidisciplinar. Sdo Caetano do Sul: USCS, 2014.

MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. Sao Paulo:
Contexto, 2009.

KUNSCH, Margarida. Comunica¢ao organizacional: historico, conceitos e dimensdes.

REGO, Francisco G. Torquato do. Novo Manual de Marketing Politico. Sdo Paulo:
Summus, 2014.

Vasco Ribeiro et al. A assessoria de imprensa e as redes sociais: Estudo de caso sobre as
mudancas no relacionamento fonte-jornalista e o processo de produgao do press release.
Revista Comunicagdo Publica [Online], Vol.10 n? 19 | 2015.

SILVA, Janaina. Assessoria de imprensa nas midias digitais. 42 Simpédsio de
Ciberjornalismo. UFMS: Campo Grande, 2013.

Historia do Jornalismo e Sociedade

Ementa:

A comunicacdo social e as origens do jornalismo. Sociedade e comunicagdo na
contemporaneidade. Formacdo da opinido publica. A imprensa e as transformagoes
histéricas na modernidade: revolugdo inglesa e o capitalismo; a revolugdo francesa e o
desempenho dos jornais. O caso Watergate. No Brasil, a imprensa Joanina. O processo de
independéncia e o periodo do Império. Os jornalistas da Republica Velha e os interesses
das elites e dos trabalhadores. Os jornalistas e o Estado Novo: a presenca da censura.
Anos 50 aos 60. O movimento de 64. O jornalismo e a redemocratizacdo. O jornalismo e a
sociedade na era da globalizacao.

Bibliografia basica:

DINES, Alberto. O papel do jornal. Sdo Paulo: Summus, 1986.
MORAES, Fernando. Chato - o rei do Brasil. Sdo Paulo: Cia das Letras, 1994.

NOBRE, Geraldo. Introdugao a Histéria do Jornalismo Cearense. Fortaleza: Expressao
Grafica, 2006.

RIZZIN], Carlos. O jornalismo antes da tipografia. Sdo Paulo: Cia. Ed. Nacional, 1977.
SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Mauad, 1998.

Bibliografia complementar:
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AGUIAR, Ronaldo Conde. Almanaque da Radio Nacional. Rio de Janeiro: Casa da palavra,
2007.

BAHIA, Juarez. Histdria da imprensa brasileira: jornal, histéria e técnica. Vol. 1. Sdo
Paulo: Maud, 2009.

COSTA, Alcir Henrique da, e outros. Um pais no ar. Sdo Paulo: Brasiliense/Funarte, 1986.
JORGE, Fernando. Cale a boca, jornalista! Petrépolis: Vozes, 1987.
KUCINSKI, Bernardo. Jornalistas e revolucionarios. Sdo Paulo: Edusp, 2003.

LAGO, Claudia e ROMANCINI, Richard. Histéria do jornalismo no Brasil. Florianépolis:
Insular, 2007.

LIMA, Maria Erica de Oliveira; COSTA, Sebastido Guilherme Albano (outros). Sociedade,
Teorias da midia e Audiovisual na América Latina. Jaboticaba/SP: Editora Funep, 2010.

MARTINS, Ana Luiza. Revistas em revista. Sao Paulo: Imprensa oficial / Edusp, 2001.

MEIRELES, Juliana G. Imprensa e poder na corte joanina. Rio de Janeiro: Arquivo
nacional, 2008.

MELO, José Marques de. Histéria do pensamento comunicacional. Sdo Paulo, Paulus.
2003.

MELDO, José Marques de. Comunicacao e transicdo democratica. Porto Alegre, Mercado
Aberto, 1985.

MOREIRA, Sonia Virginia. O radio no Brasil. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1991.

NETTO, Accioly. O império de papel: os bastidores de O Cruzeiro. Porto Alegre: Sulina,
1998. RIBEIRO, José Hamilton. Jornalistas 1937-1997. Sao Paulo: SJP, 1997.

RIZZIN], Carlos. O livro, o jornal e a tipografia no Brasil. Rio de Janeiro, Kosmos, 1946.

Introducao a Psicologia
Ementa:
Teorias psicoldgicas. Elementos e conceitos de psicologia aplicados a comunicacao.

Bibliografia basica:

BOCK, A. M. B,; FURTADO, O.; TEIXEIRA, M. DE L. T. (1999) Psicologia. Uma introdugdo
ao estudo da Psicologia. Sao Paulo: Saraiva.

BOCK, A. (org.). A perspectiva sdcio-historica na formagao em psicologia. Petrépolis:
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Vozes, 2003.

FIGUEIREDO, Luis Claudio Mendonca; SANTI, Pedro Luiz Ribeiro de. Psicologia: uma
(nova) introdug¢do; uma visao histérica da psicologia como ciéncia. 2. ed. Sdo Paulo, SP:
EDUC, 2006.

Bibliografia complementar:

ARNHEIM, R. (1980) Arte e percepgdo visual: uma psicologia da visdo criadora. Sdao
Paulo: Pioneira/EDUSP.

FUKS, B. B. Freud e a Cultura. Rio de Janeiro: Jorge Zahar (Cole¢do Passo a Passo), 2003.
LANE, S. T. M. O que é Psicologia social. Sdo Paulo: Brasiliense, 1981.

SAWAIA, B. B. (org.) Novas Veredas da Psicologia Social. Sdo Paulo: Brasiliense, 1995.
SKINNER, F. Sobre o Behaviorismo. Sdo Paulo: Cultrix/EDUSP, 1982.

STREY, M. N. et alii. Psicologia Social Contemporanea. Petropolis: Vozes, 1998.

Jornalismo Ambiental
Ementa:

O conceito de meio ambiente. Meio ambiente e sustentabilidade. Meio ambiente e
desenvolvimento. Meio ambiente e consumo. A cobertura jornalistica ambiental. Pratica
de producdo em jornalismo ambiental.

Bibliografia basica

BOAS, Sérgio Vilas (org.). Formacao e Informacdao Ambiental - Jornalismo para iniciados
e leigos. Sao Paulo: Summus, 2004.

BUENO, Wilson da Costa. Comunicacao, Jornalismo e Meio Ambiente - Teoria e Pratica.
Sao Paulo: Majoara Editorial, 2007.

BRUNDTLAND. Gro Herlem. Nosso futuro comum. Comissido Mundial sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento. Rio de Janeiro: Editora da Fundac¢do Getulio Vargas, 1987.

GIRARDI, Ilza Maria Tourinho; SCHWAAB, Reges Toni. Jornalismo ambiental: desafios e
reflexdes. Porto Alegre: Dom Quixote, 2008.

HISSA, Céssio Eduardo Viana (Org.). Saberes ambientais - desafios para o conhecimento
disciplinar. Belo Horizonte: Editora da UFMG, 2008.

LEFF, Enrique. Epistemologia ambiental. 4 a . ed. Sdo Paulo: Cortez, 2006.
LEFF, Enrique. Saber Ambiental. Petrépolis (R]): Vozes, 2001.

LOOSE, Eloisa Beling; GIRARD], Ilza Maria Tourinho. Ecos do Planeta: Estudos sobre
informacao e jornalismo ambiental. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 2011.
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TRIGUEIRO, André. Mundo Sustentavel - Abrindo Espaco na Midia para um Planeta em
Transformacao. Sao Paulo: Globo, 2005.

VINHA, Valeria. Economia do meio ambiente. Sao Paulo: Elsevier Academic,

2016. Bibliografia complementar

BOFF, Leonardo. Saber cuidar: ética do humano - compaixdo pela terra. Petrépolis (R]):
Vozes, 1999.

CALDAS, Graga. Midia, Educagao Cientifica e Cidadania. A experiéncia das revistas Eureca
e ABC das Aguas. IX Reunido da Red POP. Rio de Janeiro, 2005.

CAPRA, Frtijof. As conex0es ocultas: ciéncias para uma vida sustentavel. Sdo Paulo:
Editora Cultrix, 2002.

CARVALHO, Isabel, C, M. Educacdo Ambiental: a formacao do sujeito ecoldgico. Sdo
Paulo. Cortez, 2008.

CASTRO, Ana Lucia de. Culto ao corpo e sociedade: midia, estilos de vida e cultura de
consumo. 2.ed. Sdo Paulo: AnnaBlume: Fapesp, 2007.

DIEGUES, Antonio Carlos Sant’Ana. O mito moderno da natureza intocada. Sao Paulo:
NUPAUB/USP, 1994.

GRAZIANO NETO, Francisco. Questao agraria e ecologia. Critica da moderna agricultura.
Sao Paulo, Brasiliense, 1982.

HARTMANN, Ivar Alberto Martins. Ecodemocracia: a protecao do meio ambiente. Sdo
Paulo: Livraria do Advogado, 2011.

IPEA - Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada. Padrdao de Consumo, Distribuicdo de
Renda e o Meio Ambiente no Brasil. 2012.

NELSON, Peter. Dez dicas praticas para reportagens sobre o meio ambiente. Brasilia,
Centro para jornalistas estrangeiros/WWF, 1994.

PELIZZOLI, M.L. Correntes da ética ambiental. Petrdpolis: Vozes, 2002.
. M.L. Etica e meio ambiente. Petrépolis (R]): Vozes, 2013.

PORTILHO, Fatima. Sustentabilidade ambiental, consumo e cidadania. Sdo Paulo: Cortez,
2005.

ROSA, André Henrique; FRACETO Leonardo F.; MOSCHINI-CARLOS, Viviane Meio
Ambiente e sustentabilidade. 2012.

TOME, Flavio. Meio ambiente novos conceitos e pratica: analise de risco socioambiental.
Rio de Janeiro: Nova Editora, 2016.
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Jornalismo Audiovisual
Ementa:

O audiovisual e as televisualidades. Linguagem audiovisual. Telejornalismo: historia,
profissionais e formatos. Producao, reportagem e edicdo jornalisticas para para TV.
Convergéncia, TV digital e Internet.

Bibliografia basica:

PATERNOSTRO, Vera iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2006.

PORCELLO, Flavio; VIZEU, Alfredo; COUTINHO, Iluska (orgs.). 60 anos de telejornalismo
no Brasil: histoéria, andlise e critica. Florianépolis: Insular, 2010.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Sdo Paulo:
Summus, 2000.

SQUIRRA, Sebastido. Aprender telejornalismo: producao e técnica. Sao Paulo:
Brasiliense, 2004.

Bibliografia complementar:

BARBEIRO, Herédoto. Manual de jornalismo para radio, TV e novas midias. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2013.

BARBEIRO, Herédoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de telejornalismo: os segredos da
noticia na TV. Rio de Janeiro: Elsevier, 2016.

COUTINHO, Iluska. Dramaturgia do telejornalismo: a narrativa da informag¢do em rede e
nas emissoras de televisdo de Juiz de Fora-MG. Rio de Janeiro: Mauad X, 2012.

CRUZ NETO, Joao Elias da. Reportagem de televisao: como produzir, executar e editar.
Petro6polis: Vozes, 2010.

GOULART RIBEIRO, Ana Paula; SACRAMENTO, Igor; ROXO, Marco (orgs.). Televisao,
historia e géneros. Rio de Janeiro: Editora Multifoco, 2014.

PORCELLO, Flavio; VIZEU, Alfredo; COUTINHO, Iluska (Orgs.). O Brasil (é)ditado.
Florianépolis: Insular, 2012.

PORCELLDO, Flavio; VIZEU, Alfredo; COUTINHO, Iluska (orgs.). #telejornalismo: nas ruas
e nas telas. Florianépolis: Insular, 2013.

SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia? Sdo Paulo: Edi¢des Loyola, 2005.

VIZEU, Alfredo. A audiéncia presumida no Jornalismo: o lado oculto do telejornalismo.
Florianépolis: Insular, 2015.
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(Org.). A sociedade do telejornalismo. Petrépolis: Vozes, 2008.

VIZEU, Alfredo; MOTA, Célia Ladeira; PORCELLO, Flavio (orgs.). Telejornalismo: a nova
praca publica. Florianépolis: Insular, 2006.

VIZEU, Alfredo. et al. (Orgs.). Telejornalismo em questao. Florianopolis: Insular,

2014. Jornalismo Cientifico
Ementa:

A comunicacdo no processo de producdo do conhecimento cientifico é etapa
fundamental para o acimulo de saber, o intercAmbio de pesquisas e o papel social da
ciéncia. Além da difusdo, por meio de congressos, revistas académicas e livros, a
divulgacdo pelo jornalismo especializado realiza essa tarefa. A capacitagdo de jornalistas
para que compreendam a produgdo cientifica, as relacdes com as fontes e os publicos e
os aspectos éticos.

Bibliografia basica:

BUENO, Wilson da Costa. O Jornalismo como disciplina cientifica: a contribuicdo de Otto
Groth, Sdo Paulo: ECA-USP, 1972, 32 p.

CHALMERS, A. F. O que é ciéncia, afinal? Sao Paulo. Ed. Brasiliense, 1993 (Colecao
Primeiros Passos).

LANDI, Francisco Romeu (coordenador). Jornalismo Cientifico - Vigor e Inovagdo na
Pesquisa Brasileira, Fapesp, SP, 1998.

. Jornalismo Cientifico. Do Laboratério a Sociedade, Fapesp, 1999.

LATOUR, Bruno. Ciéncia em acdo: como seguir cientistas e engenheiros sociedade afora.
Ed.Unesp, SP, 2000, 438p.

MAGALHAES, Izabel (org.) As multiplas faces da linguagem. Ed. UnB, Brasilia, DF, 1996.
MEIS, L, &amp; LETA, J. O perfil da Ciéncia Brasileira. Ed. UFR], R], 1996.

NATIONAL Science Resources Center, NATIONAL Academy of Sciences and
SMITHSONIAN Institution.

OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo Cientifico. Sao Paulo: Editora Contexto, 2002.

VIEIRA, Cassio Leite. Pequeno Manual de Divulgacao Cientifica. Dicas para cientistas e
divulgadores de ciéncia. CCS/USP, 1998, 48 p.

Bibliografia complementar:

BUENO, Wilson da Costa. A politica nacional de informacao cientifica e tecnoldgica.
Comunicagdo e Sociedade, Sao Paulo, n. 7,Cortez/IMS/CNPq, p.39-44, 1982.
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. Jornalismo cientifico no Brasil: aspectos tedricos e praticos. Colecao
Comunicagdo Jornalistica e Editorial. Sdo Paulo: Escola de Comunicacdes e Artes,
Universidade de Sdo Paulo, 1988 (Série Pesquisa 7).

. O Jornalismo em tempo de Xylella. Pesquisa Fapesp, mar¢o, 2000, p. 7.

BRODY, David Eliot, BRODY, Arnold R. As sete maiores descobertas cientificas da
histéria. Sao Paulo: Cia das Letras, 1999.

BURKETT, Warren. Jornalismo cientifico, Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1990.

CALDAS, Graca. Politica de C&amp;T, Midia e Sociedade. In Comunicac¢ao e Sociedade.
Sao Bernardo do Campo, Umesp, n. 30, 1999, pp 185-207.

. Jornalistas e Cientistas deve atuar em conjunto. Laboratério Ambiental de
Jornalismo, Imprensa e Pantanal. Campo Grande. MS, 1997, Funda¢do Konrad Aneauer,
pp 23-28.

DUARTE, Jorge Antonio Menna. Pesquisa Imprensa - Orientacdes para um bom
relacionamento. Brasilia, DF, 1998, 27 p.

DUPAS, Gilberto. Etica e poder na sociedade da informacdo. Sdo Paulo: Editora da Unesp,
2000.

FISCHMANN, Roseli e KROHLING KUNSCH, Margarida Maria (orgs.) Midia e Tolerancia -
a ciéncia construindo caminhos de liberdade. Sdo Paulo: Editora da Universidade de Sao
Paulo, 2002.

HELLMAN, Hal. Grandes Debates da ciéncia: dez das maiores contendas de todos os
tempos. Ed. Unesp, SP, 1999, 277 p. 238

PEREIRA jr., Alfredo Eurico Vizeu. Decidindo o que é noticia: os bastidores do
telejornalismo. Porto Alegre, EDIPUCRS, 2000, 140 p.

RIVAL, Michel. Os Grandes Experimentos Cientificos. E. Zahar, R], 1997, 166p.

SIQUEIRA, Denise da Costa Oliveira. A ciéncia na televisao: mito, ritual e espetaculo. Ed.
Annablume, SP, 1999. 154 p.

Jornalismo Cultural
Ementa:

0 papel da cultura. Jornalismo Cultural na sociedade contemporanea. Cobertura de
eventos culturais. A critica de arte. O debate cultural.

Bibliografia basica

PIZA, Daniel. Jornalismo Cultural. Sao Paulo. Contexto, 2003.
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ROLLEMBERG, Marcello.Papel-jornal:artigos de jornalismo cultural. Sdo Paulo: Atelié,
2000.

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. Rio de janeiro: Jorge Zahar, 2001.

Bibliografia complementar

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: Conflitos Multiculturais da
Globalizacao. R]: Editora da UFR], 2008

GOIDA (Hiron Cardoso Goidanich). Enciclopédia dos quadrinhos. Porto Alegre:
L&amp;PM, 1990.

HALL, Stuart. Da Diaspora: Identidades e Media¢des Culturais. Belo Horizonte: Editora
da UFMG, 2003.

MACIEL, Luiz Carlos. Negdcio seguinte. Rio de Janeiro: Codecri, 1981.
MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica. Sao Paulo: Brasiliense, 1990.

MUGGIATI, Roberto. Rock, o Grito e o Mito: a musica pop como forma de comunicacgao e
contracultura. Petrépolis: Vozes, 1981.

Jornalismo de Cidades
Ementa:

Visdo sobre cidade como fenémeno urbano. Multiplas faces da cidade: urbana,
administrativa, politica, histdrica, econémica, cultural e simbolica. Breve apanhado
histérico sobre Jornalismo de Cidades no Brasil. A rua, a cidade e os prolongamentos
dela, a partir de uma visao jornalistica contemporanea. Pautas, procedimentos e géneros
jornalisticos ligados a cidade: posturas, praticas e procedimentos textuais através de
noticias, reportagens, entrevistas e cronicas.

Bibliografia basica

BAHIA, Juarez. Jornal, histdrica e técnica - as técnicas do jornalismo. Vol. 2, 42 edicdo
revista e aumentada. Sio Paulo (SP). Editora Atica, 1990.

CAPUTO, Stela Guedes. Sobre entrevistas - teoria, pratica e experiéncias. Colecao Fazer
Jornalismo. Petrépolis (R]). Editora Vozes, 2006.

CRIPA, Marcos. Entrevista e ética. Sao Paulo (SP). Educ, 1998.

ERBOLATO, Mario. Técnicas de codificagao em jornalismo - reda¢do, captacdo e edi¢do
no jornal didrio. Quinta edi¢do. Sao Paulo (SP). Editora Atica, 2006.

LAGE, Nilson. Ideologia e técnica da noticia. Terceira edi¢do (revista pelo autor).
Florianoépolis (SC). Insular/Edufsc, 2001.
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Estrutura da noticia. Série Principios, 22 edicdo. Sio Paulo (SP). Editora Atica,
1987.

Linguagem jornalistica. Série Principios, 22 edicao. Sdo Paulo (SP). Editora
Atica, 1986.

A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio de
Janeiro (R]) e Sao Paulo (SP). Editora Record, 2001.

Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro (R]). Editora
Campus/Elsevier, 2005.

MARCONDES FILHO, Ciro. Jornalismo fin-de-siécle. Sdo Paulo (SP). Scritta Editorial,
1993.

MEDINA, Cremilda de Araujo. Noticia, um produto a venda - jornalismo na sociedade
urbana e industrial. Cole¢do Novas Buscas de Comunicac¢ao. 32 edicdo. Sdo Paulo (SP).
Summus Editorial, 1988.

Entrevista - o didlogo possivel. Série Principios. Sdo Paulo (SP).

Editora Atica, 1986.
MORENUQO, Julio. O futuro das cidades. Sao Paulo (SP). Editora Senac, 2002.

RIO, Jodo do. A alma encantadora das ruas. (Org.) ANTELO, Raul. Colecao Retratos do
Brasil. Sao Paulo (SP). Companhia das Letras, 1997.

Bibliografia complementar:

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica. Obras escolhidas I.. Trad. Sérgio Paulo
Rouanet. Quarta edi¢ao. Sao Paulo (SP). Editora Brasiliense, 1989.

Rua de mao Unica. Obras escolhidas II. Trad. Rubens Rodrigues Torres
Filho e José Carlos Martins Barbosa. Segunda edicdo. Sao Paulo (SP). Editora Brasiliense,
1987.

Charles Baudelaire, um lirico no auge do capitalismo. Obras escolhidas III.
Trad. José Carlos Martins Barbosa e Hemerson Alves Batista. Primeira edicdo. Sao Paulo
(SP). Editora Brasiliense, 1989.

CANEVACCI, Massimo. A cidade polifonica - ensaio sobre a antropologia da comunicag¢ao
urbana. Trad. Cecilia Prada. Sao Paulo (SP). Livros Studio Nobel, 1993.

COLARES, Ciro. Fortalezamada - roteiro para os amantes de uma cidade. Fortaleza (CE).
Coedicao Emcetur, Nagao Cariri e Livraria Gabriel, 1984.

GIRAO, Raimundo. Geografia estética de Fortaleza. Fortaleza (CE). Edi¢des da UFC -
Programa Editorial Casa de José de Alencar, 1997.
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SALGADO, Ronaldo. A crénica reporteira do Jodo do Rio. Fortaleza (CE). LEO -
Laboratorio de Estudos da Oralidade, 2006.

Jornalismo de Dados
Ementas:

Relacdes entre jornalismo e tecnologia digital. O Jornalismo de dados na redacao: estudo
de casos. Bancos de dados. Obtencdao e limpeza de dados. Garimpagem de dados. O
Projeto R. Conceitos de estatistica descritiva e indutiva. Analise e correlagao de dados.
Contando estérias com dados. Reportagem Assistida por Computador. Visualizacao de
dados. Infografia.

Bibliografia Basica:

BERTOCCHI, Daniela. Dos Dados aos Formatos: A Construcao de Narrativas no
Jornalismo Digital. Appris. 2016.

BUSSAB, Wilton e MORETTIN, Pedro. Estatistica Basica. 9a Ed. Saraiva. 2017

CANAVILHAS, Jodo (org.). Webjornalismo: 7 caracteristicas que marcam a diferenca.
Covilhj, UB]I, PT. Livros Labcom, 2014. Disponivel em
http://www.labcom-ifp.ubi.pt/ficheiros/20141204-
201404_webjornalismo_jcanavilhas.pdf

MACHADOQO, Elias. O Jornalismo Digital em Base de Dados. Florianépolis: Calandra.

2016
YAU, Nathan. Visualize Isto: O Guia do Flowing Data para Design. Elsevier.

2012.
Bibliografia complementar:

ARAUJO, Lucas V. A web e o jornalismo de dados: mapeamento de conceitos chave.

Revista Estudos de Jornalismo. No. 5, v. 2. 2016. Disponivel em
http://periodicos.pucminas.br/index.php/dispositiva/article /view/11907.
BUSSAB, Wilton e MORETTIN, Pedro. Estatistica  Basica. 92 Ed. Saraiva.

2017.
CARNEIRO, Marcio. Comunicacdo digital e jornalismo de inser¢cdo: como  big data,

inteligéncia artificial, realidade aumentada e internet  das coisas Estdo mudando a
produgdo de contetido informativo. Marcio Carneiro dos Santos. Sdo Luis:
LABCOM DIGITAL, 2016.
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CRUCIANELLI, Sandra. Ferramentas Digitais para Jornalistas. Traducdo de Marcelo
Soares. Centro Knight para Jornalismo nas Américas. Universidade do Texas em Austin.
2010. Disponivel em https://knightcenter.utexas.edu/ccount/click.php?id=9.

DANTAS, Humberto et al. Analise Janeiro: FGV. 2014. Politica & Jornalismo de Dados.
Rio  de]Janeiro.

GRAY, Jonatha et al. Manual de Jornalismo de Dados. 2012. Disponivel em
http://datajournalismhandbook.org/pt/.
HERZOG, David L. Data Literacy: A User’s Guide. Los Angeles: Sage Publications.

2016.
LUCAS, R.]. L. As bases do ensino de infografia nos cursos de Jornalismo: a

convergeéncia entre Estatistica, Cartografia e Quadrinhos. Rebej (Brasilia) , v. 3, p.
3-23,2013.
MACHADO, Elias. O Jornalismo Digital em Base de Dados. Calandra, 2016.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teorias das midia Digitais. Linguagens, ambientes e

redes. Petropdlis, Vozes: 2014. 291 p.

SILVA, Bruno F. da et al. Introdugdo ao software R. Universidade Federal de Santa Maria.
2009. Disponivel em http://www.ufsm.br/pet-ee.

Jornalismo de Moda
Ementa:

A moda como um fendmeno cultural e seus desdobramentos comportamentais e
estéticos na contemporaneidade. A moda como objeto de interesse do jornalismo e o
espaco que ocupa em diferentes midias. Linguagens midiaticas e linguagem da moda,
interfaces entre os géneros da moda e os formatos jornalisticos. Analise de producdes de
jornalismo de moda e realizacdo de produtos jornalisticos que versem sobre a moda.

Bibliografia basica:
BARNARD, Malcom. Moda e comunicac¢ao. Rio de Janeiro, R]: Rocco, 2003.

BISTANE, Luciana; BACELLAR, Luciane. Jornalismo de TV. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

CASTILHO, Kathia; MARTINS, Marcelo M. Discurso da moda: semiética, design, corpo.
Sao Paulo, SP: Anhembi Morumbi, 2005

CASTILHO, Kathia. Moda e linguagem. Sao Paulo, SP: Anhembi Morumbi, 2004.

CORPO e moda: por uma compreensao do contemporaneo. Barueri, SP: Estacao das
Letras e Cores, 2008.
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JOFFILY, Ruth. O jornalismo e producao de moda. Rio de Janeiro, RJ: Nova Fronteira,
1991.

LIPOVETSKY, Gilles. O Império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas. Sdo Paulo, SP: Companhia de Letras, 1989.

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre o hiperconsumo. Sdo Paulo: Cia
das Letras, 2007.

LURIE, Alison. A Linguagem das roupas. Rio de Janeiro: Rocco, 1997.
VEIGA, Patricia. Moda em jornal. Rio de Janeiro, R]: SENAC Rio, 2004.

MACHADO, Elias e PALACIOS, Marcos (orgs.). Modelos de Jornalismo Digital. Salvador:
Calandra, 2003.

MARRA, Claudio. Nas sombras de um sonho: histéria e linguagens da fotografia de moda.
Sao Paulo, SP: SENAC Sao Paulo, 2008.

MIELNICZUK, Luciana. Jornalismo na Web: uma contribui¢ao para o estudo do
formato da noticia na escrita hipertextual. Tese de Doutorado. FACOM /UFBA, 2003.

PIZA, Daniel. Jornalismo cultural. Sdo Paulo: Contexto, 2004.
SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

Bibliografia complementar:

BAUDRILLARD, Jean. A Moda ou a Magia do Cédigo. In: A Troca Simbdlica e a Morte;
traducdo de Maria Stela Gongalves & Adail Ubirajara Sobral. Sdo Paulo: Loyola, 1996.

BOURDIEU, Pierre & Yvette Delsaut. O Costureiro e sua Grife: Contribui¢do para uma
Teoria da Magia. In: A Producdo da Crencga: Contribui¢do para uma Economia dos Bens
Simbélicos; traducdo de Guilherme Jodo de Freitas Teixeira. Sdo Paulo: Zouk, 2004.
p.113-190.

CRANE, Diana. A moda e seu papel social: classe, género e identidade das roupas. Sdo
Paulo, SP: SENAC Sao Paulo, 2006.

EMBACHER, Airton. Moda e identidade: a construcao de um estilo proéprio. 1. ed. Sao
Paulo, SP: Anhembi Morumbi, 1999.

GARCIA, Carol; MIRANDA, Ana Paula de. Moda é comunicagdo: experiéncias, memorias,
vinculos. 2. ed. rev. Sdo Paulo, SP: Anhembi Morumbi, 2007.

GODART, Frédéric. Sociologia da Moda. Sdo Paulo: Editora Senac, 2010.
CATELLANI, Regina Maria. Moda ilustrada de A a Z. Sdo Paulo: Monole, 2003.

NAKADO, Jun. A costura do invisivel. Sdo Paulo: Senac, 2005.
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Jornalismo e Literatura

Ementa: Texto literario e ndo-literario. Arte literaria. Mimese. A literatura no jornal nos
séculos XIX e XX no Brasil. Romance-folhetim. Conto. Tipos de croénica. Jornalismo
autoral contemporaneo.

Bibliografia Basica:

CANDIDO, Antonio (Org.). A crénica: o género, sua fixacdo e suas transformagdes no
Brasil. Campinas: Editora Unicamp, 1992.

CATALAO JR., Antonio Heriberto. Jornalismo Best-seller: o livro-reportagem no Brasil
contemporaneo. (Tese doutorado). Sao Paulo, SP: Universidade Estadual Paulista,
Faculdade de Ciéncias e Letras, Campus de Araraquara, 2010.

CASTRO, Alex Galeno (Org.). Jornalismo e literatura: a seducdo da palavra. Sao Paulo:
Escrituras Editora, 2002.

COSTA, Cristiane. Pena de aluguel: escritores jornalistas no Brasil 1904-2004. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2005.

Bibliografia Complementar:

ASSIS, Machado. O jornal e o livro. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2011.

CHALHOUB, Sidney; NEVES, Margarida de Souza; PEREIRA, Leonardo Affonso de
Miranda (Orgs.). Historia em cousas middas: capitulos de histéria social da cronica no
Brasil. Campinas: Editora Unicamp, 2011.

COMPAGNON, Antoine. Literatura Para Qué? Belo Horizonte: Editora UFMG, 2012.

LIMA SOBRINHO, Barbosa. Os precursores do conto no Brasil. Rio de Janeiro: Editora
Civilizagao Brasileira, 1960.

MACHADO, Ubiratan. A vida literaria no Brasil durante o romantismo. Rio de Janeiro:
Tinta Negra Bazar Editorial, 2010.

MEYER, Marlyse. Folhetim: uma histoéria. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2005.
PROENCA FILHO, Domicio. A linguagem literaria. Sao Paulo: Atica, 2007.

RIO, Jodo do. O momento literario. Ministério da Cultura. Fundac¢ao Biblioteca Nacional.
Departamento Nacional do Livro. 1905. Disponivel em:
<http://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/bn000134.pdf>

SEVCENKQO, Nicolau. Literatura como missao: tensdes sociais e criacdo cultural na
Primeira Republica. Sdo Paulo: Editora Schwarz, 2014.

TINHORADO, José Ramos. Os romances em folhetins no Brasil: 1830 a atualidade. Sdo
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Paulo: Duas Cidades, 1994.

WATT, lan. A ascensdo do romance: estudos sobre Defoe, Richardson e Fielding. Sao
Paulo: Companhia de Bolso, 2010.

Jornalismo e Redes Sociais
Ementa:

Cibercultura: bases conceituais. Agrupamentos sociais e comunidades. Interacdo. Web
2.0 e 3.0. Redes - conceitos e caracteristicas. Redes como sistemas. Atores e conexdes.
Lacos sociais. Capital social e capital cognitivo. Tipologias e topologiais de redes.
Dinamicas em RSI. Difusdo de informa¢do em RSI. Andlise estrutural de RSI. Grafos e
visualizacdo de redes. Analise qualitativa. Interacdo, identidade e conversacao.
Colaboracao e informagdo: Cround source. Jornalismo Colaborativo e Cidadao.
Jornalismo comercial e alternativo nas redes.

Bibliografia basica:

BELL, Emily; OWEN, Taylor. The Platform Press - How Silicon Valley Reengineered
Journalism. New York: Columbia Journalism School, 2017. Disponivel em:
http://towcenter.org/wp-
content/uploads/2017/04/The_Platform_Press_Tow_Report_2017.pdf

CASTELLS, Manuel. A galaxia da internet: reflexdes sobre a internet., o negécios e a
sociedade. Sao Paulo: Zahar, 2003.

RECUERO, Raquel. Redes Sociais da Internet. Porto Alegre: Sulina,, 2009.
___.AConversagao em Rede. Porto Alegre: Sulina, 2013.

Bibliografia complementar:

ANTOUN, Henrique; MALINI, Fabio. A internet e a rua: ciberativismo e mobilizacao nas
redes sociais. Porto Alegre: Sulina, 2013.

BAKHTIN, Mikhail. Estética da Criagdo Verbal. Sao Paulo: Martins Fontes, 2005.

. A sociedade em rede - a era da informacgao: economia, sociedade e

cultura - Volume 1. S3o Paulo: Paz e Terra, 2002.

. Redes de indignacdo e esperan¢a: movimentos sociais na era da internet.
Sao Paulo: Jorge Zahar, 2013.

FRAGOSO, Suely; RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana. Métodos de pesquisa para
internet. Porto Alegre: Sulina, 2011.

GOFFMAN, Erving. A representacdo do Eu na Vida Cotidiana. Petrépolis: Vozes, 2011.

. Ritual de Interagdo: ensaios sobre o comportamento face a face.
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Petrépolis: Vozes, 2012.
JOHNSON, Steven. Cultura da Interface. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2001.

KEEN, Andrew. Vertigem Digital: porque as redes sociais estao nos dividindo,
diminuindo e desorientando. Rio de Janeiro: Zahar, 2012.

LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. Porto
Alegre: Sulina, 2002.

___. A comunicac¢ao das coisas - Teoria ator-rede e cibercultura. Sao Paulo: Annablume,
2013.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sio Paulo: 34, 1999.

MENEZES, Vera. Complexidade - wuma breve introdug¢do. Disponivel em:
www.veramenezes.com/juniacomplex.doc. Acesso em 18 jul. 2014.

PARENTE, André. (ed.), Imagem maquina: a era das tecnologias do virtual. 2. Rio de
Janeiro: 34, 1996.

PARISER, Eli. The Filter Bubble - What the Internet is Hiding from You. New York:
Penguin Books, 2011.

POLIVANOV, Beatriz. Dinamicas identitatias em sites de redes sociais. Rio de Janeiro:
Lumindria Academia, 2014.

PRIMO, Alex. Interagdo mediada por computador: comunicacao, cibercultura, cognicao.
Porto Alegre: Sulina, 2007.

RUDIGER, Francisco. As Teorias da Cibercultura: perspectivas, questdes e autores. Porto
Alegre: Sulina, 2013.

RUDIGER, Francisco. Cibercultura e p6s-humanismo: exercicios de arqueologia e
criticismo. Porto Alegre: Edipucrs, 2008.

SA, Simone Pereira e ENNE, Ana Lucia (orgs). Prazeres Digitais: Computadores,
entretenimento e sociabilidade. Rio de Janeiro: E-Papers, 2004.

SANTAELLA, Lucia. Linguagens liquidas na era da mobilidade. Sdo Paulo: Paulus, 2008.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do p6s-humano: da cultura das midias a
cibercultura. Sao Paulo: Paulus, 2003.

SILVA, Juremir Machado da. Tecnologias do imaginario. Porto Alegre: Sulina, 2003.

SILVER, David; MASSARAN], Adrienne; JONES, Steve. Critical Cyberculture Studies. NYU
Press, 2006.

SUNSTEIN, Cass R. Infotopia: How Many Minds Produce Knowledge. Oxford University
Press, 2008.
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TRIVINHO, Eugénio. A dromocracia cibercultural: 16gica da vida humana na civilizacao
medidtica avancada. Sdo Paulo: Paulus, 2007.

WARDRIP-FRUIN, Noah; MONTFORT, Nick. The new media reader. Cambridge: MIT
Press, 2003.

WOLTON, Dominique. Internet, e depois? Porto Alegre: Sulina, 2003.

Jornalismo em Dispositivos Moveis
Ementa:

Discussdao entre a constituicio de midias massivas e pds-massivas no século XXI. A
mobilidade da comunicagdo tecnolégica e das linguagens. Os novos territorios
informacionais como extensodes entre os espagos fisicos e virtuais. Jornalismo feito com
dispositivos moéveis. Produgdes para dispositivos moveis: smartphones e tablets.
Consideracdes sobre os dispositivos mdveis e a linguagem jornalistica em produtos
feitos para tablets. Multimidialidade e interatividade em produg¢des para dispositivos
moveis. Tendéncias para o jornalismo feito em dispositivos moéveis. Comunicagcdo por
meio de midias locativas. Geojornalismo e mobilidade.

Bibliografia basica:

AGUADO, Juan Miguel e CASSELET, Andreu. Contenidos digitales em el entorno movil:
Mapa de situacién para marcas informativas y usudrios. Universidad de Murcia.
Disponivel em: http://www.livroslabcom.ubi.pt/book/98

BARBOSA, Suzana. SEIXAS, Lia. Jornalismo e dispositivos moéveis. Percep¢oes, usos e
tendéncias. Jornalismo e tecnologias moveis. Livros Labcom, 2013 Disponivel em:
http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/20130522-
201302_susana_luciana_jornalismotechmoveis.pdf

BARBOSA, Suzana; MIELNICZUK, Luciana. (Org). Jornalismo e Tecnologias Mdveis.
Covilh3, Portugal: LabCOM Books, 2013.

Geolocalizacdo, drones: Tendéncias para o jornalismo em 2014. Tradug¢do do Fred Di
Giacomo de pesquisa do Journalism.co.uk com especialistas da BBC, CNN, ITV News,
Trinity Mirror e The Washigton Post: http://super.abril.com.br/blogs/newsgames/10-
tendencias-para-o-jornalismo-digital-em-2014/

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Editora Aleph, 2008.

LEMOS. André; JOSGRILBERG, Fabio (org). Comunicacdo e mobilidade: aspectos
socioculturais das tecnologias mdveis de comunicacdo no Brasil. Salvador: EDUFBA,
2009

LEMOS. André; LEVY. Pierre. O futuro da internet: em direcdo a uma ciberdemocracia
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planetaria. Sdo Paulo: Paulus, 2010.
LEVY. Pierre. O que € o virtual? Sdo Paulo: Editora 34, 1996.

PALACIOS, Marcos. O mundo no bolso e o contexto na palma da mao. Jornalismo e
tecnologias moveis. Livros Labcom, 2013. Disponivel em:
http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/20130522-
201302_susana_luciana_jornalismotechmoveis.pdf

PAULINO, Rita; RODRIGUES, Vivian. (org). Jornalismo para Tablets: pesquisa e pratica.
Editora Insular, 2013.

SANTAELLA, Lucia. Linguagens Liquidas na Era da Mobilidade. Sdo Paulo: Paulus, 2007.

Bibliografia complementar:

BEIGUELMAN, Giselle. Link-se. Sdo Paulo: Peir6polis, 2005.
BROGAN, Chris. ABC das midias sociais. Sdo Paulo: Editora Prumo, 2012.

DEBATE: O papel do jornalista e do jornalismo na “Era do excesso (de produtores) de
informacao”. Com a mobilidade e a ubiquidade, todos sdo comunicadores? Qual o papel
do jornalista?

JOHNSON, Steven. Emergéncia: a dinamica de rede em formigas, cérebros, cidades e
softwares. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2003.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da
informatica. Rio de Janeiro: Ed. 34, 1995.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicacao como extensdes do homem. Sao Paulo:
Cultrix, 2002.

PRADO, Magaly. Webjornalismo. Rio de Janeiro: LTC, 2011.

Jornalismo Especializado
Ementa:

Conceitos na linguagem especializada. Jargdes na linguagem especializada. Os efeitos de
sentido na linguagem especializada. A especificidade na linguagem dirigida a publicos
segmentados. Publica¢cdes segmentadas

Bibliografia Basica

BURKE, Peter & Porter, Roy (org.). Linguas e Jargoes: contribui¢cdes para uma histéria
social da linguagem. Sdo Paulo, Ed. Unesp, 1998.
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ERBOLATO M. Jornalismo Especializado: emissao de textos no jornalismo impresso. Sao
Paulo, Atlas, 1981.

MARTINS FILHO, Eduardo. Manual de redacao e estilo de O Estado de S. Paulo. Sdo
Paulo: O Estado de S. Paulo/Moderna

Bibliografia Complementar

BROCKMAN, John; MATSON, Katinka (org.). As coisas sdo assim: pequeno repertorio
cientifico do mundo que nos cerca. Sao Paulo: Cia. das Letras, 1997.

BURKETT, Warren. Jornalismo Cientifico - como escrever sobre ciéncia, medicina e alta
tecnologia para os meios de comunicac¢ao. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1990.

CALDAS, Suely. Jornalismo econémico. 2 ed. Sao Paulo: Contexto, 2008.
COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. 3 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.
FORTES, Leandro. Jornalismo Investigativo. Sao Paulo: Contexto, 2007.

KUNCZIK, Michel. Conceitos de jornalismo - Norte e Sul: Manual de Comunicacao. 2 ed.
Sao Paulo: Editora Universidade de S. Paulo, 2001.

MARTINS, Franklin. Jornalismo Politico. Sdo Paulo: Contexto, 2005.
OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo cientifico. Sdo Paulo: Contexto, 2002.

SILVA, Carlos Eduardo Lins. Mil dias: seis mil dias depois. 2 ed. Sdo Paulo: Publifolha,
2005.

Jornalismo Esportivo
Ementa:

As relacdes sociais entre o homem e o esporte. A imprensa esportiva em perspectiva
histérica. O esporte como espetaculo e fenomeno de massa. O perfil do profissional. A
abordagem do jornalismo esportivo nos diversos meios de comunicacdo. Relagdo
fonte/jornalista. Megaeventos esportivos e impactos na sociedade. Anadlises de
programas esportivos. Jornalismo esportivo e literatura. Etica e jornalismo esportivo.

Bibliografia basica:

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2015.

DAMO, Arlei Sander. Do dom a profissao: a formacao de futebolistas no Brasil e na
Franca. Sdo Paulo: Aderaldo & Rothschild; Anpocs, 2007.

DIOGENES, Gléria. Itinerarios de corpos juvenis: o baile, o jogo e o tatame. Sdo Paulo:
Annablume, 2003.
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FOER, Franklin. Como o Futebol Explica o Mundo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005

HELAL, Ronaldo; LOVISOLO, Hugo; SOARES, Antonio Jorge (orgs.). Futebol, jornalismo e
ciéncias sociais: interagdes. Rio de Janeiro: EQUER], 2011.

HELAL, Ronaldo; SOARES, Antonio Jorge; LOVISOLO, Hugo. A inven¢do do pais do
futebol: midia, raca e idolatria. Rio de Janeiro: Mauad, 2001.

HOLLANDA, Bernardo Borges Buarque de; MELO, Victor Andrade de. O esporte
na imprensa e a imprensa esportiva no Brasil. Rio de Janeiro: 7 Letras, 2012.

HOLLANDA, Bernardo Borges Buarque de. Olho no Lance: ensaios sobre esporte e
televisao. Rio de Janeiro: 7 Letras, 2013.

HUIZINGA, Johan. Natureza e significado do jogo como fendmeno cultural. In: . Homo
Ludens: o jogo como elemento da cultura. Sdo Paulo: Perspectiva, 2010.

RIO DE JANEIRO (cidade). Secretaria Especial de Comunica¢ao Social. Jornalismo
Esportivo: os craques da emogao. Rio de Janeiro: A Secretaria, 2004.116 p.: Cadernos de
Comunicagdo. Série Estudos, v.11.

TOLEDO, Luiz Henrique de. Torcidas organizadas de futebol. Campinas: Autores
Associados/Anpocs, 1996.

WACQUANT, Loic. Corpo e Alma: notas etnograficas de um aprendiz de boxe. Rio de
Janeiro: Relume Dumarg, 2002.

Bibliografia complementar:

CAPRARO, André Mendes. Mario Filho e a “invencdo” do jornalismo esportivo
profissional. Movimento, Porto Alegre, v. 17, n. 02, 2011.

CINTRA SOBRINHO, David. Alma do espetaculo ou publico pagante?: uma analise
culturolégica sobre as representacdes do torcedor de futebol na midia esportiva
impressa. 2005. 234 f. Dissertagdo (mestrado) - Universidade Estadual Paulista,
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagao, 2005.

FERNANDES, Vera; MOURAO, Ludmila. “Menina de ouro” e a representacdo de
feminilidades plurais. Movimento, Porto Alegre, v.20, n.4, out./dez., 2014.

FINGER, Cristiane; OSELAME, Mariana. Futebolizacdo do esporte na televisdo:
compromisso com o Jornalismo ou com os numeros de audiéncia?. Estudos em
Jornalismo e Midia, Rio Grande do Sul, v. 11, n. 2, 2014.

GEERT?Z, Clifford. A interpretacao das culturas. Rio de Janeiro: LTC, 2012.

LAPLANTINE, Fracois. A etnografia como atividade perceptiva: o olhar. In. A
descricao etnografica. Sao Paulo: Terceira Margem, 2004.
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MONTANHA, Fausto Amaro Ribeiro Picoreli; HELAL, Ronaldo. Midia, Esporte e Idolatria:
o Jornal do Brasil e a representacdo dos atletas brasileiros nos Jogos Olimpicos. In:
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Jornalismo Impresso
Ementa:

Processos produtivos e profissionais. Pauta. Apuragdo. Redag¢do. Edicao. Géneros no
jornalismo impresso: informativo, opinativo e interpretativo. Formatos no jornalismo
impresso: nota, entrevista, reportagem, editorial, artigo, créonica, coluna.
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Jornalismo Investigativo

Ementa:
O jornalismo contextualizado, humanizado e investigativo. Planejamento e apuragdao em

jornalismo investigativo. Seguranca em jornalismo investigativo. As narrativas no
jornalismo investigativo. O jornalismo de dados como procedimento do jornalismo
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investigativo. Colaboragdo em jornalismo investigativo. Etica e jornalismo investigativo.
Financiamento em jornalismo investigativo. Pratica de produ¢do em jornalismo
investigativo.

Bibliografia basica
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Jornalismo Multimidia
Ementa:

Transformag¢des do jornalismo com a web. Novas praticas, padroes de consumo e
modelos de negocio. Jornalismo automatizado e algoritmos. Definicdo e historico do
webjornalismo. Convergéncia jornalistica. Caracteristicas das praticas jornalisticas na
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Jornalismo Sonoro

Ementa:
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Libras

Ementa:

Fundamentos histoérico-culturais da Libras e suas relagdes com a educacdo dos surdos.
Parametros e tracos linguisticos da Libras. Cultura e identidades surdas. O Tradutor
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lingua de sinais.
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Linguagem e Interacdo Verbal

Ementa:
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Linguagem na perspectiva sociocultural. Diversidade linguistica e relativismo cultural.
Comunicac¢do intercultural. Linguagem e interacdo social: competéncia interacional;
interacdo entre linguagem verbal, linguagem corporal e elementos ndo verbais:
proxémica, cinésica, paralinguistica.
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Literatura, cultura e arte
Ementa:

Escrita e invengao. A literatura ficcional na contemporaneidade. A literatura fantastica
nacional e estrangeira. Cultura escrita, criacao e imaginacao. Pratica da escrita criativa.

Bibliografia basica:

BACHELARD, Gaston. A poética do devaneio. Trad. Antonio de PAdua Danesi. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2009.

CAVALCANTE JUNIOR, Francisco. Letramentos para um mundo melhor. Campinas, SP:
Alinea, 2010.

WOOD, James. Como funciona a fic¢do. Trad. Denise Bottmann. Sdo Paulo: Cosac
Naify, 2012.

Bibliografia complementar:

126



BELMIRO, Célia; MACIEL, Francisca; BAPTISTA, M6nica; MARTINS, Aracy (Orgs.). Onde
esta a literatura? Belo Horizonte: Editora UFMG, 2014.
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Metodologias de Pesquisa em Arte, Filosofia e Ciéncias
Ementa:

Arte, Filosofia, Ciéncias, producdo e comunica¢do do conhecimento. Etica e estética na
pesquisa cientifica e social. Pesquisa académica em Artes, Filosofia e Ciéncias
(investigacdes histdricas, problematizagdes tedrico-metodoldgicas e experimentacoes
estéticas). Modalidades de pesquisa, métodos e procedimentos de estudo, aprendizagem
e difusdo do conhecimento. Projeto de Pesquisa-Estudo: objeto de estudo, problema -
pergunta, “estado da arte”- revisdo bibliografica. Elaboracdo e apresentacdo de Projeto
de Pesquisa-Estudo em arte, Filosofia e Ciéncias.
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ADORNO, Theodor. Dialética Negativa. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2009.

COSTA, Marisa V. & BUJES, Maria Isabel E. (orgs.). Caminhos investigativos III: riscos e
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possibilidades de pesquisar nas fronteiras. Rio de Janeiro: DP&A, 2005.

CHARMAZ K. A construcdo da teoria fundamentada: guia pratico para analise qualitativa.
Porto Alegre: Artmed; 2009.

ECO, Umberto. Como se faz uma tese; traducdo Gilson Cesar Cardoso de Souza. 212.
Edicdo. Sdo Paulo: Perspectiva, 2007.

FABRIS, Annateresa & KERN, Maria Lucia B. (orgs.). Imagem e conhecimento. Sdo Paulo:
EDUSP, 2006.

FLICK, Uwe. Dados visuais na pesquisa qualitativa. Porto Alegre: Artmed, 2009.
FLUSSER, Vilém. A duvida. Rio de Janeiro: Relume Dumara, 1999.

MEDEIROS, Maria Beatriz de (Org.). Arte em pesquisa: especificidades. Brasilia: Editora
do Programa de Pds-Graduagdo em Arte/Universidade de Brasilia, s.d.

Narrativas Jornalisticas
Ementa:

Definicdo de narrativas. Teoria da narrativa. Narratologia como campo de estudo.
Elementos da narrativa. A personagem. Enuncia¢do narrativa. Referencialidade.
Caracteristicas das narrativas jornalisticas. Metodologia de andlise critica da narrativa.
Narrativas jornalisticas em diferentes suportes midiaticos.

Bibliografia basica:

BARTHES, Roland [et al.]. Andlise Estrutural da Narrativa. Petrépolis: Vozes, 1976.
CAMPBELL, Joseph. O herdéi de mil faces. Sdo Paulo: Pensamento, 1989.

RICOEUR, Paul. Tempo e narrativa. Sdo Paulo: Papirus, 1994. (Tomo I)
_____.Tempo e narrativa. Sdo Paulo: Papirus, 1995. (Tomo II)

TODOROV, T. As estruturas narrativas. Sao Paulo: Perspectiva, 1970.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo. Florianépolis: Insular, 2005.

Bibliografia complementar:

ABDALA JUNIOR, B. Introdugdo a analise da narrativa. Sdo Paulo: Scipione, 1995.
ARISTOTELES. Poética. Barcelona: Icaria, 2000.

BRAIT, Beth. A personagem. Sao Paulo: Atica, 2006.
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BRAIT, Beth (org.). Bakhtin: dialogismo e construcao de sentido. Campinas: Editora da
Unicamp, 2005.

BARTHES, Roland. Mitologias. Rio de Janeiro: Bertrand, 1993.
BELLO, A.A. Introdugdo a fenomenologia. Sao Paulo: EDUSC, 2006.

BOURDIEU, Pierre. O poder simbélico. Rio de Janeiro: Bertrand, 2007.
CARVALHO, Carlos Alberto de. Visibilidades mediadas nas narrativas jornalisticas: a

cobertura da Aids pela Folha de S.Paulo de 1983 a 1987. Sdao Paulo: AnnaBlume, 2009.

COUTINHO, Iluska [et al.]. Comunicac¢ao e Narrativas Audiovisuais. Florianoépolis:
Insular, 2015.

DASCAL, Marcelo. Interpretacdo e compreensao. Sao Leopoldo: Unisinos, 2006.
FIELD, S. Manual do roteiro. Sdo Paulo: Objetiva, 2001.

FIORIN, J.L. As astucias da enunciag¢do. Sdo Paulo: Atica, 2005.

FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder. Rio de Janeiro: Graal, 2010.
GEBAUER, G.; WULF, C. Mimese na cultura. Sao Paulo: AnnaBlume, 2004.

HERNANDES, Nilton. A midia e seus truques: o que jornal, revista, TV, radio e internet
fazem para captar e manter a atencao do publico. Sdo Paulo: Contexto, 2012.

JUNG, C. A vida simbdlica. Petrépolis: Vozes, 1997.
KERBRAT-ORECCHIONI, C. Analise da conversac¢do. Sdo Paulo: Parabola, 2006.

LEAL, Bruno Souza; CARVALHO, Carlos Alberto de (orgs.). Narrativas e poéticas
midiaticas: estudos e perspectivas. Sdo Paulo: Intermeios, 2013.

MOSCOVICI, S. Representacdes sociais. Petrépolis: Vozes, 20009..

MOTA, Célia Ladeira; MOTTA, Luiz Gonzaga; CUNHA, Maria Jandyra (orgs.). Narrativas
midiaticas. Florianépolis: Insular, 2012.

MOTTA, L.G.; GUAZINA, L. O conflito como categoria estruturante da narrativa
jornalistica: o caso do Jornal Nacional. Brazilian Journalism Research, v.6, n.1, 2010.

MOTTA, Luiz Gonzaga. Analise Critica da Narrativa. Brasilia: Editora Universidade
de Brasilia, 2013.

. Noticias do Fantastico: jogos de linguagem na comunicagao jornalistica. Sdo
Leopoldo: Unisinos, 2006.

. Narratologia: teoria e analise da narrativa jornalistica. Brasilia: Cada das Musas,
2006.

. Por uma antropologia da noticia. Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao,
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Sao Paulo, v. XXV, n.2, 2002.

MOULLIAUD, Maurice; PORTO, Sérgio D. (orgs.). O jornal: da forma ao sentido. Brasilia:
Editora Universidade de Brasilia, 2012.

PROPP, V. Morfologia do conto maravilhoso. Rio de Janeiro: Forense, 1984.
RODRIGO ALSINA, Miquel. A construcdo da noticia. Petrépolis: Vozes, 2009.

SAUTCHUK, Inez. A produg¢ao dialégica do texto: um didlogo entre escritor e leitor
interno. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.

SODRE, Muniz. A narracgio do fato: notas para uma teoria do acontecimento. Petrépolis:
Vozes, 2009.

VAN DIJK, T. Discurso e Poder. Sdao Paulo: Contexto, 2010.

VEYNE, Paul. Os gregos acreditavam em seus mitos?: ensaio sobre a imaginagao
constituinte. Sdo Paulo: Editora Unesp, 2014.

VILLANUEVA, L.M.V. La busqueda del significado. Madrid: Tecnos, 2000.

Oficina de Assessoria de Imprensa e de Comunicacao
Ementa:

Elaboracado de plano de comunicagdo. Pratica laboratorial de release e sugestdo de pauta.
Laboratério de entrevista coletiva. Laboratério de clipping. Laboratério de media
training. Laboratério de press kit. Laboratério de contetdos para midias digitais.
Laboratorio de redes sociais.

Bibliografia basica

DUARTE, Jorge. (Org.). Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia: teoria e
técnica. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

FERRARETTO, Luiz Artur e KOPPLIN, Elisa. Assessoria de imprensa: teoria e pratica.
Porto Alegre: Editora Sagra Luzzatto, 2001.

FENAJ. Manual de Assessoria de Imprensa. Fenaj: Sdo Paulo, 2007.

Bibliografia complementar:

LORENZON, Gilberto; MAWAKDIYE, Alberto. Manual de Assessoria de Imprensa. Campos
do Jordao: Ed. Mantiqueira, 2006.

GARCIA, Maria Tereza. A arte de se relacionar com a imprensa. Sao Paulo: Novatec, 2004.

MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. Sao Paulo:
Contexto, 2009.
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KUNSCH, Margarida. Comunica¢ao organizacional: historico, conceitos e dimensdes.

REGO, Francisco G. Torquato do. Novo Manual de Marketing Politico. Sao Paulo:
Summus, 2014.

WENDHAUSEN, Henrique. Comunica¢do e mediagdo das ONGs: uma leitura a partir do
canal comunitario de Porto Alegre. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2003.

Oficina de Formatos Audiovisuais
Ementa:

Laboratorio de Nota. Laboratoério de Entrevista. Laboratorio de Reportagem.
Laboratoério de Edicdo. Laboratério de Telejornal. Laboratério de Documentario.

Bibliografia basica:

BARBEIRO, Herédoto. Manual de jornalismo para radio, TV e novas midias. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2013.

BARBEIRO, Herédoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de telejornalismo: os segredos da
noticia na TV. Rio de Janeiro: Elsevier, 2016.

COUTINHO, Iluska. Dramaturgia do telejornalismo: a narrativa da informag¢do em rede e
nas emissoras de televisdo de Juiz de Fora-MG. Rio de Janeiro: Mauad X, 2012.

CRUZ NETO, Joao Elias da. Reportagem de televisao: como produzir, executar e editar.
Petrépolis: Vozes, 2010.

GOULART RIBEIRO, Ana Paula; SACRAMENTO, Igor; ROXO0, Marco (orgs.). Televisao,
historia e géneros. Rio de Janeiro: Editora Multifoco, 2014.

PATERNOSTRO, Vera iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2006.

PORCELLDO, Flavio; VIZEU, Alfredo; COUTINHO, Iluska (orgs.). 60 anos de telejornalismo
no Brasil: historia, andlise e critica. Florianépolis: Insular, 2010.

(Orgs.). O Brasil (é)ditado. Florianopolis: Insular, 2012.
(Orgs.). #telejornalismo: nas ruas e nas telas. Florianépolis: Insular, 2013.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Sdo Paulo:
Summus, 2000.

SQUIRRA, Sebastido. Aprender telejornalismo: producao e técnica. Sao Paulo:
Brasiliense, 2004.

Bibliografia complementar:
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SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia? Sao Paulo: Edi¢des Loyola, 2012.

VIZEU, Alfredo. A audiéncia presumida no Jornalismo: o lado oculto do telejornalismo.
Florianépolis: Insular, 2015.

(Org.). A sociedade do telejornalismo. Petrépolis: Vozes, 2008.

VIZEU, Alfredo; MOTA, Célia Ladeira; PORCELLO, Flavio (orgs.). Telejornalismo: a nova
praca publica. Florianépolis: Insular, 2006.

VIZEU, Alfredo. et al. (Orgs.). Telejornalismo em questao. Florianopolis: Insular, 2014.

Oficina de Formatos Impressos
Ementa:

Laboratorio de Nota. Laboratorio de Entrevista. Laboratério de Reportagem. Laboratério
de Editorial. Laboratério de Artigo. Laboratério de Cronica. Laboratorio de Coluna.
Laboratoério de Edicao Especial. Laboratério de Jornal. Laboratério de Revista.

Bibliografia basica

LAGE, Nilson. Linguagem Jornalistica. Sdo Paulo, Editora Atica, 1992.

MARQUES DE MELO, José. Os géneros jornalisticos no Brasil. Sdo Bernardo do Campo:
Ed. Metodista, 2010.

NOBLAT, R. A arte de fazer um jornal didrio. Sao Paulo: Contexto, 2002.

Bibliografia complementar:

COIMBRA, 0. O texto da reportagem impressa. Sdo Paulo: Atica, 1993.

ERBOLATO, Mario. Técnicas de Codificacao em Jornalismo. Editora Atica, Sdo Paulo,
1993.

GARCIA, L. Manual de redacao e estilo de O Globo. Sdao Paulo: Globo, 1993.

LAGE, N. Ideologia e técnica da noticia. Petrépolis: Vozes, 1979.

LOPES, D. F.; SOBRINHO, ]J. C.; PROENCA, J. L. Edicao em Jornalismo Impresso. Sdo Paulo:
Edicon, 1998.

MEDINA, C. de A. Entrevista: o didlogo possivel. Sdo Paulo: Atica,
MEDINA, C. de A. Noticia: um produto a venda. 2.ed. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1988.

SODRE, M. e FERRARI, M. H. Técnica de reportagem: notas sobre a narrativa jornalistica.
Sao Paulo: Summus, 1986.

132



SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista. Sao Paulo: Contexto, 2004.

VILAS BOAS, Sergio. O estilo Magazine: O texto em revista. Sdo Paulo: Summus, 1996.

Oficina de Formatos Multimidia
Ementa:

Laboratério de Noticia hipertextual. Laboratério de Reportagem multiforme.
Laboratodrio de Pacote multimidia. Laboratério de Pratica laboratorial.

Bibliografia basica

BORGES, Juliano. Webjornalismo, politica e jornalismo em tempo real. Sdo Paulo:
Apicuri, 2009.

MOHERDAUI, Luciana. Guia de Estilo Web - Producdo e Edi¢cdo de Noticias On-line. Sdo
Paulo: Editora Senac, 2007.

MACHADO, Elias &amp; PALACIOS, Marcos. Modelos de Jornalismo Digital. Salvador:
Calandra, 2004.

Bibliografia Complementar

DALMONTE, Edson Fernando. Pensar o discurso no webjornalismo. Salvador: EDUFBA,
20009.

FAGGION, Helber Gutter. Histéria digital e jornalismo online.
FERRARI, POLYANA. Jornalismo digital. Sdo Paulo: Contexto, 2002.

RODRIGUES, Bruno. Webwriting: pensando o texto para a midia digital. Sao Paulo:
Berkeley, 2000.

SIMONE, José Fernando. Jornalismo online: o futuro da informacao. Rio de Janeiro:
Grafline Artes, 2001.

Oficina de Formatos Sonoros

Ementa:

Nota. Entrevista. Opinido jornalistica no radio. Podcast. Reportagem radiof6nica.
Reportagem convergente. Radiojornal. Documentario. Radio-revista. Pacote multimidia
sonoro.

Bibliografia basica

BIANCO, Nélia (Org.). O radio brasileiro na era da convergéncia. Sdo Paulo: Intercom,
2012.
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FERRARETTO, Luiz Artur. Radio - Teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2014.

LOPEZ, Débora Cristina. Radiojornalismo hipermidiatico: tendéncias e perspectivas do
jornalismo de radio all news brasileiro em um contexto de convergéncia tecnoldgica.
Corvilha: UBI, LabCom Books 2010.

Bibliografia complementar:

BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de radiojornalismo. SP: Campus,
2003.

BARBOSA FILHO, André. Géneros Radiofonicos: os formatos e os programas em audio.
SP: Paulinas, 2003.

CESAR, C. Como falar no Radio: pratica de locu¢do AM e FM. 2009.
CHANTLER, Paul e HAARRIS, Sim. Radiojornalismo. SP, 1998

KAPLUN, Mario. Produccién de programas de radio: el guion, la realizacién. Quito:
Ciespal, 1978.

MEDITSCH, Eduardo. O radio na Era da Informacgao: teoria e técnica do novo
radiojornalismo. Florianopolis: Insular, Ed. UFSC, 2001.

MCLEISCH, Robert. Producao de Radio: guia abrangente producao radiofénica. Summus,
2001.

ORTRIWANO, Gisela. A informagdo no radio: os grupos de poder e a determinac¢do dos
conteudos. Sdo Paulo : Summus, 1985.

REIS, Clovis. Na fronteira da Persuasdo: os géneros jornalisticos nas emissoras de radio.
Edifurb. 2010.

PRADO, Emilio. Estrutura da Informacao radiofénica. SP: Summus, 1989.

Oficina de Fotografia
Ementa:

Fotojornalismo, fotografia publicitaria e fotografia artistica. A fotografia na producdo
multimididtica e nas redes sociais digitais. Laboratério de fotografia em estudio.
Laboratoério de fotografia em ambientes externos. Desenvolvimento e apresentacdo de
um produto fotografico.

Bibliografia basica:

HEDGECOE, John, Novo Manual de Fotografia: O Guia Completo para Todos os Formatos.
Sa o Paulo: Senac, 2005.
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LANGFORD, Michael. Fotografia. 1. ed. Rio de Janeiro: Edjouro,
1997. PREUSS, |. A Fotografia Digital. Sao Paulo: Axcel Books, 2003.

Bibliografia complementar:

BARTHES, Roland. A Ca mara clara. 1. ed. Lisboa: ed. 70, 1998.
EQUIZABAL, R. Fotografia Publicitaria. Madrid: Catedra Editora, 2001.
MARTINS, Nelson. Fotografia: Da analo gica a digital. Sa o Paulo: Senac, 2014.

TARNOC JUNIOR, Ernesto. Arte da Composica o. Balneario Camboriu, SC: Photos, 2008.

Oficina de Fotojornalismo
Ementa:

Laboratoério de lentes, composicdo e iluminagdo. Pratica de regulagem do material
fotografico. Ensaio de fotojornalismo

Bibliografia basica:

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Fotografia e jornalismo: a informacgao pela imagem. Sao
Paulo, SP: Saraiva, 2011.

DUBOIS, Philippe. O Ato Fotografico. Sdo Paulo: Papirus, 1984.
TEIXEIRA, Evandro. Fotojornalismo. Rio de Janeiro: Ed. ]B, 1982.

Bibliografia complementar:

ARCARI, Antonio. A fotografia: as formas, os objetos, o homem. Sao Paulo:
Martins Fontes, 1980.

AUMONT, Jacques. A imagem. Sdo Paulo: Papirus, 1993.

BARTHES, Roland. A Camera Clara. Lisboa: Edi¢ées 70, 1980.

BUSSELE, Michel. Tudo sobre fotografia. Sao Paulo: Livraria Pioneira Editora, 1990.
DONDIS, Donis A. A Sintaxe da Linguagem Visual. Sao Paulo: Martins Fontes, 1991.

GURAN, Milton. Linguagem fotografica e informacdo. Rio de Janeiro: Rio Fundo
Editora, 2000.

LIMA, Ivan. A Fotografia é sua linguagem. Rio de Janeiro: Funarte, 1984.

SCHAEFFER, Jean- Marie. A imagem precaria - sobre o dispositivo fotografico. Sao Paulo:
Papirus, 1996.
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SIMONETTA, Persichetti. Imagens da Fotografia Brasileira. Sdo Paulo: Estacdo Liberdade,
1997.

SONTAG, Susan. Ensaios sobre fotografia. Sdo Paulo: Editora Arbor, 1983.

BERGIN, David P. Photo journalism Manual. London: Morgan e Morgan, 1967.

Oficina de Locucao
Ementa:

A voz e fala. Timbre, volume e intensidade da voz. Performance. Locugdo gravada.
Locugdo ao vivo. Locu¢do nos meios de comunicacgao.

Bibliografia basica

FERREIRA, Léslie Piccolotto (org.). Trabalhando a voz. 2. ed. Sdo Paulo: Summus, 1988.

KYRILLOS, Leny; COTES, Claudia e FEI](), Deborah. Voz &amp; corpo na TV: a
fonoaudiologia a servico da comunicac¢ao. Sao Paulo: Globo, 2003.

MACIEL, Pedro. Guia para falar (e aparecer) bem na televisdo. 2. ed. Porto Alegre: Sagra-
DC Luzzatto, 1994.

Bibliografia complementar

MCcLEISH, Robert. Producao de Radio: um guia de produgao radiofénica. Sdo Paulo:
Summus, 2001.

MEDEIROS, Ana Lucia. Sotaques na TV. Sdo Paulo: Anna Blume, 2006.
POLIPO, Reinaldo. Como falar em publico. 92. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2000.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano de. Radio: oralidade mediatizada. Sao Paulo:
AnnaBlume, 1999.

YORKE, Ivor. Jornalismo diante das cimeras. 2. ed. Sdo Paulo: Summus, 1998.

Pesquisa em Comunicacao e em Jornalismo
Ementa:

O conhecimento, a ciéncia e as ciéncias sociais. Particularidades epistemolégicas e
tedrico-metodologicas das ciéncias humanas e sua importancia para o estudo dos fatos
que envolvem a comunicagao.

Bibliografia basica:

BENETTI, Marcia; LAGO, Claudia. Metodologia de pesquisa em jornalismo. Petropélis, R]:
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Vozes, 2010. 286 p. (Colegao Fazer Jornalismo) ISBN 9788532635037

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (org.). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicac¢ao. 22 Ed. Sao Paulo: Atlas, 2006, 380 p. ISBN 978 85 224 4533

LAVILLE, Christian; DIONNE, Jean; SIMAN, Lana Mara. A construcao do saber: manual de
metodologia da pesquisa em ciencias humanas. Porto Alegre: Artes Médicas, 1999. 340p.
ISBN 8573074892

Bibliografia complementar:

FOUCAULT, Michel. A arqueologia do saber. 7. ed. Rio de Janeiro, R]: Forense, 2008. 236
p. ISBN 9788521803447

GASKELL, George; BAUER, Martin W.. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som: um
manual pratico. 3.ed. Rio de Janeiro: Vozes, 2004. 516p. ISBN 8532627277

LAKATOS, Imre. Falsificacdo e metodologia dos programas de investigacdo cientifica.
Lisboa, PO: Edigoes 70, 1999. 207 p. ; ISBN 9724410080

Pesquisa Monografica
Ementa:

Pesquisa bibliografica (estado da arte, referencial teérico-metodolégico). Leitura e
fichamento de textos. Pesquisa de campo. Tabulagdo de dados.

Bibliografia basica:

GIL, Antonio Carlos. Estudos de caso: fundamentacdo cientifica, subsidios para coleta e
analise de dados, como redigir o relatorio. Sao Paulo, SP: Atlas, 2009. 148 p. ISBN
9788522455324

GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa em ciéncias
sociais. 12. ed. Rio de Janeiro, R]: Record, 2011. 107 p. ISBN 9788501049650

FERREIRA, Luiz Gonzaga Rebougas. Redacgao cientifica: como escrever artigos,
monografias, dissertacoes e teses . Fortaleza: Edicoes UFC, 1994. 82 p.

Bibliografia complementar:

MEDEIROS, Joao Bosco. Redacgao cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas.
11 ed. Sao Paulo, SP: Atlas, 2009. 321p. ISBN 9788522453399

Planejamento de TCC Monografico

Ementa:
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Planejamento e elaboracdo de projetos de pesquisa em Comunicagdo. Pesquisa
quantitativa e qualitativa. Técnicas de coleta de dados. Métodos de andlise do texto, da
imagem e do som.

Bibliografia Basica

BAUER, Martin W. & GASKELL, George. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som.
Petrépolis: Vozes, 2004.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (Org.). Métodos e técnicas de pesquisa em.
Comunicacgdo. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunica¢do: formula¢cdao de um
modelo metodoldgico. Sdo Paulo: Loyola, c1990. 148p. ISBN 8515001098

Bibliografia complementar

ECO, Umberto. Como se faz uma tese; traducdo Gilson Cesar Cardoso de Souza. 212.
Edigdo. Sdo Paulo: Perspectiva, 2007.

SALOMON, DélIcio Vieira. Como fazer uma monografia. 12. ed. Sdo Paulo, SP: WMF
Martins Fontes, 2010. 425 p. ISBN 9788578272135.

THOMPSON, Augusto. Manual de orientacdo para preparo de monografia: destinado,
especialmente a bacharelados e iniciantes . 2. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
1991. 157 p.

Planejamento de TCC Produto Jornalistico
Ementa:

Planejamento de produtos jornalisticos. Livro-reportagem. Revista. Jornal Impresso.
Documentario Sonoro. Documentario Audiovisual. Radio-revista. Produ¢ao multimidia.
Plano de comunicacao.

Bibliografia basica:

BARBEIRO, Herédoto. Manual de jornalismo para radio, TV e novas midias. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2013.

DUARTE, Jorge. (Org.). Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia: teoria e
técnica. Sao Paulo: Atlas, 2011.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio - Teoria e pratica. Sio Paulo: Summus Editorial, 2014.

MACHADO, Elias &amp; PALACIOS, Marcos. Modelos de Jornalismo Digital. Salvador:
Calandra, 2004.
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NOBLAT, R. A arte de fazer um jornal diario. Sao Paulo: Contexto, 2002.

Bibliografia complementar:

BIANCO, Nélia (Org.). O radio brasileiro na era da convergéncia. Sdo Paulo: Intercom,
2012.

MOHERDAUI, Luciana. Guia de Estilo Web - Producdo e Edicdo de Noticias On-line. Sao
Paulo: Editora Senac, 2007.

PATERNOSTRO, Vera iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2006.

SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

Planejamento e apuracao em Jornalismo
Ementa:

Planejamento de cobertura midiatica e elaboracdo de pautas integradas. A apuragdo
enquanto competéncia cognitiva do jornalista. Noticiabilidade. A construcdo da pauta
como instrumento de apurac¢do e planejamento da edi¢do jornalistica. Tipos de pauta.
Onde tudo comeca: a pesquisa como inicio do processo de apuracdo. Apuracao assistida
por computador e pesquisa em bancos de dados. A observacdo como técnica de
apuracao. Fontes jornalisticas. A checagem e a precisao.

Bibliografia basica:
AMARAL, Luiz. A objetividade jornalistica. Porto Alegre: Sagra-Luzzatto, 1996.

ERBOLATO, Mario L. Técnicas de codificagdo em jornalismo: redagao, captacao e edigdo
no jornal diario . 5. ed. rev. e aum. Sao Paulo: Atica, 1991.

KOTSCHO, Ricardo. A pratica da reportagem. Sdo Paulo: Atica, 1986.

MEDINA, Cremilda. Entrevista: o dialogo possivel. 5 ed. Sao Paulo: Atica, 2008.
(Principios).

PEREIRA JR,, Luiz C. A apurac¢ao da noticia: métodos de investigacao na imprensa. 2 ed.
Petrépolis-R]J: Vozes, 2009.

Bibliografia complementar:

GUERRA, Josenildo Luiz. O percurso interpretativo da noticia. Sdo Cristévao: Editora UFS
e Fundacao Oviédo Teixeira, 2008.

LIMA, Edvaldo P. Paginas ampliadas - O livro-reportagem como extensao do jornalismo
e da literatura. Campinas: Unicamp, 1993.
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MANUAL de redagdo e estilo. Sao Paulo: Folha de Sdo Paulo, 2002.

SODRE, M.; FERRARI, M. H. Técnica de reportagem - Notas sobre a narrativa jornalistica.
Sao Paulo: Summus, 1986.

VIANA, Antonio Carlos (org.). Roteiro de redagao - Lendo e argumentando. Sdo Paulo:
Scipione, 1999.

Politicas de Comunicacio
Ementa:

Regulacdo. Tipos de regulacdo. Direito a Comunicacdo. Liberdade de expressao.
Liberdade de imprensa. Direito Social a Informacao. Regulamentacdo. Legislacdo de
radiodifusao. Legislacdo do audiovisual. Legislacdo da internet.

Bibliografia basica:

ANDI. Midia e politicas publicas de comunicagao. Brasilia: Andi, 2007. Disponivel
em:http://www.andi.org.br/_pdfs/midia_ppc.pdf

LINS, Bernardo F. E. Analise Comparativa de Politicas Publicas de Comunicag¢do Social.
Brasilia: Camara dos Deputados, 2002. In:
http://apache.camara.gov.br/portal/arquivos/Camara/internet/publicacoes/estnottec/
pdf/109752.pdf

MENDEL, T. Liberdade de informagdo: um estudo de direito comparado. Disponivel em:
http://www.unesco.org/pt/brasilia/single-
view/news/unescos_comparative_survey_on_the_right_to_access_information_translate
d_into_portugu

SARAVIA, E; FERRAREZ], E. Politicas publicas: coletanea. Brasilia: ENAP, 2009, pp. 21-
42. Disponivel em:http://www.enap.gov.br/index.php?
option=com_docman&amp;task=doc_download &amp;gid=2857

Bibliografia complementar

BOLANO, César R. S. Qual a légica das politicas de comunicag¢do no Brasil? Sdo Paulo:
Paulus, 2007.

LIMA, Venicio A. de. Midia - Teoria e Politica. Sdo Paulo: Ed. Fundagdo Perseu Abramo,
2001.

RAMOS, Murilo César; SANTOS, Suzy dos (Org.). Politicas de Comunicagdo. Sao Paulo: Ed.
Paulus, 2007.

VALENTE, Jonas. A regulagdo democratica dos meios de comunicagdo. Sao Paulo: Ed.
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Fundacao Perseu Abramo, 2013. Disponivel em:

https://fpabramo.org.br/publicacoes/wp-content/uploads/
sites/5/2017/05/colecaooquesaber-02.pdf

UNESCO. Indicadores do Desenvolvimento da Midia:
http://unesdoc.unesco.org/images/0016/001631/16

Propriedade e Autoria
Ementa:

Criacdo e autoria no ambito da cibercultura. A definicido de autor. A propriedade
intelectual na sociedade industrial e pésindustrial. Sistema internacional de propriedade
intelectual: atores, instituicdes e tratados. Fundamentos do Direito Autoral. Cessdo e
licencas, incluindo licenciamento livre. Limitacdes e excecdes do Direito de autor. Gestao
e producao coletiva de bens culturais.

Bibliografia basica:

ASCENSAOQ, José de Oliveira. Direito autoral. 2. ed. (refundida e ampliada). Rio de Janeiro:
Forense, 1980. 371 p./Rio de Janeiro: Renovar, 1997. 754 p.

BARBOSA, Denis Borges. Uma Introducdo a Propriedade Intelectual. Rio de Janeiro:
Lumen Juris, 2003. BARBOSA, Denis Borges. A Aplicagdo do Acordo TRIPS. Lumen Juris:
Sao Paulo, 2003.

CERQUEIRA, Jodo da Gama. Tratado da propriedade industrial. Sao Paulo: Revista dos
Tribunais, 1982. 1445 p.v.1e 2.

CHAVES, Antonio. Direito de autor: principios fundamentais. Rio de Janeiro: Forense,
1987.538 p.

FOUCAULT, Michel. O que é um autor? Portugal: Veja/Passagens, 2002.

HAMMES, Bruno Jorge. O direito da propriedade intelectual: subsidios para o ensino. Sdo
Leopoldo: Unisinos, 1998

Bibliografia complementar:

ANDERSON, Chris. A cauda longa: do mercado de massa para o mercado de nicho. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2006.

BASSO, Maristela. O direito internacional da propriedade intelectual. Porto Alegre:
Livraria do Advogado, 2000.328 p.

BASTOS, Wander Aurélio. Propriedade Industrial. Rio de Janeiro, Editora Lumen Juris,
1991; DRAHOS, Peter, BRAITHWAITE, John. Information feudalism: who owns the
knowledge economy? New York: New Press, 2003.

141



PARANAGUA, Pedro, e REIS, Renata. Patentes e criacOes industriais. Rio de Janeiro:
Editora FGV, 2009.

PIMENTA, Eduardo Ss. Cédigo de direitos autorais e acordos internacionais. Sdo Paulo:
Lejus, 1998, 650 p.

SANTAELLA, L. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a cibercultura;
Sao Paulo: Paulus, 2003.

Programacao Visual em Jornalismo
Ementa:

Natureza do fendmeno 6tico. Principios e elementos basicos da comunicacao visual. A
estética jornalistica. O uso da cor nos meios de comunicacao. Equilibrios. Forma.

Bibliografia basica:

UMONT, Jacques. A Imagem. Campinas: Papirus, 1993.

COLLARO, Antonio Celso. Projeto Grafico. Sao Paulo: Summus, 1996.

DAY, David. Tudo sobre Fontes de Caracteres. Rio de Janeiro: Campus, 1993.

FARINA, Modesto. Psicodinamica das Cores em Comunicac¢do. Sdo Paulo: Blucher, 1982.
HURLBURT, Allen. Layout. Sdo Paulo: Nobel, 1986.

JOLY, Martine. Introdugao a Andlise da Imagem. Campinas: Papirus, 1996.

NEIVA JR, Eduardo. A Imagem. Sdo Paulo: Atica, 1996.

RIBEIRO, Milton. Planejamento Visual Grafico. Brasilia: Linha Grafica e Editora, 1987.
TISKI-FRANCKWIAK, Irene. Homem, Comunicac¢ao e Cor. Sdo Paulo: fcone, 1997.

WILLIAMS, Robin. Design para quem nao é Designer - no¢des basicas de planejamento
visual. Sdo Paulo: Callis, 1996.

Bibliografia complementar:

ANTUNES, Alvaro. Manual de Estilo Grafico. Lisboa: CETOP, 1997.

ARAU]O, Emanuel. A Construgdo do Livro. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1995.

Relagdes étnico-raciais e africanidades

Ementa:
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Principais aspectos da histéria da Africa desde a colonizacio a sua emancipacio. A
didspora dos povos africanos para o Brasil. A formacdo dos quilombos no Brasil. A
condicdo da populagdo negra emancipada no Brasil do século XIX e inicio do século XX. A
cultura afrodescendente na contemporaneidade. Movimento negro no Brasil. A Lei
10.639/2003, o regime de quotas e as medidas de superagao do discurso de preconceito
racial.

Bibliografia basica:

BRASIL. Ministério de Educacao e Cultura. Diretrizes Curriculares para o Ensino Médio.
Brasilia: MEC, SEB, DICEI, 2013. Disponivel em: http://portal.mec.gov.br/docman/julho-
2013-pdf/13677-diretrizes-educacao-basica-2013-pdf/file.

DEL PRIORE, Mary & VEN NCIO, Renato Pinto. Ancestrais: uma introdugao a histéria da
Africa. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

HERNANDEZ, Leila Leite. A Africa na sala de aula: visita 2 histéria contemporanea. Sao
Paulo: Selo Negro, 2005.

Bibliografia complementar:

ALBERTI, Verena; PEREIRA, Amilcar Araujo. [Orgs.]. Histérias do movimento negro no
Brasil: depoimentos ao CPDOC. Rio de Janeiro: Pallas; CPDOC-FGV, 2007.

COSTA e SILVA, Alberto. A enxada e a lanca: a Africa antes dos portugueses. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1992.

DAVIS, D.J. Afro-brasileiros hoje. Sdo Paulo: Selo negro, 2000.

GIORDANI, Mério Curtis. Historia da Africa: anterior aos descobrimentos. 4. ed.
Petrépolis: Vozes, 1985.

HISTORIA Geral da Africa. Brasilia: Unesco: Ministério da Educacio: Universidade
Federal de Sao Carlos. 8 V. LOPES, Nei. Enciclopédia brasileira da didspora africana. Sao
Paulo: Selo Negro, 2004. . Histéria e cultura africana e afro-brasileira. Sdo Paulo:
Barsa Planeta, 2008.

LOPES, Vera Neusa. Quilombos brasileiros: aprendendo sobre a histéria e a cultura de
comunidades negras. Revista do professor, Rio Pardo-RG, v. 20, n. 94, p. 5 -9, 1. 2004.

LOPES, Nei. Historia e cultura africana e afro-brasileira. Sao Paulo: Barsa Planeta, 2008.

MARTINEZ, Paulo. Africa e Brasil: uma ponte sobre o Atlantico. Sdo Paulo: Moderna,
1992. MATTOS,

MUNANGA, kabengele; GOMES, Nilma Lino. O Negro no Brasil de Hoje. - Sdo Paulo:
Global, 2006.
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TERUYA, Teresa Kazuko. Historia Afro-brasileira. Revista do professor, Rio Pardo-RG. v.
24,n.95,p. 19 - 24, 1. 2008.

SILVA, André Marcos de Paula e. Histéria e cultura afro-brasileiras. 2. ed. Curitiba-PR:
Expoente, 2008.

VISENTINI, Paulo G. Fagundes; RIBEIRO, Luiz Dario Teixeira; PEREIRA, Analucia
Danilevicz. [Orgs.]. Breve Histéria da Africa. Porto Alegre: Leitura XXI, 2007.

Semiotica
Ementa:

Introdugdo aos fundamentos da semidtica em suas varias correntes e sua aplicacdo aos
processos comunicativos. Os elementos geradores de simbolos e sua utilizacdo pela
midia. A midia como objeto da semidtica e seus processos miticos. Semidtica da midia e
da imagem. A construcdo simbdlica do poder e a violéncia dos simbolos sociais. O papel
da midia - jornal, TV, radio, publicidade - sua natureza ritualistica e sua condicao de
sincronizador social; dos processos por ela usados para “estabelecer os tempos da
sociedade”.

Bibliografia basica:

COELHO NETTO, José Teixeira. Semiotica, informacao e comunicagdo. Sao Paulo:
Perspectiva, 2001.

SANTAELLA, Lucia. Imagem: cognicdo, semidtica, midia. Sao Paulo: [luminuras, 1997.

NOTH, Winfried. Panorama da semiética: de Platio a Peirce. Sdo Paulo: Annablume,
2003.

Bibliografia complementar:

ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sao Paulo: Perspectiva, 2000.
PEIRCE, Charles Sanders. Semidtica. Sdo Paulo: Perspectiva, 2006.

Ivo Assad. K6smos Noetds. Sao Paulo: Perspectiva, 1992.

NOTH, Winfried. A semi6tica no século XX. Sio Paulo: Annablume, 2005.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do p6s-humano: da cultura das midias a
cibercultura. Sao Paulo: Paulus, 2003.

SAUSSURE, Ferdinand. Curso de lingiiistica geral. Sdo Paulo: Cultrix, 2008.

Teoria da Imagem Fotografica
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Ementa:

Imagem e representacdo. Imagem e abstracdo. Estatuto da imagem: icOnico, indicial e
simbolico. A imagem e seus sentidos. A imagem no tempo. O signo e a linguagem
fotografica. A imagem a partir da escritura fotografica. As teorias da imagem fotografica:
classicas, modernas e contemporaneas. Experiéncia estética e interatividade.

Bibliografia basica
AUMONT, Jacques. A imagem. 13 ed. Campinas: Papirus, 2008.
DUBOIS, Philippe. O ato fotografico e outros ensaios. Campinas: Papirus, 1994.

ROUILLE, André. A fotografia: entre documento e arte contemporanea. Sdo Paulo, SP:
Senac Sao Paulo, 2009.

SAMAIN, Etienne. O fotografico. 2.ed. Sdo Paulo, SP: Hucitec, 2005.

SANTAELLA, Lucia; WINFRIED, Noth. Imagem: cognicdo, semidtica, midia. Sao Paulo:
[luminuras, 1997.

Bibliografia complementar:

BAITELLO, Norval Jr. A era da Iconofagia. Sdo Paulo: Hackers, 2005.
BARTHES, Roland. O 6bvio e o obtuso. Rio de Janeiro: Nova. Fronteira, 1990.

BARTHES, Roland. A camera clara : nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1998

BRUCHARD, D.; SIMANN, A.; FONTAINE, J. A imagem no mundo. Sdo Paulo: Cia. das
Letras, 2001.

CONTRERA, Malena Segura. O mito na midia: a presenca de conteudos arcaicos nos
meios de comunicacao. 2. ed. Sdo Paulo: Annablume, 2000.

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da fotografia.
Rio de Janeiro: Relume Dumara, 2002.

HERSHBERGER, Andrew (org). Photographic theory : an historical anthology. New York:
Wiley Black Well, 2013.

MARTINE, Joly. Introducao a andlise da imagem. 10 ed. Campinas: Papirus, 2006.
SONTAG, Susan. Sobre fotografia. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2007.

SCHAEFFER, Jean-Marie. A imagem precadria : sobre o dispositivo fotografico. Campinas:
Papirus, 1996.
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Teoria da Narrativa
Ementa:

Narrativa: conceito, historia e definicdo. Teoria da narrativa e teoria da comunicacao:
aproximacoes e diferencas. Poética: diegese e mimese. A narratologia como campo de
estudos da narrativa. A construcdo dos elementos da narrativa (personagens, actantes e
acoes). Os modos enunciativos de narrar. Narrativa, ficcdo e referencialidade. Narrativa,
paratextos e horizontes de expectativa. A narrativa em diferentes suportes, géneros e
textos midiaticos.

Bibliografia basica:

ABBOTT, H. Porter. The Cambridge Introduction to Narrative. 2nd ed., Cambridge:
Cambridge University Press, 2008.

BULHOES, Marcelo. A Ficgdo nas Midias - um curso sobre a narrativa nos meios
audiovisuais. Sdo Paulo: Atica, 2009.

HERMAN, Luc. Handbook of Narrative Analysis. Lincoln: London: University of Nebraska
Press, 2005.

MCKEE, Robert. Story - substancia, estrutura, estilo e os principios da escrita de roteiro.
Curitiba: Arte & Letra, 2006.

Bibliografia complementar:

BLOCK, Bruce. A Narrativa Visual - criando a estrutura visual para cinema, TV e midias
digitais. Sdo Paulo: Elsevier, 2010.

BOTTON, Alain de. Noticias - manual do usuario. Rio de Janeiro: Intrinseca, 2014.

CARVALHO, Alfredo Leme Coelho de. Foco Narrativo e Fluxo da Consciéncia. Sao Paulo:
UNESP, 1981.

COIMBRA, Oswaldo. O Texto da Reportagem Impressa - um curso sobre sua estrutura.
Sdo Paulo: Atica, 1993.

ECO, Umberto. Seis Passeios pelos Bosques da Fic¢do. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 1994.

FORSTER, E. M. Aspectos do Romance. Sdao Paulo: Globo, 1998.

GARCIA, Othon M. Comunica¢do em Prosa Moderna - aprenda a escrever, aprendendo a
pensar. 27. ed. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2010.

LEITE, Ligia Chiappini Moraes. O Foco Narrativo. Sdo Paulo: Atica, 2001.

SCHOPENHUAER, Arthur. A Arte de Escrever. Porto Alegre: L&PM, 2010.
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SODRE, Muniz. A Narragio do Fato - notas para uma teoria do acontecimento.
Petrépolis: Vozes, 2009.

SQUARISI, Dad & SALVADOR, Arlete. A Arte de Escrever Bem - um guia para jornalistas e
profissionais do texto. 7. ed., Sdo Paulo: Contexto, 2012. BCH: 03

Teorias da Comunicacao I
Ementa:

O objeto da Comunicagdo Social. Formacao histérica e transdisciplinar do objeto.
Paradigmas e teorias classicas da comunica¢ao de massa.

Bibliografia basica:

HOHFELDT, Ant6énio, MARTINO, Luiz C. & FRANCA, Vera Veiga (org.). Teorias da
Comunicagdo - conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis: Editora Vozes, 2014.

MATTELART, Armand e Michele. Histéria das teorias da Comunicagdo. Sdo Paulo:Loyola,
1999.

WOLF, M. Teorias da Comunicac¢ao. Lisboa: Presenca, 1999.

Bibliografia complementar:

LIMA, L. Costa. Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1990

LOPES. Maria I. V. Pesquisa em Comunica¢do: formulacao de um modelo metodolégico.
Sao Paulo: Loyola, 2005.

POLISTCHUCK, Ilana e TRINTA, Aluizio R.Teorias da Comunicag¢do: o pensamento e a
pratica da comunicagao social. Rio: Elsevier, 2003.

Teorias da Comunicacao II
Ementa:

Novos parametros e paradigmas das ciéncias humanas para a analise da Comunicacao.
Emissdo e recep¢ao. Cultura e subjetividade. Comunicacdo e cibercultura. Interacao,
interpretacdo e experiéncia.

Bibliografia basica:

LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. Porto
Alegre: Sulinas, 2002.
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McQUALIL, Denis. Teoria da comunica¢do de massas. Lisboa: Fundagao Calouste
Gulbenkian, 2003.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacao. 3. ed. Lisboa: Presenca, 1994.

Bibliografia complementar:

BAUDRILLARD, Jean. A Sociedade de Consumo. Rio de Janeiro: Editora Elfos, 1995.

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da
globalizacao, Rio de Janeiro: UFR], 1999.

HABERMAS, Jurgen. Consciéncia moral e agir comunicativo. Rio de Janeiro, 1989.
MARQUES DE MELO, José. Teorias da comunicac¢do: paradigmas latino-americanos.
Petrépolis: Vozes, 1998.

MARTIN-BARBERO, Jésus. Dos meios as media¢des. Comunicacio, cultura e hegemonia.
Rio de Janeiro. UFR], 1997.

SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de teoria e pesquisa da comunicag¢do e da midia.
Florianépolis: Letras Contemporaneas, 2004.

Teorias do Jornalismo I

Ementa:

Jornalismo, origens e defini¢des. Teoria do agendamento. Teoria organizacional. Espiral
do Siléncio. Teorias Construcionistas. Teoria Estruturalista. Rede noticiosa. Comunidade
Jornalistica. Campo jornalistico.

Bibliografia basica:

PENA, Felipe. Teorias do Jornalismo. Contexto: 2005.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo. porque as noticias sdo como sao. Vol. 1.
Florianépolis: Insular, 2005.

WOLF, Mauro. Teorias das Comunica¢des de Massa. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.

Bibliografia complementar

BERGER, Christa; MAROCCO, Beatriz. A era glacial do jornalismo. Ed. Sulina, 2006.

CHAPARRO, Manuel Carlos. Pragmatica do jornalismo: buscas praticas para uma teoria
da acdo jornalistica. Summus.

BOURDIEU, Pierre. A opinido publica ndo existe. In: THIOLLENT, Michel ]J. M. Critica
metodoldgica, investigacao social & enquéte operaria. Sdo Paulo, Pdlis, 1987.
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LAGE, Nilson. Teoria e Técnica do texto jornalistico. Campus: 2005.

LIMA, Luiz Costa. Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro. Paz e Terra, 1990.
SERVA, Ledo. Jornalismo e desinformacao. Sdo Paulo: Senac, 2001.

SOUSA, Jorge Pedro. Teorias da noticia e do jornalismo. Chapecé: Argos, 2002.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo Vol 2. Floriano6polis: Insular, 2005.

Teorias do Jornalismo II
Ementa:

A natureza do conhecimento jornalistico. O jornalismo como campo de conhecimento. As
principais abordagens teodricas dos estudos de jornalismo. As perspectivas
construcionista e instrumentalista. A funcdo da imprensa e da midia na percep¢ao e
construcdo da realidade.

Bibliografia basica:

TRAQUINA, N. Teorias do jornalismo, Volume 1. Insular, 2005.

ROTHBERG, Danilo. Jornalismo publico: informacao, cidadania e televisdo. Sao Paulo, SP:
Editora UNESP, 2011

SEQUEIRA, Cleofe. Monteiro de. Jornalismo investigativo: o fato por tras da noticia. Sdo
Paulo, SP: Summus, 2005.

Bibliografia complementar:

ALBUQUERQUE, A. D. Um outro "Quarto Poder": imprensa e compromisso politico no
Brasil. Revista Contracampo, n. 4, 2000.

ALBUQUERQUE, Afonso. O paralelismo politico em questdo. Revista Compolitica, v. 2, n.
1,p.5,2012.

AZEVEDO, F. A. Midia e democracia no Brasil: relacdes entre o sistema de midia e o
sistema politico. Opinido Publica, 12(1), p.88-113, 2006.

CHARRON, Jean. e BONVILLE, Jean. Natureza e Transformacao no Jornalismo.
Florianépolis: Insular, 2016.

CHRISTOFOLETTI, R. AND LAUX, A.P.F. Confiabilidade, credibilidade e reputacdo: no
jornalismo e na blogosfera. Intercom-Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicacgdo, 31,
v.1, pp.29-50, 2008.

CORREIA, Joao Carlos. O admiravel mundo das noticias: teorias e métodos. Covilha:
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Livros LabCom, 2011

DEUZE, M. What is journalism? Professional identity and ideology of journalists
reconsidered. Journalism, 6(4), 442-464, 2005.

GOMES, Mayra Rodrigues. Etica e jornalismo: uma cartografia dos valores . Sdo Paulo:
Escrituras, 2002.

HOHLFELDT, A Os estudos sobre a hipdtese de agendamento. Revista Famecos, 1(7),
2008.

JUNIOR, Enio Moraes; ANTONIOLI, Maria Elisabete. Jornalismo e newsmaking no século
XXI: novas formas de producao jornalistica no cendrio online. Revista Alterjor, v. 14, n. 2,
p.43-52, 2016.

LYCARIAO, D. B. S. ; SAMPAIO, R. C. . A construcdo da agenda publica na era da
Comunicagdo Digital. Brazilian Journalism Research (Online), v. 12, p. 30-53, 2016.

LYCARIAO, Di6genes; MAIA, R. C. M. A COP-15 sob holofotes mediaticos: modos e niveis
de intervencao politica do jornalismo no sistema de midia. Ecompds, v. 18, n. 1, p. 1-17,
2015.

MAIA, Kénia Beatriz Ferreira.; AGNEZ, Luciane Fassarella. O agenda-setting no Brasil:
contradicdes entre o sucesso e os limites epistemologicos. Ecompos, v. 13, n. 3, pp. 544-
552,2010.

MEYER, Philip. Os jornais podem desaparecer? Sao Paulo, Ed. Contexto, 2007, 93-117.

MCCOMBS, Maxwell. A teoria da agenda: a midia e a opinido publica. Petropolis: Vozes,
2009

RIBEIRO, Alexsandro Teixeira. Do digital para o impresso: automacdo e gatekeeper no
contrafluxo da tecnologia. Revista UNINTER de Comunicacao, v. 4, n. 7, p. 48-59, 2016.

SARTORI, D., & PORCELLO, F. Jornalismo e Escandalos Politicos: o confronto entre o
julgamento e a objetividade. Comunicagdo & Informacao, 16, v.2, p.40-52, 2013.

SCHUDSON, Michael. Descobrindo a noticia: uma historia social dos jornais nos Estados
Unidos. Petroépolis: Vozes, 2010

SHOEMAKER, P. ., & Vos, T. (2009). Gatekeeping theory. Routledge.

SILVA, ].A.B. A expansao da teoria do agenda-setting em sistemas informativos da Web.
Galaxia, n. 28, pp. 262-273, dez. 2014.

SILVA, M. P. Selecao noticiosa, critérios de noticiabilidade e valores-noticia. In: Marcos
Paulo da Silva; Gislene Silva; Mario Luiz Fernandes. (Org.). Critérios de Noticiabildiade:
problemas conceituais e aplicagdes. 1ed. Florianépolis (SC): Editora Insular, 2014

THOMPSON J. B. A nova visibilidade. MATRIZES, v.1, n.2, 2008.
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Transformag¢des no mundo do trabalho dos Jornalistas
Ementa:

O conceito de mudanga em Jornalismo. Transformagdes estruturais no Jornalismo. A
disseminag¢do da tecnologia. Os ‘prossumidores’. O Jornalismo e a insercdo tecnoldgica.
Convergéncia midiatica. Tecnologia e producdo de conteddos em Jornalismo.
Empreendedorismo no Jornalismo. Relacdo entre jornalistas e empresas de
comunicacdo. Modelos de negécio em Jornalismo. Precarizacdo do trabalho nas
empresas de comunicacdo. Dilemas éticos e mudancas no Jornalismo. Etica e
transformacdes no Jornalismo. A formagdao em um Jornalismo em transformacao.

Bibliografia basica:

ANDERSON, C.W.; BELL, E.; SHIRKY, C. Jornalismo pds-industrial - adaptagao aos novos
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FIGARO, R. (Org.). As mudancas no mundo do trabalho do jornalista. Sdo Paulo: Atlas,
2013.

PEREIRA, F. H. & ADGHIRN]I, Z. L. O jornalismo em tempos de mudancas estruturais. In:
Intexto, Porto Alegre, v. 1, n. 24, 2011.

PEREIRA, F. H. Da responsabilidade social ao jornalismo de mercado: o jornalismo como
profissdo. Recuperado em http://www.bocc.ubi.pt/pag/pereira-fabio-responsabilidade-
jornalista.pdf. Acesso em 19/08/2015.

Bibliografia Complementar

BARBOSA, S.; SILVA, F. F; NOGUEIRA, L.; ALMEIDA, Y. A atuacdo jornalistica em
plataformas moveis - Estudo sobre produtos autdctones e a mudanga no estatuto do
jornalista. In: Brazilian Journalism Research, v. 9, n.2, 2013.

BARSOTTI, A. Jornalista em mutagdo: do cdo de guarda ao mobilizador de audiéncia.
Florianopolis: Insular, 2014.

DEAK, A. & FOLETTO, L. Processos emergentes do jornalismo na internet brasileira:
“novos jornalistas” na era da informagdo digital. In: Rev. Estud. Comun., v. 14, n. 33,
2013.

DEUZE, M. O jornalismo, a vida na midia e a sociedade empreendedora. In: Revista
Paragrafo, v. 2, n. 2, 2014.

FAUSTO NETO, A. Jornalismo: do chdo da fabrica aos novos processos de redesenho da
profissdo na sociedade em vias de midiatizagdo. Entrevista. Revista Latino-americana de
Jornalismo, Jodo Pessoa, ano 2. vol. 2, n. 1 - jan./jun. 2015.

GALLAS, D. A contribui¢do do jornalismo para o saber social. Caminhos para uma pratica
responsavel e para o fomento da cidadania. In: Chasqui, n. 127, 2014.
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LINDEMANN, C. & GRUSZYNSK]I, A. C. O jornal zero hora e sua audiéncia no contexto da
convergéncia jornalistica. In: Animus - Revista Interamericana de Comunicacdo
Midiatica, v. 14, n. 28, 2015.

MICK, J. & LIMA, S. Perfil do jornalista brasileiro: caracteristicas demograficas, politicas e
do trabalho jornalistico em 2012. Florianépolis: Insular, 2013.

MOURA, D.; PEREIRA, F.H.; ADGHIRN]I, Z.L.. Mudancas e permanéncias do jornalismo.

Florianépolis: Insular, 2015.

PATRICIO, E. Dilemas éticos e producio do jornalismo: percep¢des a partir da
tecnologia. In: Brazilian Journalism Research, v. 9, n.2, 2013.

ROCHA JUNIOR et all. Processos de convergéncia midiatica - um estudo do sistema JC.
Recife: Editora do Organizador, 2014.

4. GESTAO ACADEMICA DO CURSO

4.1 Coordenacao

A Coordenagdo é a instdncia pedagdgica que possui o papel de planejar, executar e
avaliar as politicas académicas do Curso. Tem como objetivo atender as demandas do
corpo discente e docente dentro de sua area de competéncia para melhorar a qualidade
de ensino, colaborar com a promoc¢ao da extensdo e da iniciacdo cientifica e cultivar
relacionamentos horizontais e respeitosos entre os diversos publicos internos e
externos da Universidade. Atualmente a coordenacdo é exercida por Ismar Capistrano
Costa Filho e pela vice Maria Erica Lima de Oliveira. O coordenador é professor da area
de Gestdo e Empreendedorismo em Comunicacdo e Jornalismo e a vice de Praticas
Jornalisticas. Além de concluir a Reforma Curricular, iniciada desde 2015, a coordenacao,
que assumiu em Junho de 2017, concentrou seus esfor¢os em promover um
planejamento participativo, em buscar resolver problemas de infraestrutura e
equipamentos que afetam o ensino e solucionar problemas da antiga estrutura
curricular, como a implantacdo dos pré-requisitos e equivaléncias no Sistema de
Informacdes e Gestdo Académica (Sigaa) e a alternancia de turno das disciplinas
matutinas a partir do 42 semestre para diminuir o nivel de represamento de
concludentes. As a¢des para o préximo biénio, deverao ser planejadas a partir de Grupos
de Trabalho com participacao de estudantes, professores, técnicos e comunidade para
aprofundar o espirito democratico.

4.2 Colegiado

0 Colegiado é uma instancia consultiva do curso sobre assuntos pedagdgicos, composto
pela representacdo estudantil e por um representante de cada unidade curricular:
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Fundamentacdo Geral, Fundamentacdo Humanistica, Jornalismo (Eixo Gestao),
Jornalismo (Eixo Fundamentag¢do Jornalistica), Jornalismo (Eixo Produc¢do) e Pesquisa
em Comunicacdo e em Jornalismo. Reline-se mensalmente para discutir e orientar a
coordenacdo sobre as principais decisdes e estratégias relativas as agdes contingentes e
a execucdo e adaptacdo dos planos.

4.3 Niucleo Docente Estruturante

O Nucleo Docente Estruturante (NDE) é outra instancia consultiva do curso. Aporta a
coordenacdo em assuntos pedagogicos e referentes ao Projeto Pedagdgico do Curso
(PPC), em sua concep¢do, acompanhamento, consolidagao e continua atualizacdo. O NDE
¢ formado por seis professores indicados pelo colegiado e se retne a partir

da convocacgao da coordenacao.

4.4 Assembleia

A Assembleia é constituida por todo corpo docente, técnico e discente que se retine a
partir de convocacdo da coordenacao para deliberar mudangas na estrutura curricular e
no Projeto Pedagégico do Curso e aprovar o Planejamento Bienal. A votagdes devem
respeitar a proporcionalidade entre professoras (es), técnicas (os) e estudantes que
garanta cada corpo possuir o mesmo peso.

4.5 Integraciao com as redes publicas de ensino

O Curso de Jornalismo se integra com a rede publica de duas maneiras: pela politica de
cota da Universidade que garante metade das vagas para os egressos das escolas
publicas e através da pratica de extensao, como Oficinas de Leitura Critica da Midia e de
radio escola. No planejamento, outras acdes de extensao estdo sendo pensadas para as
escolas publicas como a producdo de videos e noticias colaborativas junto com os
estudantes do ensino médio.

4.6 Apoio ao discente

Os discentes do curso sdo atendidos por meio de agdes da coordenacao, subsidiadas pelo
Programa de Educagao Tutorial dos cursos de Comunicac¢do Social (PETCom) da UFC e
pela Pro-reitoria de Assisténcia Estudantil (PRAE). No momento que sdo detectadas
quaisquer dificuldades dos discentes para cursar as disciplinas ou continuar no curso, a
Coordenacao realiza um atendimento individual e faz os encaminhamentos para os
professores (as) e para o PETCom, no caso de necessidade de nivelamento, ou para PRAE
no caso de dificuldades pessoais relacionadas as questdes emocionais ou financeiras. A
Coordenacao atua também conjuntamente com o Diretério Académico Tristdo de
Athayde para atender demandas coletivas das (os) estudantes, realizando
constantemente reunides e acgdes integradas. As atividades extraclasses, como os
intercambios para outras universidades, sio acompanhadas pela Coordenacado a partir
da orientacdo e o encaminhamento de procedimentos burocraticos.

4.7 Acompanhamento e avaliacao do PPC
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O Projeto Pedagégico serd apreciado na avaliacdo anual do curso por docentes e
discentes sempre na ultima reunido do ano do Colegiado. Serdo discutidos os avangos e
as dificuldades de implementacdo do mesmo, como também as necessidades de
readequacdo. Questdes pontuais poderdo ser avaliadas a qualquer momento no
Colegiado, desde que encaminhadas por qualquer membro desta instincia. Ja o
acompanhamento da execu¢do do PPC cabe ao NDE que discutird em suas reunides
desde a implantacdao de disciplinas e atividades curriculares as recomendacdes e
principios.

5. INFRAESTRUTURA DO CURSO

5.1 Salas de aula

O Curso de Jornalismo funciona com oito salas de aula para a carga horaria tedrica das
disciplinas. Quatros delas contam com projetor de audiovisual e sistema de som, mais
quatro sem equipamento multimidia, mas contando com dois projetores mdveis. Estdao
localizadas no Campus do Benfica, no Centro de Humanidades II.

LISTA DE SALAS COM AUDIOVISUAL:

1- Audiovisual A (45 carteiras acolchoadas; ar-condicionado; projetor e computador
fixos para apresentacoes)

2- Audiovisual B (30 carteiras acolchoadas; ar-condicionado; projetor e computador
fixos para apresentagdes)

3- Audiovisual C (35 carteiras acolchoadas; ar-condicionado; projetor e computador
fixos para apresentagoes)

4- Audiovisual E (30 carteiras acolchoadas; ar-condicionado; projetor e computador
fixos para apresentagoes)

LISTA DE SALAS SEM AUDIOVISUAL:

1- Sala 10 (30 carteiras, quadro branco e ar-condicionado)
2- Sala 11 (30 carteiras, quadro branco e ar-condicionado)
3- Sala 12 (30 carteiras, quadro branco e ar-condicionado)

4- Sala 13 (30 carteiras, quadro branco e ar-condicionado)
5.2 Laboratoérios do curso

Os laboratérios de informadtica, de audio, de fotografia e de audiovisual também estdo
localizados no Centro de Humanidades II. O primeiro possui duas salas com 25
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computadores cada um onde sdo ministradas disciplinas de producdo jornalistica,
principalmente, nas areas de impresso, comunicacdo visual e internet. Projetos de
extensao e oficinas de capacitacdo também utilizam constantemente o espaco. O
laboratério de dudio simula um estddio de radio com espago para aulas, onde sao
gravadas reportagens, entrevistas, mesas de debate, podcasts, entre outros. O espaco
para fotografia contam com iluminag¢do e fundo para a producdo de fotos em estudio. O
laboratério de audiovisual estda dividido em trés ambientes: o primeiro simula um
estudio de televisdo com fundo para aplicagdo de chroma key, espaco para montar
cenario e cameras em tripés com rodas. O segundo ambiente é a switch ou sala de corte,
onde a equipe controla o teleprompter, a iluminacdo, as imagens e o som captados no
Estidio. H4 ainda a ilha de edicdo, onde sdo editados e finalizados os produtos
audiovisuais das disciplinas ou projetos de extensao.

1- Laboratdrio de Informatica A

e 25 computadores (Processador Intel Core i7 primeira geracdo, 4 GB de
Memoéria DDR3 1333 MHz, Disco Rigido de 500 GB. Teclado com fio padrao
ABNT 2 PT-BR, Mouse 6tico e monitor 19 polegadas)

e 25 cadeiras acolchoadas

e (Quadro branco

e Ar-condicionado
2- Laboratorio de Informatica B

e 25 computadores (Processador Intel Core i5 terceira geracao, 4 GB de memoria
DDR3 1667 MHz, Disco Rigido de 1 TB, Teclado com fio padrao ABNT 2 PT-BR,
Mouse 6tico e monitor 15,6 polegadas)

e 25 cadeiras acolchoadas

e (Quadro branco

e Ar-condicionado

3- Laboratério | Esttidio de Audio

e 1 (um) console de dudio phonic (16 canais)

e 4 (quatro) microfones AKG-770 (unidirecionais)
e 4 (quatro) pedestais

e 1 (um computador) para edigao

e Amplificador SRP-P50

e Ar-condicionado
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4- Laboratério | Estudio de Audiovisual

e Sistema de iluminacdo: 10 (dez) set-lights e 3 (trés) iluminadores fluorescentes,
com 10 (dez) lampadas led cada

e 8 (oito) cameras DVCAM

e 1 (uma) camera MINIDV

e 1 (uma) camera digital (HD)

® 6 (ses) editores modelo AG-A850

® 16 (dezesseis) monitores SD

e 1 (uma) mesa de som digital

® 2 (duas) ilhas de edicao nao linear (processador 17, com 16GB de memoria RAM)

e 3 (trés) microfones dinamicos

e 15 (quinze) gravadores SD PLAY-REC, MINIDV-DVCAM-DVCPRO

® 6 (seis) mesas de corte de video SD-MX70

e 3 (trés) mesas de corte de video SD-DFS700

e 3 (trés) microfones condenser

e 1 (um) microfone de lapela com fio

e 3 (trés) microfones de lapela sem fio

e 5 (cinco) mesas de som analdgicas: 2 (duas) de 24 (vinte e quatro) canais, 2
(duas) de 16 (dezesseis) canais e 1 (uma) de oito canais

e 1 (um) cendrio

5.3 Técnicos dos laboratoérios e da Coordenacao

Cada laboratério conta com, além de professores que ministram suas aulas, técnicos
responsaveis. No Curso de Jornalismo, ha atualmente cinco técnicos-administrativo que
atuam nos laboratoérios e uma assistente administrativa na Coordenagao do Curso. Ao todo,
ha, portanto, seis técnicos. Estes, além de atividades administrativas, realizam atividades em
design digital para os laboratérios de informatica, sonoplastia para o Laboratério de Audio,
sessdo de fotografias e iluminacdo para o Laboratério de Fotografia, edicdo, filmagem e
cenografia para o Laboratdrio de Audiovisual. Com isso, os técnicos auxiliam o professor e
estudantes durante as aulas e na execuc¢do dos trabalhos praticos. A identificacdo de cada um
dos sete servidores técnico-administrativo que atuam no Curso de Jornalismo, com suas
respectivas atribui¢des, encontra-se abaixo:

1- Antbnio Alencar Sobrinho Jinior (Técnico em Audiovisual)

2- Camila Cavalcante Mesquita Soares (Assistente Administrativa)
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3- Claudio Henrique Landim (Operador de Camera)
4- Giancarlo Peixoto de Holanda Maia (Técnico em Audiovisual)
5- Manoel Florencio da Silva Neto (Operador e Técnico de Laboratério de Audio)

6- Vanisio Lopes Rodrigues (Técnico de Laboratério de Informatica)

5.4 Corpo Docente

O corpo docente do Curso de Jornalismo possui 18 (dezoito) professores no total, sendo
15 (quinze) efetivos e 3 (trés) substitutos. Estes ocupam provisoriamente as professoras
Luizianne Lins (licenciada para cumprir mandato parlamentar), Kamila Fernandes
(afastada para seu doutoramento) e Naiana Rodrigues (idem). Em termos de titulacao,
(dez) sdo doutores, 6 (seis) mestres, 1 (um) especialista e 1 (um) bacharel. Por fim,
quatro dos professores atuam como pesquisadores permanentes do Programa de Pos-
Graduacao em Comunicacdo da UFC (PPGCOM-UFC):
(http://www.ppgcom.ufc.br/corpo-docente/).

Professores Efetivos

1- Profa. Dra. Maria Aparecida de Sousa (http://lattes.cnpg.br/8234837038062257)

2- Prof. Dr. Diégenes Lycarido Barreto de Souza

(http://lattes.cnpq.br/9356403913755132)

3- Prof. Dr. Edgard Patricio de Almeida Filho

(http://lattes.cnpq.br/9771150892683691)

4- Prof. Dr. Elian de Castro Machado (http://lattes.cnpq.br/8541826640843368)

5- Prof. Dr. Ismar Capistrano Costa Filho (http://lattes.cnpg.br/0612155253253969)

6- Prof. Dr. José Riverson Aradjo Cysne Rios (http://lattes.cnpg.br/1443462880773128)

7- Profa. Me. Kamila Bossato Fernandes (http://lattes.cnpg.br/2078021421350425)

8- Prof. Esp. Luis Sérgio Santos (http://lattes.cnpq.br/4930712608808383)

9- Prof. Me. Luiziane de Oliveira Lins (http://lattes.cnpg.br/8675768039395095)

10 - Profa. Dra. Maria Erica de Lima (http://lattes.cnpg.br/6732708640687417)

11- Prof. Me. Naiana Rodrigues da Silva (http://lattes.cnpg.br/8588215557191487)
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12 - Prof. Dr. Rafael Rodrigues da Costa (http://lattes.cnpg.br/7337005317089939)

13 - Prof. Me. Raimundo Nonato Lima (http://lattes.cnpg.br/9459312785056796)

14 - Prof. Dr. Ricardo Jorge de Lucena Lucas

(http://lattes.cnpq.br/6868794107118772)

15- Prof. Dr. Robson da Silva Braga (http://lattes.cnpq.br/3198424405274807)

Professores Substitutos:

1- Profa. Me. Dahiana dos Santos Araujo (http://lattes.cnpqg.br/7252212741444535)

2- Profa. Me. Eugénia Melo Cabral (http://lattes.cnpq.br/9526912306181467)

3- Prof. Ba. Marcelo Andrey Monteiro (http://lattes.cnpg.br/4885770189755350)

5.5 Biblioteca ligada ao Curso

A biblioteca da UFC que abriga a maior parte do acervo referente as disciplinas do Curso

¢ a Biblioteca do Centro de Humanidades, a BCH. Esta, segundo sua pagina oficial,
“possui acervo constituido por livros, periédicos cientificos, teses, dissertagdes, entre
outros tipos de documentos, nas areas de Ciéncias Humanas, Ciéncias Sociais e aplicadas,
Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Literatura, Lingua Portuguesa, Psicologia, e |reas
afins.”  (Fonte:  http://www.biblioteca.ufc.br/bibliotecas-do-sistema/biblioteca-de-
ciencias-humanas-bch-2/)

O horario de atendimento é de 22 a 62 - das 8h as 20h45; e aos sdbados - das 8h as 16h
(exclusivamente o saldo de estudo). Ademais, ela conta com a seguinte infraestrutura:
“sala de estudo em grupo, sala de estudo individual, auditério, laboratério de
treinamentos, espago para exposi¢coes, ambiente com cobertura wireless, servico de
fotocopias, computadores disponiveis com acesso a Internet para pesquisas e
trabalhos, computadores destinados a pesquisa no catalogo online, computadores com
software de leitura para pessoas com deficiéncia visual, elevador, rampas de acesso e
banheiros adaptados.” (idem).
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7. ANEXOS

ANEXO I - Regulamento das Atividades Complementares

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO
INSTITUTO DE CULTURA E ARTE (ICA)
CURSO DE JORNALISMO

INTRODUCAO

A Coordenagdo do Curso de Jornalismo, em cumprimento ao Novo Projeto Politico
Pedagogico do Curso (PPC) de Jornalismo e a Resolugdo do CEPE n°. 07 de 17 de junho de
2005, regulamenta, através deste, as atividades e respectivas cargas-horarias para as atividades
complementares previstas para o Bacharelado em Jornalismo.

A realizagdo de atividades complementares por parte dos discentes tem por objetivo integrar,
em sua formacao, as variadas acdes e conhecimentos adquiridos em espagos fora do Curso ou
fora da sala de aula.

A inclusdo das atividades complementares como componente curricular se adequa a
recomendacao das Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de Jornalismo (Resolucao
1/2013 MEC), a qual promove flexibilidade na formag¢do académica em Jornalismo, prevendo
o protagonismo estudantil na construgdo da trajetoria de sua formagao e da aprendizagem.

Além disso, contempla as chamadas competéncias gerais, a qual compatibiliza conteudos
curriculares as noc¢des de cidadania e direitos humanos, bem como contempla saberes ligados
a formacao histoérica e social de nosso pais e do mundo, tendo o Jornalismo como ponto focal.

CAPITULO 1
DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1°. O presente conjunto de normas refere-se ao Curso de Jornalismo da Universidade
Federal do Ceara, que tem por finalidade normatizar o registro académico das Atividades
Complementares, sendo o seu integral cumprimento indispensavel para a colagdo de grau.

Art. 2°.0 total de carga horaria permitido, conforme o Projeto Pedagdgico do Curso, ¢ de 112
horas, equivalentes a 7 créditos. Esta regulamentacdo ¢ especifica para os estudantes que
ingressaram a partir do periodo 2020.1, retrocedendo um ano ao periodo de implantagdo do
PPP, conforme decisao do Colegiado da Coordenacao, visando a alcangar um maior niimero
de estudantes.

Art. 3°. As Atividades desenvolvidas pelos discentes serdo devidamente validadas, somente se
iniciadas a partir do ingresso do aluno na UFC, salvas as referentes ao Projeto Recém-
Ingresso da Pro-Reitoria de Graduagao.

CAPITULO I
ATIVIDADES COMPLEMENTARES
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Art. 4° As Atividades Complementares do Curso de Jornalismo ndo poderdo conflitar com os
horarios das disciplinas obrigatorias e sdo, em acordo art. 3° da Resolug¢ao N°07/CEPE de 17
de junho de 2005, as seguintes:

I - Atividades de Iniciagdo a Docéncia: até 96 horas pelo conjunto de atividades. As atividades
constantes neste item sdo:

a) Programa de Monitoria Remunerada e Voluntaria da Pro-Reitoria de Graduagao
(PET, PID, PAIP etc.): 48 horas por semestre, equivalente a trés (3) créditos.

IT - Atividades de Iniciag@o a Pesquisa: até 96 horas pelo conjunto de atividades. As
atividades constantes neste item sao:

a) Programa de Iniciagdo Cientifica, com bolsa ou como voluntario vinculado a Pro-
Reitoria de Pesquisa e Pds-Graduacao (PIBIC) e / ou a pesquisa de um professor,
cadastrada em um dos departamentos académicos da UFC: 48 horas por semestre,
equivalente a trés (3) créditos.

b) Laboratério ou Grupo de Pesquisa cadastrado na Pré-Reitoria de Pesquisa e Pos-
Graduacao: 48 horas por semestre, equivalente a trés (3) créditos.

¢) Participagdo em programas de intercambio institucional, nacional
e/ou internacional, 64h limitada um programa.

IIT - Atividades artisticas, culturais e / ou esportivas: até 80 horas, correspondendo a cinco
(5) créditos para o conjunto de atividades. As atividades que poderao constar neste item sao:

a) Participagdo em projetos culturais cadastrados em equipamentos/institui¢des
publicas, seja ambito do Instituto de Cultura e Arte (ICA) da UFC ou no ambito de
outros equipamentos culturais de carater publico: 32 horas por semestre, equivalente a
dois (2) créditos.

b) Participacdo em atividades esportivas cadastradas no Polo Esportivo da UFC: 32
horas por semestre, equivalente a dois (2) créditos.

IV - Atividades de participacdo e / ou organizacdo de eventos: até 32 horas (2 créditos) para o
conjunto de atividades. As atividades constantes neste item sdo:

a) Participagdo em eventos cientificos e / ou culturais. Contabiliza-se até 16 horas,
equivalente um (1) crédito, por semestre.

b) Organizagdo em eventos cientificos e / ou culturais. Contabiliza-se até 32 horas
por semestre, equivalente a dois (2) créditos.
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V - Atividades ligadas a formagao profissional e / ou correlatas.

a) Serdao consideradas atividades de inicia¢dao profissional e/ou correlatas aquelas que
sejam acompanhadas por professores designados pela Coordenagdo do Curso, em até
64 horas (4 créditos) e atestadas por um jornalista, mediante preenchimento de um
formulario padrao a ser depositado na Coordenagao.

b) Participacdo em curso de linguas em equipamentos/institui¢des publicas: 32 horas
(2 créditos) por semestre.

VI - Producao técnica e / ou cientifica: até 64 horas (4 créditos) para o conjunto de atividades,
as quais podem ser:

a) Publica¢do de artigo cientifico em periddico indexado (patamar minimo B5 no
Qualis-periddicos), livro ou capitulo de livro publicado por uma editora académica: 32
horas (2 créditos) para cada artigo.

b) Apresentacdo de trabalho académico e / ou de natureza técnico-profissional em
congresso ou evento assemelhado (simpdsio, encontro, seminario), contemplando a
area da comunicagdo e informacao (independente de publicagdo em anais): 16 horas (1
crédito) para cada trabalho.

c)  Trabalhos apresentados nos Encontros Universitarios, lh por trabalho, limitado
a dois trabalhos;

d) Livro ou capitulo de livro na area do curso ou areas afins, registrado o nome da
UFC e vinculado ao curso de Jornalismo, corresponde a até 32h por trabalho, limitado
a 64h.

VII - Vivéncias ou experiéncias de gestdo: até 48 horas (3 créditos) para o conjunto de
atividades, as quais podem ser as que se seguem:

a) Representacdo estudantil nas instancias da UFC, tais como CEPE e Conselho
Universitario (CONSUNI): 32 horas (2 créditos) por dois semestres.

b) Participagdo na gestdo do Diretdrio Académico (DA) e/ ou Diretdrio Central dos
Estudantes (DCE): 32 horas (2 créditos) por dois semestres.

c¢) Participagdo na gestdo de entidades vinculadas a area da Comunicagao, a exemplo
de: Sindicato dos Jornalistas Profissionais no Estado do Ceara, Federagdo Nacional
dos Jornalistas (FENAJ), Associacdo Cearense de Imprensa (ACI), Executiva
Nacional dos Estudantes de Comunicacao (ENECOS): 32 horas (02 créditos) por dois
semestres.

VIII - Outras atividades, estabelecidas de acordo com o art. 3° da Resolucdao N°07/CEPE
de 17 de junho de 2005.

a) De acordo com o Art.3° da Resolugdo N°7/CEPE, as Coordenagdes dos Cursos de
graduacao poderdo aprovar outras atividades (Grupo IX) com normatizagdes
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especificas, incluindo estratégias pedagodgico-didaticas nao previstas no Art.2° da referida
Resolugdo, e estipulando carga hordria minima integralizada ou periodo cursado das
Atividades Complementares, até 48h para o conjunto de atividades.

CAPITULO III
DISPOSICOES GERAIS

Art. 5° Fica estabelecido que, em conformidade com o artigo 7° da resolugdo n° 7 do CEPE,
as Atividades Complementares poderao ser realizadas pelos estudantes a partir do primeiro
semestre, exceto as referentes ao Projeto Recém-Ingresso da Pro-Reitoria de Graduacao,
devendo ser integralizadas até sessenta (60) dias antes da conclusao do Curso.

Art. 6° Para efeito do computo no histérico escolar do estudante, a analise das Atividades
Complementares ocorrera em duas etapas: a primeira ao final dos dois (02) primeiros anos do
curso e a segunda, no ultimo semestre, até sessenta (60) dias antes da conclusdao do curso. A
analise serd feita por comissdo de trés (03) professores, sendo instituida pela Coordenacao,
além do proprio coordenador, € com a participagao de dois (02) estudantes do Curso de
Jornalismo.

Art.7°. Para os registros académicos, o estudante deve apresentar a Coordenacdo do Curso os
documentos (certificados, declaragdes, bilhetes de entrada, pagina de publicagdes em anais
mencionando o nome do aluno, do curso e da UFC, contrato social, Carteira do Trabalho e
Previdéncia do Social- CTPS, cartaz com imagens e créditos com dados do estudante,
certificados de participacdo nos eventos etc.) originais ou copia comprovada das atividades,
acompanhados de formulario preenchido.

Art. 8°. A Coordenagdo do Curso poderd aprovar normatizagdes especificas, incluindo
estratégias pedagdgico-didaticas ndo previstas no Art. 2°. da Resolu¢do N°07/CEPE de 17 de
junho de 2005, que estipula carga horaria minima integralizada ou periodo cursado das
Atividades Complementares.

Art. 9°. Os casos de estudantes ingressos no Curso através de transferéncia de outra IES e
mudanga de curso, que ja tiverem participado de Atividades Complementares, serdo avaliados
pela Coordenacdo do Curso que poderdo computar total ou parte da carga horéria atribuida
pela institui¢do ou curso de origem em conformidade com as disposi¢des desta Resolucdo e de
suas normatizagdes internas.

Art. 10°. Os estudantes ingressos através de admissdo de graduado deverdo desenvolver as
Atividades Complementares requeridas por seu atual curso.

Art. 11°. O presente conjunto de normas obedece a Resolugdo N°07/CEPE de 17 de junho de
2005, da Universidade Federal do Ceard e somente poderd ser alterado mediante voto da

maioria absoluta dos membros do Colegiado do Curso.

Art.12°. Compete ao Colegiado do Curso, dirimir as davidas referentes a interpretagdo destas
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normas, bem como suprir as suas lacunas, expedindo os atos complementares que se fizerem
necessarios em casos ndo previstos por este regulamento.

Art. 13°. Estas normas entram em vigor apos sua aprovagao pela Pro- Reitoria de Graduagao.
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ANEXO II - Formulario de Requisicdo de Valida¢ao de Atividades Complementares

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO
INSTITUTO DE CULTURA E ARTE (ICA)
CURSO DE JORNALISMO

APRESENTACAO

Este formulario deverd ser preenchido através de pagina disponibilizada no site
www.jornalismo.ufc.br pelos discentes do Curso de Jornalismo que desejam solicitar
aproveitamento de créditos de atividades complementares. Nele, devem constar as atividades
a serem totalizadas, conforme as categorias previstas na regulamentagdo pertinente.

As comprovagdes das atividades cadastradas neste formulario deverao ser enviadas ao e-mail
secretariajornalismo@ufc.br no prazo estabelecido no calendario académico do Curso.

O formulério para comprovacdo das atividades de iniciacdo profissional e/ou correlatas,
previsto no item VI do 4o artigo do regulamento das atividades complementares, ¢ o Termo

de Realizagdo do Estagio (ou contrato de estigio ou declaracdo da organiza¢do onde o
estudante realizou o Estagio) disponivel na pagina no Manual do Estagio Supervisionado. .

FORMULARIO

1. Nome do discente:

2. Email:

3. No de Matricula:

4. Semestre de Ingresso:

5. Marque o(s) tipo(s) de atividade(s):

[ - Atividades de Iniciagdo a Docéncia (até 96 horas) o

I - Atividades de Iniciacao a Pesquisa (até 96 horas) ©

Il - Atividades de Extensao (até 48 horas/semestre) o

IV - Atividades artisticas, culturais e / ou esportivas (até 80 horas) ©

V - Atividades de participacdo e / ou organizac¢do de eventos (até 32 horas) o
VI - Atividades ligadas a formacao profissional e / ou correlatas ©

VII - Producao técnica e / ou cientifica (até 64 horas) ©
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VIII - Vivéncias ou experiéncias de gestdo (até 48 horas) o
IX - Outras atividades, estabelecidas de acordo com o art. 3° da Resolu¢do N°07 /CEPE de 17 de
junho de 2005 o

6. Nome/descricdo da(s) Atividade(s):

6.1 Atividade 1:

6.2 Atividade 2:

6.3 Atividade 3:

6.4 Atividade 4:

6.5 Atividade 5:

6.6 Atividade 6:

6.7 Atividade 7:

6.8 Atividade 8:

6.9 Atividade 9:

7. Instituicao (8es) em que a(s) atividades(s) foi (ram) desempenhada(s):

7.1 Instituicao da Atividade 1:

7.2 Instituicao da Atividade 2:

7.3 Instituicao da Atividade 3:

7.4 Instituicido da Atividade 4:

7.5 Instituicdo da Atividade 5:
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7.6 Instituicao da Atividade 6:

7.7 Instituicao da Atividade 7:

7.8 Instituicdo da Atividade 8:

7.9 Instituicao da Atividade 9:

8. Quantidade de horas cumpridas na(s) instituicao (des):

8.1 Quantidade de horas da Atividade 1:

8.2 Quantidade de horas da Atividade 2:

8.3 Quantidade de horas da Atividade 3:

8.4 Quantidade de horas da Atividade 4:

8.5 Quantidade de horas da Atividade 5:

8.6 Quantidade de horas da Atividade 6:

8.7 Quantidade de horas da Atividade 7:

8.8 Quantidade de horas da Atividade 8:

8.9 Quantidade de horas da Atividade 9:
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ANEXO III - Regulamento do TCC Produto Jornalistico

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE GRADUACAO
INSTITUTO DE CULTURA E ARTE (ICA)
CURSO DE JORNALISMO

INTRODUCAO

O Trabalho de Conclusao de Curso Jornalistico ¢ atividade obrigatéria do Curso de
Jornalismo da UFC e pré-requisito para a colagdo de grau do (a) discente. O TCC, na
modalidade Projeto Experimental, deve ser resultado das atividades: 1) Planejamento de TCC
- Produto Jornalistico (7° semestre) e 2) Elaboragao de TCC - Produto Jornalistico (8°
semestre), totalizando 244 horas de componentes curriculares.

O Trabalho de Conclusao de Curso Jornalistico (que comega a ser elaborado na atividade
“Planejamento de TCC - Produto Jornalistico™) tem por objetivo desenvolver uma reflexdo a
partir de atividades teoricas, técnicas e praticas que envolvem o fazer profissional do curso,
conforme seus procedimentos éticos e metodologicos, organizados de forma adequada as
normas de producdo de um trabalho jornalistico e conforme as modalidades aqui
normatizadas.

O componente curricular “Planejamento de TCC Jornalistico” também almeja que o (a)
discente desenvolva, de forma experimental, a criagdo do projeto de um produto jornalistico
que possa contribuir para o amadurecimento profissional.

As atividades “Planejamento de TCC - Produto Jornalistico” (7° semestre) e “Elaboracdo de
TCC - Produto Jornalistico” (8° semestre) estdo relacionadas ao campo da experimentagao,
mas exigem rigor necessario a realizagdo dos trabalhos, partindo do pressuposto de que o (a)
discente esteja apto (a) a ingressar formalmente no mercado de trabalho.

E premissa fundamental para o desenvolvimento dos projetos experimentais que o trabalho a ser
desenvolvido tenha ou viabilidade comercial (mercadoldgica) ou relevancia sociocultural.

Com efeito, poderdo ser desenvolvidos trabalhos para criagdo dos seguintes produtos:
impresso (livro-reportagem, revista ou jornal), plano de comunicagdo, audiovisual, sonoro,
multimidiatico, fotografico ou experimental (que ndo se enquadre nas propostas aqui
enumeradas).

REGULAMENTACAO: CRITERIOS E PARAMETROS
Art. 1°. Em conformidade com o Projeto Politico Pedagogico (PPP) do Curso de
Jornalismo da UFC e o Regimento Geral da UFC e as Diretrizes Curriculares Nacionais para

os cursos de Jornalismo (Resolugao 1/2013 MEC), o (a) discente podera desenvolver o TCC
Jornalistico, desenvolvendo qualquer um dos produtos supracitados. De antemao, pode-se
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estabelecer, como condig@o precipua para a realizagao do trabalho final do curso, o exercicio do
jornalismo em profundidade, em conformidade com as modalidades que se seguem:

A) Impresso I - Livro-reportagem: com o objetivo de realizar um livro-reportagem, o (a)
aluno (a) devera desenvolver um projeto em que deverdo constar:

A.1) apresentagdo de relatorio de preparagdo do material, com uma reflexdo tedrica que
fundamente a escolha de livro-reportagem e reflita sobre a respectiva tematica a ser
desenvolvida. Também deve constar o planejamento da realizagdo da reportagem, producao,
pré-pauta e pauta e cronograma de trabalho.

A.2) captagdo das informacgdes a partir das premissas estabelecidas no item anterior, redacao
final e edicao do material no suporte livro. Os textos devem ser escritos em fonte Times New
Roman, corpo 12, espacamento 1,5 (1 e /2 ). O livro-reportagem devera ter, no maximo, 150
mil caracteres. Pode ser feito individualmente ou em dupla, sendo a avaliacao individual.
Caso o aluno queira, ele poderd fazer uma versdo digital de seu livro-reportagem para
disponibilizéa-la na Internet.

B) Impresso II - Revista: com o objetivo de produzir uma revista, o (a) aluno (a) devera
desenvolver um projeto (com escolha definida entre o projeto redacional e o projeto grafico)
em que deverdo constar:

B.1) apresentacdo de relatério de preparagdo do material, com uma reflexdo tedrica que
fundamente a escolha de revista. Também deve constar o planejamento da realizagdo das
reportagens, producdo, pré-pauta e pauta, formato presumido (nimero de paginas, tamanho e
caracteristicas gerais do projeto grafico) e cronograma de trabalho.

B.2) captacao das informagdes a partir das premissas estabelecidas no item anterior, com
permissdo de inser¢do de publicidade apenas institucional e sem fins lucrativos (de
preferéncia, ligada a propria Universidade ou a outras esferas publicas municipais, estaduais
e/ou federais). Redacdo final e edicdo do material no suporte revista, a qual deverd ter um
minimo de 30 paginas editoradas. Pode ser feito por até quatro alunos, sendo a avaliacdo
individual.

C) Impresso III - Jornal: com o objetivo de produzir um jornal, o (a) aluno (a) devera
desenvolver um projeto (com escolha definida entre o projeto redacional e o projeto grafico)
em que deverdo constar:
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C.1) apresentagdo de relatoério de preparacdo do material, com uma reflexdo tedrica que
fundamente a escolha de jornal. Também deve constar o planejamento da realizacdo das
reportagens, producao, pré-pauta e pauta, formato presumido (nimero de paginas, tamanho e
caracteristicas gerais do projeto grafico) e cronograma de trabalho.

C.2) captacdo das informacdes a partir das premissas estabelecidas no item anterior, com
permissao de inser¢do de publicidade apenas institucional e sem fins lucrativos (de
preferéncia, ligada a propria Universidade ou a outras esferas publicas municipais, estaduais
e/ou federais). Redagdo final e edi¢do do material no suporte jornal, o qual devera ter entre 16
e 24 paginas, podendo ser em formato tabldide, standart ou berliner. Pode ser feito por até
quatro alunos, sendo a avaliacdo individual.

D) Plano de Comunicacio: Com o objetivo de realizar um plano de comunicacgdo, o (a)
aluno (a) deverd desenvolver um projeto em que deverdo constar:

D.1) apresentagdo de relatdrio de preparacdo do material, com uma reflexdo tedrica que
fundamente a escolha de projeto de assessoria de comunicagdo. Uma descri¢do da instituigao
real a quem devera ser oferecido esse projeto, contextualizacdo e reflexdo teorica sobre a area
de atuacdo da instituicdo, planejamento e cronograma de trabalho.

D.2) execucdo do plano de comunicagdo. Poderd ser desenvolvida uma das seguintes
modalidades: plano de comunicagdo externa; plano de comunicag¢do interna; projeto de
assessoria de imprensa; ou projeto de assessoria de comunicagdo. O projeto devera ter entre
50 e 60 laudas ou 150 mil caracteres. Os textos devem ser escritos em fonte Times New
Roman, corpo 12, espacamento 1,5 (1 ¢ %2 ). O projeto deve ser desenvolvido de forma
individual ou em dupla. Deverdo ser implementados ao menos uma a¢do (em caso de Plano
de Comunicagdo interna ou externa) ou produzidos no minimo 3 peg¢as para a imprensa (no
caso de assessoria de imprensa/comunicagao).

E) Audiovisual: Com o objetivo de desenvolver um documentario audiovisual, o (a) aluno (a)
devera desenvolver um projeto em que conste:

E.1) apresentacdo de relatorio de preparacdo do documentario, com uma reflexao tedrica que
fundamente a escolha do projeto de documentdrio e reflita sobre a tematica a ser
desenvolvida. Também deve constar o planejamento da realizagdo do documentério,
producdo, roteiro e cronograma de trabalho.

E.2) captacdo e edicdo final do documentario. O documentario devera ter um minimo de
quinze minutos ¢ um maximo de 1 hora e trinta minutos. Pode ser feito por até quatro
pessoas, sendo a avaliacdo individual. O documentédrio audiovisual pode receber a
colaboracao de técnicos, cendgrafos e sonoplastas (profissionais e/ou alunos de instituigoes de
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ensino superior), mas a criagdo, o roteiro e a direcdo do documentario devem ser
necessariamente realizados pelo(s) aluno(s) do curso de Jornalismo.

F) Sonoro: Com o objetivo de desenvolver um documentario sonoro, o (a) aluno (a) devera
desenvolver um projeto em que conste:

F.1) apresentacdo de relatorio de preparagdo do documentario, com uma reflexio tedrica que
fundamente a escolha do projeto de documentirio e reflita sobre a tematica a ser
desenvolvida. Também deve constar o planejamento da realizagdo do documentério,
producao, roteiro e cronograma de trabalho.

F.2) captacdo e edicdo final do documentario. O documentario deverd ter um minimo de 30
minutos ¢ um maximo de 55 minutos. Pode ser feito por até quatro pessoas, sendo a
avalia¢do individual. O documentario radiofonico pode receber a colaboracdo de técnicos
e/ou alunos de institui¢des de ensino superior, mas a criacdo, o roteiro e a direcdo do
documentario devem ser necessariamente realizados pelo(s) aluno(s) do curso de Jornalismo.

G) Multimidiatico: Com o objetivo de desenvolver um produto multimidia, o (a) aluno (a)
deverd desenvolver um projeto que contemple uma perspectiva multimidia em suporte digital,
quais sejam, video, dudio, texto ¢ imagem (fotografia). Dessa forma, o (a) aluno (a) podera
desenvolver um sitio na internet a partir de um projeto em que conste:

G.1) apresentagdo de relatorio de preparacdo do produto multimidia, com uma reflexao teérica
que fundamente a escolha do projeto. Também deve constar uma reflexdo sobre o(s)
formato(s) presumido(s) (hipertexto, webTV, podcast, infografia etc.) e cronograma de
trabalho.

G.2) captacdo das informagdes a partir das premissas estabelecidas no item anterior. Redacdo
final e edi¢do do material no suporte multimidia. O produto devera ter minimo de 4 unidades
narrativas com pelo menos duas combinacdes de video-texto verbal-dudio-imagem estatica
e/ou animada (fotografia, infografia, ilustracdo, animagdo etc.). O projeto pode ser feito em
dupla, sendo a avaliagdo individual. O produto multimidia pode receber a colaboragdo de
técnicos e/ou alunos de instituigdes de ensino superior, mas a criacdo da estrutura, o roteiro, a
edicao e/ou a direcao do material devem ser necessariamente realizados pelo(s) aluno(s) do
curso de Jornalismo.

H) Fotografico: Com o objetivo de desenvolver um produto fotografico, o (a) aluno (a)
deverd desenvolver um projeto em que conste:
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H.1) apresentag¢do de relatorio de preparagdo do produto fotografico, com uma reflexao
teorica que fundamente a escolha da proposta e reflita sobre a temética a ser desenvolvida.
Também deve constar o planejamento da realizagdo do produto e cronograma de trabalho,
bem como uma reflexdo sobre as decisdes tomadas (fotografia analdgica e/ou digital, tipo
de papel, medida e formato das fotografias e dos passé partout etc.).

H.2) realizagdo do trabalho a partir das premissas estabelecidas no item anterior. O produto
podera ser um ensaio amplo e livre, uma reportagem fotografica ou um documentario
fotografico. Em qualquer um dos casos, o trabalho devera ter um minimo de 15 fotografias
e um maximo de 50 fotografias.

1) Experimental: Com o objetivo de desenvolver um produto (impresso, audiovisual,
eletronico, hipermididtico ou de outra natureza) que, por qualquer razdo, esteja fora da
classificagdo acima estipulada (novos formatos, suportes, produtos hibridos etc.), o (a)
aluno

(a) devera desenvolver um projeto de carater experimental (no sentido da experimentagao
de novas possibilidades) em que constem:

I.1) apresentagdo de relatorio de preparacdo do produto experimental, com uma reflexao
tedrica que fundamente a escolha da proposta e reflita sobre a tematica a ser desenvolvida.
Também deve constar o planejamento da realizacao do produto e cronograma de trabalho.

1.2) realizagdo do trabalho a partir das premissas estabelecidas no item anterior. O produto
deverd ter entre 5 e 10 textos jornalisticos dentro dos padrdes, géneros e/ou formatos
possiveis dentro do formato experimental a ser buscado. Pode ser feito por até quatro
alunos, sendo a avaliagao individual.

Art. 2°. Em todos os casos acima, um relatorio devera ser apresentado sob as seguintes
elementos:

a) apresentagdo geral do TCC;

b) especificidades do TCC desenvolvido (formato, género etc.),

c) objetivos geral e especificos do TCC;

d) justificativa do formato adotado para o TCC;

e) referencial teorico que balisou a feitura do TCC;

f) descricao técnico-metodologica dos procedimentos e etapas de feitura do TCC;
g) avaliacdo final dos resultados finais obtidos com o TCC.

Art. 3°. O relatorio devera ter entre 15 (quinze) e 25 (vinte e cinco) paginas (lauda padrao),
dentro da formatagdo adotada pelo curso em relagdo as monografias: fonte Times New
Roman, Corpo 12, espagamento 1,5 (1 ¢ %2).
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Art. 4°. A defesa do TCC Produto Jornalistico por parte dos (a/s) discente(s) deve se dar
mediante a instalacdo de uma Banca Julgadora, a qual deverd ser marcada, junto a
secretaria do Curso, pelo orientador(a) ou por parte dos (a) proprios (as) discente(s) sob
anuéncia daquele(a) com prazo minimo de dez (10) dias uteis a data da defesa e deve
obedecer, sempre que possivel, ao calendario académico do Curso.

Art. 5°. Caso o (a) discente ndo se faga presente no dia marcado para a defesa, o (a) mesmo
(a) devera justificar o motivo de auséncia junto & Coordenagao e solicitar a remarcacgao da
Banca Julgadora em até dois dias uteis. Caso a solicitacao seja deferida pela Coordenagao,
a Banca Julgadora serd remarcada em comum acordo com o (a) orientador (a) e
examinadores. Caso a solicitacdo seja indeferida, o (a) discente sera reprovado na
atividade “Elaboracdo de TCC - Produto Jornalistico” e deverad proceder com a matricula
no semestre seguinte na mesma atividade, seguindo o procedimento regular previsto por
este manual.

Art. 6°. A Banca Julgadora devera ser composta por, no minimo, 2 (dois) examinadores ¢ 1
(um/a) orientador(a) e, no maximo, por 4 (quatro) examinadores e 2 (dois) orientadores
(orientador/a e co-orientador/a), sendo obrigatdria a participagdo de, no minimo, um(a)
docente do Curso de Jornalismo da UFC, seja na condi¢do de examinador(a) ou
orientador(a).

Art. 7°. Os trabalhos serdo analisados e, para efeito de julgamento pela Banca Julgadora
(com excecao do/a orientador/a), avaliados com base nos seguintes critérios:

a) Capacidade técnica e / ou de analise logica e reflexao = 4,0 pontos

b) Empenho do (a) aluno (a) na atividade investigativa e na busca e aplicacdo de
procedimentos metodoldgicos adequados e, no caso de projeto experimental, na busca de
inovagoes = 3,0 pontos

c) Comunicabilidade e corre¢do do texto = 3,0 pontos

Art. 8°. Em conformidade com o artigo 116, pardgrafo 20 do Regimento Geral da
UFC, nao podera ser diplomado o discente que, no conjunto de tarefas previstas para a o

TCC, apresentar frequéncia inferior a 90% (noventa por cento), ou nota inferior a 7 (sete).

Art. 9°. Caso o (a) discente seja reprovado pela Banca Julgadora, o mesmo sera reprovado
no componente curricular “Elabora¢do de TCC - Produto Jornalistico” e devera,

sob a supervisdo do orientador, proceder, no semestre seguinte, com as revisoes
necessarias do trabalho até que se julgue o mesmo meritério de marcacdo de nova Banca
Julgadora.

Art. 10°. Os casos ndo previstos nesta regulamentacdo deverdo ser encaminhados a
Coordenagdo do Curso de Jornalismo.
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ANEXO IV - Regulamento do TCC Monografico

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA PRO-
REITORIA DE GRADUACAO INSTITUTO DE
CULTURA E ARTE (ICA) CURSO DE
JORNALISMO

INTRODUCAO

O Trabalho de Conclusdo de Curso ¢ atividade obrigatoria do Curso de Jornalismo da UFC e
pré-requisito para a colagdo de grau do (a) discente. O TCC, na modalidade monografico,
deve ser resultado das atividades Planejamento de TCC Monografico (7° semestre) e
Elaboragdo de TCC Monografico (8° semestre), totalizando 244 horas de componentes
curriculares.

O Trabalho de Conclusdao de Curso Monografico (que deve ser finalizado no componente
curricular “Elaboracdo de TCC Monografico”) tem por objetivo desenvolver uma reflexdo
teorica a partir de atividades de pesquisa, sua descricdio e ou andlise, através de
procedimentos metodoldgicos, organizados de forma técnica adequada as normas de
producdo de um trabalho cientifico.

O componente curricular “Planejamento de TCC Monografico” também almeja que o (a)
discente desenvolva, de forma académica, a criagdo do projeto de monografia que possa
contribuir para o amadurecimento académico e cientifico do( a) discente.

As atividades Planejamento de TCC Monografico (7° semestre) e Elaboragdo de TCC
Monografico (8° semestre) estdo relacionadas ao campo da producao académica na area da
Comunicacdo, o que pressupde o rigor teorico-metodologico necessario a realizagdo dos
trabalhos, partindo do pressuposto de que o (a) discente esteja apto (a) a ingressar na pos-
graduacdo lato ou stricto sensu.

CAPITULO I - REGULAMENTACAOQO: CRITERIOS E PARAMETROS

Art. 1°. Em conformidade com o Projeto Politico Pedagdgico (PPP) do Curso de Jornalismo
da UFC e o Regimento Geral da UFC e as Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de
Jornalismo (Resolu¢do 1/2013 MEC), o (a) discente podera desenvolver o TCC Monografico
conformidade com as diretrizes que se seguem:

Paragrafo unico: A Monografia, escrita e individual, devera apresentar um texto acabado,
expressao do desenvolvimento do projeto executado, compreendendo os seus elementos
textuais um minimo de 50 laudas digitadas em espaco 1,5 (um e meio), além de anexos,
apéndices e ilustragdes que eventualmente sejam incluidos, conforme normas da ABNT e
das disposic¢des disponiveis na Biblioteca da Universidade Federal do Ceara.

Art.2° Para matricular-se nos componentes Planejamento do TCC Monografico e
Elaboracao do TCC Monogréafico, o (a) estudante devera ter o acompanhamento de um (a)
orientador (a) que, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, devera confirmar a orientagao,
através de Termo de Compromisso, disponivel no site www.jornalismo.ufc.br e em anexo.

Art. 3° Durante o periodo de realizacdo destes componentes, o (a) orientando (a) ird reunir-

se frequentemente com o (a) orientador (a) para planejar a execu¢do do trabalho, revisar o
material elaborado e tirar davidas.
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CAPITULO II - PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO

Art. 1°. A defesa do TCC por parte das (o/s) discente(s) deve se dar mediante a instalagdo de
uma Banca Julgadora, a qual devera ser marcada, junto a secretaria do Curso, pelo orientador
(a) ou por parte dos (a) proprios (as) discente(s) sob anuéncia daquele (a) com prazo minimo
de dez (10) dias tuteis a data da defesa e deve obedecer ao calendario académico do Curso que
pode prever o depdsito do TCC na secretaria do Curso em data especifica.

§1°. — Para isso, devera preencher o Termo de Marcagao de Defesa, contendo a data, horario
e nomes dos membros da banca examinadora, disponivel no site www.jornalismo.ufc.br e
em anexo, que sera confirmado pelo (a) orientador e autorizado pela Coordenacao do Curso.

§2° - Se o (a) orientador (a) ndo confirmar a Defesa, o (a) estudante poderd solicitar a
marcacao da defesa a revelia que sera autorizada e presida pela Coordenagao do Curso.

Art. 2°. Caso o (a) discente ndo se faga presente no dia marcado para a defesa, a (0) mesma
(o) devera justificar o motivo de auséncia junto a Coordenacao e solicitar a remarcacao da
Banca Julgadora em até dois dias uteis.

I - Caso a solicitagdo seja deferida pela Coordenagdo, a marca serd remarcada em
comum acordo com o (a) orientador (a) e examinadores (as).

Il - Caso a solicitacao seja indeferida, o (a) discente sera reprovado na atividade “Elaboragdo
de TCC Monografico” e devera proceder com a matricula no semestre seguinte na mesma
atividade, seguindo o procedimento regular previsto por este manual.

Art. 3°.A Banca Julgadora deverd ser composta por, no minimo, 2 (dois/duas) examinadores
(as) e 1 (um/a) orientador(a) e, no maximo, por 4 (quatro) examinadores e 2 (dois/duas)
orientadores (orientador/a e co-orientador/a), sendo obrigatoria a participagdo de, no minimo,
um(a) docente do Curso de Jornalismo da UFC, seja na condi¢ao de examinador(a).

Art. 4°.A Banca Julgadora poderd avaliar o trabalho a partir dos seguintes critérios:

a) Competéncia técnica e/ou de analise e reflexdo coerente com os objetivos
b) Empenho investigativo e aplicacdo de procedimentos metodolégicos adequados

c) Utiliza¢ao adequada do aporte bibliografico

d) Qualidade e relevancia do trabalho para a area do Jornalismo ou afim,
e para a habilitacao de formacao do académico (a)

e) Correcdo gramatical e observancia das normas de apresentagdo de
um trabalho cientifico

f) Exposi¢do oral: dominio claro e seguro dos objetivos e do tema

g) Objetividade na argumentagdo das questdes propostas pela banca
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Art. 5°. A avaliagdo da Banca serd formada pela média das notas do segundo e terceiro
participantes da banca examinadora. O (a) orientador (a) nao conferira nota ao trabalho.

Art. 6°. Nao existe aprovacao de relatorio condicionada a entrega do trabalho corrigido a
posteriori. A banca pode sugerir que o aluno entregue uma copia do relatério com
corregoes para fins de arquivo na Biblioteca, mas a nota sera atribuida ao trabalho
apresentado no momento da defesa.

Art. 7° A (o) discente que perfizer um total inferior a 7 (sete) e ou frequéncia inferior a 90
por cento nos componentes “Planejamento do TCC Monografico” e “Elaboragdao do TCC
Monografico” serd reprovado, conforme prevé o Art. 116 do Regimento Geral da UFC.

Art. 8°. E facultada ao orientando (a) a solicitacdo de troca de orientador no maximo uma
vez durante o semestre, justificando-a por escrito e condicionando-a ao aval da
Coordenacao do Curso.

Art. 9°. Os casos ndo previstos nesta regulamentagdo deverdo ser encaminhados a
Coordenagdo do Curso de Jornalismo.

CAPITULO III - NORMAS PARA O RECEBIMENTO DE TCCS

Art. 1°. No intuito de promover uma maior divulgacao e disseminagdo da producao da UFC, a
Biblioteca Universitaria coleta e disponibiliza os Trabalhos de Conclusao de Curso de
Graduacao (TCCs) defendidos na Universidade por meio do catidlogo online (Pergamum) e
também pelo Repositorio Institucional da UFC.

Paragrafo Unico: Os TCCs de Graduagdo deverdo ser encaminhados pelas secretarias dos
cursos, via Dspace — Sistema Gerenciador do Repositério Institucional, para as bibliotecas da
UFC. Os trabalhos devem ser apresentados de acordo com as normas de documentacdo e
informacao da ABNT. As bibliotecas oferecem servi¢o de orientagdo quanto a normalizacao
dos trabalhos.

Art. 2° Dispoe-se, a seguir, os requisitos para o recebimento do TCC monografico:
I - O aluno deve apresentar a versao final do trabalho aprovada pelo orientador;

IT - Os trabalhos devem ser entregues exclusivamente em formato eletronico, em um
arquivo unico em PDF (da capa aos anexos);

III - A catalogagdo na publicagdo (ficha catalografica) ¢ elemento obrigatdrio nos trabalhos
académicos e deve ser obtida junto a biblioteca, que disponibiliza sistema online para a
geragao da ficha catalografica;

IV - Para divulgagdo nos repositérios digitais da UFC na Internet, a folha de aprovacao deve
obrigatoriamente estar sem as assinaturas dos membros da banca avaliadora;

V - A biblioteca nido recebera os TCCs diretamente dos alunos, bem como ndo recebera
arquivos em outras midias (CD, DVD e HD).

VI - A disponibilizagdo dos TCCs nos referidos repositérios ocorrera mediante serem
encaminhados, pelos secretarios dos cursos, via Dspace- Sistema Gerenciador do Repositdrio
Institucional, para as bibliotecas.
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Art. 3° A (o) aluna (0) deve entregar a secretaria do Curso o arquivo do seu TCC, de acordo
com os formatos especificados, e o Termo de Autorizagdo para Disponibilizar Documentos
Digitais devidamente preenchido até 7 dias ap6s a defesa;

Art. 4° A secretaria confere o conteudo dos arquivos dos alunos no ato do recebimento, a fim
de garantir que os mesmos possuam contetido valido. Os arquivos dos alunos devem ser
enviados pela secretaria via Dspace — Sistema gerenciador do Repositorio Institucional para a
biblioteca especifica, que revisara e disponibilizara nos repositorios.
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ANEXO V - Formularios dos Trabalhos de Conclusao do Curso

TERMO DE COMPROMISSO

Termo de compromisso para as atividades de Planejamento do TCC Monografico, Planejamento
do TCC Producido Jornalistica, Elaboracdo TCC Monografico e Elaboracdo do TCC Producio
Jornalistica do Curso de Jornalismo da Universidade Federal do Ceard, disponivel no site
www.jornalismo.ufc.br.

Nome completo:

Numero de matricula:

E-mail:

Orientador (a):

Curso do (a) orientador (a):

E-mail do (a) orientador (a):

Componente:

____Planejamento do TCC Monografico
____Planejamento do TCC Producao Jornalistica
____Elaboracdo TCC Monografico

Elaboracao do TCC Producao Jornalistica
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ANEXO VI - Formulario dos Trabalhos de Conclusao do Curso TERMO DE

MARCACAO DA DEFESA DO TCC

Ap6s o envio deste formuldrio pelo link disponivel no site www.jornalismo.ufc.br, a
coordenacdo mandard um e-mail para o/a orientador/a que confirmara as informacdes da
defesa. A partir da autorizacao do/a orientador/a, iremos consolidar o agendamento e preparar
as portarias, folha de rosto e ata da defesa, com base nestes dados enviados, que serdo
entregues a/o orientador.

Nome (s) do (a) (s) autor (a) (s) do TCC:

Endereco de e-mail:

Telefone (s) do (a) (s) autor (a) (s):

Titulo do TCC:

Tipo e modalidades do TCC:
_____Monografia

_____Produgao Jornalistica livro-reportagem
___ Produgao Jornalistica documentario
_____Producao Jornalistica website
_____Produciao Jornalistica sonora
_____Producéao Jornalistica multimidia

Nome completo do (a) orientador (a):

Titulacdo do (a) orientador (a):

E-mail do (a) orientador (a):

Nome completo do (a) co-orientador (a):

E-mail do (a) orientador (a):

Nome completo do (a) examinador (a) 1:
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Titulacdo do (a) examinador (a) 1:

E-mail do (a) examinador (a) 1:

Nome completo do (a) examinador (a) 2:

Titulacdo do (a) examinador (a) 2:

E-mail do (a) examinador (a) 2:

Nome completo do (a) examinador (a) 3:

Titulacdo do (a) examinador (a) 3:

E-mail do (a) examinador (a) 3:

Data sugerida da defesa (dia, més e ano):

Horario sugerido para a defesa:

Solicitacdes especiais:
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ANEXO VII - Regulamento do Estagio Supervisionado em Jornalismo

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA PRO-REITORIA DE GRADUACAO
INSTITUTO DE CULTURA E ARTE (ICA) CURSO DE JORNALISMO

O Colegiado da Coordenagdo do Curso de Jornalismo da Universidade Federal do Ceard, em
cumprimento ao seu Projeto Politico Pedagdgico (PPP), implantado em 2020; a resolu¢do No
32/CEPE, de 30 de Outubro de 2009; aos artigos 10 e 12 da resolucao n° 1, de 27 de setembro
de 2013 do Ministério da Educagdo; e, considerando as exigéncias os artigos 70, 8o e 20 da
Lei n°11.788, de 25 de setembro 2008, com o OBJETIVO de promover um processo
formativo amplo e completo ao corpo discente do Curso de Jornalismo, RESOLVE
regulamentar as atividades de Estagio em suas modalidades, cargas horarias e sistematizagao
mediante a replicacdo de todas as disposi¢des das fontes normativas acima e estabelece as
seguintes disposi¢des complementares:

Art. 1° O estagio curricular supervisionado ¢ atividade obrigatoria do Curso de Jornalismo,
com carga hordria minima de 200 horas a serem cumpridas durante o 50 e 60 semestres do
Curso nos componentes Estagio Supervisionado I e Estagio Supervisionado II, cada um com
carga horaria de 100 horas.

Art. 2° A carga horaria semanal do estagio ndo poderao exceder 30 horas semanais.

I - O cumprimento da carga horaria devera ser realizado, em condigdes regulares, durante os
dias da semana e apenas, excepcionalmente, podera ocorrer durante os finais de semana.

II - Constituem condigdes excepcionais: cobertura referente a eleicdes durante o periodo de
campanha eleitoral, assim como grandes eventos politicos, desportivos ou culturais.

III - Cobertura ou assessoria de imprensa relativo a catastrofes ou eventos extraordinarios que
impliquem risco ao estagidrio ndo se enquadram nas excec¢oes, sendo vedado o envolvimento
in loco do mesmo.

Art. 3° A organizagdo onde o discente realiza o estdgio deve produzir contetido jornalistico,
area na qual deve atuar o estagiario e ter um supervisor técnico, formado em Jornalismo, com
inscri¢ao de jornalista profissional na carteira de trabalho.

Art. 4° Cabe ao supervisor técnico acompanhar e orientar in loco as atividades do estagiario.

Art. 5° A organizagdo em que o estagio ¢ realizado, deve ser conveniada com a UFC na
Agéncia de Estagios da Universidade.

Art. 6° O discente terd o acompanhamento de um professor orientador do Curso de

Jornalismo que deve encontrar-se, ao menos duas vezes, no semestre para o trabalho de
orientacdo e devera solicitar informagdes do supervisor técnico.
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Paréagrafo unico: Durante a orientagdo, ¢ papel docente solicitar do estagiario relato acerca
das condi¢des de formacao promovidas pela Instituicdo/Empresa para que o docente julgue a
adequagdo dessas condi¢des em conformidade com os termos celebrados no Termo de
Convénio entre a UFC e a Instituicao/Empresa.

Art. 7° A entrega do relatorio final deve ser feita nos moldes do Anexo VI com , ao menos,
cinco produtos que o estudante participou de sua producdo durante o Estdgio e o mesmo
devera ser entregue no prazo estabelecido pelo calendario académico do curso.

Art. 8°. No caso do estagio curricular supervisionado, ndo podera ser diplomado o discente
que, no conjunto de tarefas previstas para a atividade, apresentar frequéncia inferior a 90%
(noventa por cento), ou nota inferior a 7 (sete).

Art. 9°. Caso o (a) discente seja reprovado pelo orientador, o discente serd reprovado no
componente curricular correspondente e deverd, sob a orientagdo do orientador, proceder, no
semestre seguinte, com as orientagdes ofertadas pelo orientador para a aprovagdo no
componente curricular.
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ANEXO VIII - Formulario para entrega de relatorio do Estagio
Supervisionado em Jornalismo

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA PRO-REITORIA DE GRADUACAO
INSTITUTO DE CULTURA E ARTE (ICA) CURSO DE JORNALISMO

FORMULARIO

1. Nome completo do estagiario :

2. Email do estagiario:

3. No de Matricula:

4. Semestre de Ingresso:

5. Nome completo do/a supervisor/a técnico:

6. E-mail do/a supervisor/a técnico:

7. No de registro profissional em Jornalismo do Supervisor:

8. Instituicdo e ano de formatura em Jornalismo do supervisor técnico:

9. CNP] da instituicdo/empresa:

10. Enderecgo da instituicdo/empresa:

11. Telefone da instituicdo/empresa:

12. Descricdo da instituicao:
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13. Resumo das tarefas realizadas pelo/a estagiario/a :
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14. Resumo dos aprendizados no Estagio
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15. Periodo de estagio (data inicial - data final): /

16. Carga-horaria semanal:
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ANEXO IX - Regulamento das Atividades de Extensao

INTRODUCAO

A Coordenagao do Curso de Jornalismo, em cumprimento ao Novo Projeto Pedagdgico do
Curso (PPC) de Jornalismo e a Resolu¢do CEPE n° 28 de 1° de dezembro de 2017,
regulamenta, através deste, na modalidade de componente especifico, as acdes e respectivas
cargas-horarias para as atividades extensdo previstas para o Bacharelado em Jornalismo.

A realizacao de atividades extensdo, como componente obrigatdrio da matriz curricular, tem
por objetivo incentivar a participa¢do das (os) discentes em a¢des comunitarias, difusdo de
conhecimento cientifico e mobilizagdo social. Através da participagdo, em projetos
extensionistas, a (o) discente pode adquirir experiéncia no didlogo entre o conhecimento
técnico-cientifico e os multiplos saberes popular, compreendendo o papel social da
universidade e da ciéncia.

A inclusdo das Atividades de Extensdo se adequa a recomendacdo da resolu¢do CNE CNS n°
7 de 18 de dezembro de 2018. Além disso, contemplam as chamadas competéncias gerais, a
qual compatibiliza contetidos curriculares as nog¢des de cidadania e direitos humanos, bem
como contempla saberes ligados a formacao historica e social de nosso pais e do mundo,
tendo o Jornalismo como ponto focal.

CAPITULO I
DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1°. O presente conjunto de normas refere-se ao Curso de Jornalismo da Universidade
Federal do Ceard, que tem por finalidade normatizar o registro académico das Atividades de
Extensao, sendo o seu integral cumprimento indispensavel para a colagdo de grau.

Art. 2°. O total de carga horaria permitido, conforme o Projeto Pedagdgico do Curso, ¢ de
112 horas, equivalentes a 7 créditos. Esta regulamentagdo ¢ especifica para os estudantes que
ingressaram a partir do periodo 2020.1, retrocedendo um ano ao periodo de implantagdo do
PPC, conforme decisdo do NDE e Colegiado da Coordenagao, visando a alcangar um maior
nimero de estudantes.

Art. 3°. As Atividades desenvolvidas pelos discentes serdo devidamente validadas somente se
iniciadas a partir do ingresso do aluno na UFC.

CAPITULO 11
ATIVIDADES DE EXTENSAO

Art. 4° As Atividades de Extensdo do Curso de Jornalismo ndo poderdo conflitar com os
horarios das disciplinas que a (0) estudante esteja matriculada (o).

Art. 5° Estas atividades deverdo estar cadastradas na Pro-Reitoria de Extensdo nas seguintes
modalidades, previstas:

I — Programas de extensdo: conjunto de atividades integradas, de médio e longo prazo,
orientadas a um objetivo comum, articulando projetos e outras atividades de extensdo, cujas
diretrizes e escopo de interacdo com a sociedade, integrem-se as linhas de ensino e pesquisa
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desenvolvidas na UFC, nos termos de seus projetos politico-pedagdgico e de
desenvolvimento institucional. Duas caracteristicas sdo essenciais: 1) as atividades integradas
de extensdo devem envolver unidades organicas distintas (Departamentos, Centros,
Faculdades, Institutos, Cursos ¢ outros); € 2) o prazo de execuc¢ao do programa deve ter a
duracdo minima de dois anos.

IT - Projeto: atividade de carater educativo, social, cultural, cientifico, tecnolégico ou de
inovagdo tecnologica, com objetivo especifico e prazo determinado, vinculada ou ndo a um
Programa. Se um projeto se caracteriza por uma relagdo contratual de prestacdo de servigos,
devera ser registrada como “Prestacdo de servicos”. Entretanto, se essa prestacdo ¢ parte de
um conjunto de agdes processuais continuas, a agdo deve ser registrada como projeto. Cursos
nao devem ser registrados como projetos, embora sua elaboragdo envolva a existéncia de
projeto operacional.

IIT — Agdes de extensao:

a) Curso: Conjunto articulado de atividades pedagdgicas, de carater tedrico e/ou pratico, nas
modalidades presencial ou a distancia, seja para a formagdo continuada, aperfeicoamento ou
dissemina¢do de conhecimento, planejada, organizada e avaliada de modo sistematico, com
carga hordria minima de 8 (oito) horas. As prestacdes de servigos oferecidas sob a forma de
curso devem ser registradas somente como “Curso”.

b) Evento: Atividade de curta duragdo, sem carater continuado, que implica a apresentacao do
conhecimento ou produto cultural, cientifico, tecnoldgico ou de inovagdao tecnologica
desenvolvido, conservado ou reconhecido pela Universidade:

- Congresso: evento de ambito regional, nacional ou internacional, que retine participantes de
uma comunidade cientifica ou profissional. Abrange um conjunto de atividades como: mesas-
redondas, palestras, sessdes técnicas, sessoes dirigidas, conferéncias, oficinas, comunicagoes,
workshops e minicursos;

- Seminario: evento cientifico com campos de conhecimento especializados. Incluem-se
nessa classificagdo: encontro, simpdsio, jornada, coloquio, férum e reunido;

- Ciclo de Debates: encontros sequenciais que visam a discussdao de um tema especifico;

- Exposic¢do: exibi¢ao publica de obras de arte, produtos, servicos, etc.;

- Espetaculo: apresentacao artistica de eventos cénicos e musicais de carater publico;

- Evento Esportivo: campeonato, torneio, olimpiada, apresentacdo esportiva;

- Festival: série de atividades/eventos ou espetaculos artisticos, culturais ou esportivos,
realizados concomitantemente;

- Outros eventos académicos: agao pontual de mobilizacdo que visa a um objetivo definido.

c¢) Prestagdo de Servigo: refere-se ao estudo e solugdo de problemas dos meios profissional ou
social e ao desenvolvimento de novas abordagens pedagogicas e de pesquisa, bem como a
transferéncia de conhecimentos e tecnologia a sociedade. Sdo classificados nos seguintes
grupos:

- Servigo eventual: consultoria, assessoria e curadoria;

- Assisténcia a saide humana: consultas ambulatoriais, consultas de emergéncia, internagdes
clinicas, exames laboratoriais, outros exames complementares, cirurgias € outros
atendimentos;

- Assisténcia a saide animal: consultas ambulatoriais, internagdes clinicas e cirurgias;

- Laudos: laudos técnicos, revisdo, tradugdo e exame de proficiéncia;

- Assisténcia juridica e judicial: consultoria e orientacao judicial a populacao de baixa renda e
organizagdes ndo governamentais; defensoria publica de pessoas de baixa renda; atividades
judiciais em convénio com o poder publico;
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- Atendimento ao publico em espacos de cultura, desportos, ciéncia e tecnologia - museus,
espagos culturais e desportivos, espacos de ciéncia e tecnologia e cines-clube.

CAPITULO III
DISPOSICOES GERAIS

Art. 5° Fica estabelecido que as Atividades de Extensao poderao ser realizadas pelas (0s)
estudantes a partir do primeiro semestre devendo ser integralizadas até sessenta (60)
dias antes da conclusdo do Curso.

Art. 6 ° Serdo contabilizadas as horas da (o) estudante que participar dos programas,
projetos e ou agdes de extensdo, cadastrados na Pro-Reitoria de Extensdo, na condigdo de
extensionista.

Paragrafo inico — Nao serdo consideradas as horas da (o) estudante que participou, como
beneficiaria (0), do programa, projeto e ou a¢ao de extensao.

Art. 7° Ao menos 32 horas deverao ser realizadas em programas, projetos e ou agdes de
extensdo coordenadas por professor (a) do Curso de Jornalismo da UFC.

Paragrafo inico — Caso ndo haja programas, projetos ou acdes de extensdao coordenadas por
professor (a) do Curso de Jornalismo da UFC nos ultimos 12 (doze) meses antes da conclusao
do curso pela (o) discentes, a totalidade das horas podera ser realizada em qualquer programa,
projeto e ou acdo de extensdo, cadastrado na Pro-Reitoria de Extensao.

Art. 8° As atividades de extensao no Curso de Jornalismo envolvem os seguintes tipos:

a) Cidadania comunicativa: compreende as a¢des voltadas para o exercicio do direito a
comunicacao, que inclui o diadlogo com radios comunitarias, publicacbes dos
movimentos sociais na internet, audiovisual independente e imprensa popular.

b) Jornalismo independente: redne iniciativas de produgdes jornalisticas auténomas
que nao dependam de veiculos comerciais ou governamentais. Pode ser realizada em
arranjos produtivos, como cooperativas, organizagdes nao governamentais e empresas
sociais, que se dedicam a producdo de noticias com diversidade de versdes ou com uma
abordagem alternativa dos conglomerados midiaticos.

c) Educomunicagdo: abrange interveng¢des nos ecossistemas comunicativos das escolas
que possibilitem a comunidade escolar exercer sua liberdade de expressao e promover
o didlogo dentro e fora da escola. Inclui iniciativas de radio escola, jornal escolar,
producdo de videos, sites e redes sociais digitais.

Art. 9° Para efeito do computo no historico escolar da (o) estudante, a analise das Atividades
de Extensdo ocorrera até trinta (30) dias antes da conclusdo do curso.

Art. 10° A andlise dos comprovantes das Atividades de Extensado sera feita por comissao de
dois (02) professores supervisores, sendo instituida pela Coordenagdo do Curso.

Art. 11°. Para os registros académicos, a (0) estudante deve apresentar, a Coordenagao do
Curso, os certificados emitidos pela Pro-reitoria de Extensdo ou declaragdo do (a)
coordenador (a) do programa, projeto ou a¢ao de extensao.

Art. 12°. Os casos de estudantes ingressos no Curso através de transferéncia de outra IES e

mudanga de curso, que ja tiverem participado de Atividades de Extensdo, serdo avaliados
previamente pela Coordenagao do Curso, que podera computar total ou parte da carga
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horéria atribuida pela institui¢cdo ou curso de origem em conformidade com as disposi¢des
desta Resolucao e de suas normatizagdes internas.

Art. 13°. As (os) estudantes ingressos através de admissdo de graduado deverao
desenvolver as Atividades de Extensao requeridas por seu atual curso.

Art. 14°. Casos omissos serdo avaliados pela Coordenacao do Curso de Jornalismo.
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ANEXO X - Formulario de Validacao das Atividades de Extensao

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA PRO-REITORIA DE GRADUACAO
INSTITUTO DE CULTURA E ARTE (ICA) CURSO DE JORNALISMO

FORMULARIO DAS ATIVIDADES DE EXTENSAO
APRESENTACAO

Este formulario devera ser preenchido pelos discentes do Curso de Jornalismo que desejam
solicitar aproveitamento de créditos de Atividades de Extensdo. Neste, devem constar as
atividades a serem totalizadas, conforme as categorias previstas na regulamentacio
pertinente.

As comprovacgdes das atividades cadastradas neste formulario deverdo ser enviadas ao e-mail
secretariajornalismo(@ufc.br no prazo estabelecido no calendario académico do Curso. .

FORMULARIO

1. Nome da (o)
discente:

2. E-mail:

3. No de Matricula:

4. Semestre de Ingresso:

5. Marque o(s) tipo(s) de atividade(s):

Il - Acdo de extensdo: Curso
IV - Acdo de extensdo: Evento
V - Acdo de extensdo: Prestacdo de servico
6. Nome/descricao da(s) Atividade(s):
6.1 Atividade 1:

6.2 Atividade 2:
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6.3 Atividade 3:
6.4 Atividade 4:
6.5 Atividade 5:
6.6 Atividade 6:
6.7 Atividade 7:
6.8 Atividade 8:
6.9 Atividade 9:

7. Curso onde a(s) atividades(s) foi (ram) desempenhada(s):
7.1 Curso da Atividade 1:

7.2 Curso da Atividade 2:
7.3 Curso da Atividade 3:
7.4 Curso da Atividade 4:
7.5 Curso da Atividade 5:
7.6 Curso da Atividade 6:
7.7 Curso da Atividade 7:
7.8 Curso da Atividade 8:
7.9 Curso da Atividade 9:

8. Quantidade de horas cumpridas na(s) atividades:
8.1 Quantidade de horas da Atividade 1:
8.2 Quantidade de horas da Atividade 2:
8.3 Quantidade de horas da Atividade 3:
8.4 Quantidade de horas da Atividade 4:
8.5 Quantidade de horas da Atividade 5:
8.6 Quantidade de horas da Atividade 6:

8.7 Quantidade de horas da Atividade 7:
214
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8.8 Quantidade de horas da Atividade 8:

8.9 Quantidade de horas da Atividade 9:
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