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APRESENTACAO

O presente documento apresenta a comunidade académica o Projeto Pedagdgico
do Curso de Comunicagdo Social - habilitagdo em Jornalismo - resultante de um processo
de reflexdo e amadurecimento frente a nova realidade do saber e do conhecimento da area
de Jornalismo promovido pela Coordenacdo e o Departamento de Comunicagdo Social,
com a participagdo dos professores, tecnicos e representantes estudantis do Curso de
Comunicacdo Social da Universidade Federal do Ceard (UFC). Em seus aspectos legais, foi
orientada pela Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional (1996), considerando as
orientagOes das Diretrizes Curriculares do Curso de Comunicagdo Social e os novos
desafios que se impdem a formacdo do jornalista na sociedade contemporanea.

Ele representa o resultado final de uma série de debates que teve inicio em
fevereiro e estendeu-se durante todo o primeiro semestre de 2005. A construgéo do Projeto
académico do Curso incluiu a realizacdo de reunibes ordinarias do Colegiado da
Coordenacéo para Elaboracdo do Projeto Pedagdgico e do Seminério sobre o novo projeto
pedagogico do curso de Comunicagdo Social — habilitagdo em Jornalismo, realizado nos
dias 27 e 28 de abril, culminando com a instalagdo de uma série de reunides permanentes
do Colegiado da Coordenacdo, demais professores e representacdo estudantil, realizadas
nas seguintes datas: 2, 4, 9, 11, 13, 16, 23, 30 e 31 de maio de 2005.

A proposta, elaborada como resultado da construcdo coletiva de docentes e
discentes do curso de Comunicacdo Social prevé, em sua estrutura, além dessa
apresentacdo inicial, uma justificativa na qual estabelecemos as condigdes do curso e 0s
aspectos nos quais o projeto académico deve incidir por meio de estratégias pedagogicas
transformadoras, a fim de atingir os objetivos quanto a formacao do futuro profissional.

A guisa de maiores esclarecimentos, anunciamos fragmentos da trajetoria
historica do Curso — da criacdo ao estado atual — que indica um processo de avaliacdo
institucional interno (pela comunidade universitaria) e externa (pela comissdo de
especialistas do MEC/INEP).

Os principios norteadores do Projeto comportam uma visdo humanistica ampla,
critica e comprometida com a transformagdo da realidade, que deverdo se constituir no

esteio da formacdo do profissional de Comunicacdo a ser formado pelo Curso de




Comunicacdo Social da UFC. As estratégias pedagdgicas definidas incidem, por sua vez,
no planejamento e na construgdo de um curriculo flexivel, que compreende e valoriza a
condicdo de sujeito do aluno, buscando contemplar a perspectiva da interdisciplinaridade,
visando o enriquecimento de sua formacgdo. Consideramos, finalmente, como marca dessa
construcdo a instalagcdo de um processo de acompanhamento e avaliacdo institucional que
permitird uma atualizagdo permanente do Curso.

Nessa perspectiva, a gestacdo do Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicagdo
Social da UFC configura-se como um desafio académico diante da tarefa de repensar o
papel da formacdo profissional em defesa da Universidade Publica, compreendida como
um espaco cultural democratico e de produgdo/mediacdo de saberes orientados para:
romper com a visdo conservadora e articuladora de um discurso objetivo e neutro que
separa questdes politicas de questdes culturais e sociais; incorporar avangos cientifico-
tecnoldgicos e os saberes comuns emergentes da cultura popular na pratica pedagdgica; e
interagir com o setor produtivo, assegurando a liberdade de pensamento inerente a natureza
da UFC.

1. JUSTIFICATIVA
1.1.. O MODELO PEDAGOGICO VIGENTE E O PROCESSO DE MUDANCA

1.1.1. Anédlise Histérico-Curricular

O Curso de Comunicagéo Social foi criado em 1965 e reconhecido, em 1972, pelo
Conselho Federal de Educacéo (CFE), de acordo com o Decreto n° 71.332, de 08/11/1972.
Inicialmente, funcionou como curso polivalente, formando bacharéis em Comunicagdo
Social. Posteriormente, atendendo & Resolucdo n° 002/84 do CFE, que alterou a
organizacdo do bacharelado em Comunica¢do Social, a UFC promoveu uma reforma
estrutural, criando, em 1987, o sistema de habilitagcbes com a aprovacdo no CEPE/UFC, das
habilitacdes de Jornalismo, Radialismo e Publicidade e Propaganda. No ano de 1988, foi
implantada a habilitagdo de Jornalismo, ficando as demais habilitacdes aprovadas, para
posterior implantacéo.

A partir da implantagdo em 1998 da habilitacdo em Publicidade e Propaganda,

uma nova imagem da instituicio vem sendo construida, numa perspectiva ampla do




conceito de comunicagdo. Uma variedade maior de atividades vém sendo implantadas e
desenvolvidas de forma conjunta entre as duas habilitacGes. Este fator tem desencadeado
significativas transformagdes no ambito do da area de Comunicacdo e do Curso, em
particular.

Com a aprovagdo da nova Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional em
1996 e o fim da obrigatoriedade do curriculo minimo, previsto no Art. 53, item Il, da
referida Lei, o qual estabelece a fixacdo, pelas universidades, dos curriculos dos seus cursos
e programas, e observadas as diretrizes gerais pertinentes — verifica-se a necessidade de
uma revisdo curricular, para colocar a habilitagdo em Jornalismo em consonéncia com as
novas exigéncias legais. Além disso, nesse periodo, foram encaminhadas para aprovacao
pelo Conselho Nacional de Educagdo as Novas Diretrizes Curriculares para os Cursos de
Comunicacdo Social, o que ndo so justifica como também recomenda uma adequagédo, o
mais rapido possivel, aos novos parametros divulgados pelo MEC, tendo em vista,
inclusive, os mecanismos de avaliagdo a que estdo sendo submetidos todos o0s cursos de
Comunicacédo Social do pais.

A Coordenagdo vem discutindo exaustivamente o assunto com os professores e
representantes estudantis. O resultado é esta proposta que incorpora uma revisao curricular
da habilitagdo em Jornalismo, indicada como reflex&o coletiva, passivel de implementacdo
pelos docentes, técnicos, alunos do curso e colaboradores externos, indicados no
documento como referéncia para consolidacdo da vivéncia pratica e dos estagios
curriculares.

Dos debates realizados, aliados a consultas a outros segmentos da UFC e de
cursos de Comunicacédo de outras IFES, foram amadurecidos os principios norteadores para
a elaboracdo deste projeto, que constou, metodologicamente, da avaliagdo da histéria
curricular, estudos sobre a formulacdo e adequagdo de disciplinas a realidade atual da
sociedade e do mercado, em consonancia com os demais cursos da area de Comunicacgao
Social. Como resultado deste esforco coletivo, o redesenho curricular estd em sintonia com
as demandas sociais, configurando-se como um ato politico-pedagdgico que busca
redimensionar o modelo atual de gestéo curricular, articulando ensino, pesquisa e extenséo,

promovendo o engajamento de agentes da area de Comunicacdo Social em um projeto de




reconstrucdo do saber-fazer universitario — reafirmando possibilidades para o exercicio da

flexibilizag&o curricular.

1.1.2 O Cenario Profissional do Curso de Comunicacéo Social - habilitagdo em Jornalismo

O Curso de Comunicacdo Social, habilitagdes em Jornalismo/Publicidade e
Propaganda, é marcado, na contemporaneidade, por um contexto em que as transformacoes
ocorridas na sociedade, que assumiu cada vez mais as caracteristicas de uma sociedade da
informacdo, passam a exigir profissionais cada vez mais capacitados, com solida formacéo
académica e humanistica, para o exercicio das atividades publicitarias e jornalisticas.

Foi, nessa perspectiva, a partir da demanda oriunda das novas exigéncias da
sociedade e em obediéncia aos novos imperativos legais, que observou-se a necessidade de

atualizar a habilitacéo de Jornalismo, tal como exposto a seguir.

2. PRINCIPIOS NORTEADORES

Fundamentado nos principios de igualdade e qualidade para todos, o Curso de
Comunicacéo Social da Universidade Federal do Cearad entende como basicas as questdes
de preponderancia da educagdo sobre a instru¢cdo e o compromisso com a qualidade em
suas atividades. Essas premissas possibilitam uma permanente reavaliagdo de paradigmas, 0
respeito a liberdade de expressdo e criacdo, a reflexdo, a articulacdo entre teoria e pratica,
uma énfase na formagdo humanistica, cientifica e técnica que fomente o ensino integrado a
pesquisa e a extensao.

O ensino na perspectiva de uma educacdo humanistica, cientifica e técnica, tem
uma relacdo direta com a insercédo social e contempla uma atuagédo permanente com vistas
ao exercicio da cidadania plena. O aluno, na condicdo de futuro profissional no campo do
jornalismo, constitui o centro do planejamento curricular, e para ele esta voltada toda a acdo

pedagdgica.




As praticas pedagogicas atualizadas ao longo do curso possibilitam assegurar um
percurso didatico-pedagdgico critico, discutido e avaliado pelas unidades curriculares em
didlogo direto com a assessoria pedagdgica.

Reafirmando estes principios, destacam-se alguns pressupostos que norteiam o
Projeto Académico da habilitagdo em Jornalismo:

- Comprometimento com a ética e a liberdade de expressdo, possibilitando uma
acdo técnica fundada em principios tedrico-metodolégicos que assegurem uma
solida formacéo para o exercicio profissional, como também o exercicio da livre

criagdo e expressao de idéias.

- Participacdo nas transformacdes sociais, politicas e culturais, dando condic6es
aos futuros profissionais, para o aperfeicoamento de sua capacidade critica,
proporcionando-lhes a possibilidade de atuar e de transformar a realidade do
mercado de trabalho, tendo em vista 0s avancos tecnolégicos e os interesses
sociais, politicos e culturais da maior parte da populagéo.

- Incentivo & cultura académica por intermédio da integracdo dos alunos a grupos

de pesquisas, monitorias e participacdo em projetos de iniciagdo a pesquisa.

3. MISSAO DO CURSO

O projeto académico do Curso de Comunicagdo Social, habilitagbes em
Jornalismo/Publicidade e Propaganda, considera como fator preponderante na formagéo
profissional o ser ético, o saber-fazer competente e critico, a capacidade de saber-pensar
para atender-transformar as demandas/necessidades do mercado, bem como de intervir e

transformar a realidade local, regional e nacional.
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6. PERFIL PROFISSIONAL

O curso de Comunicacdo Social da UFC, em consondncia com as Diretrizes
Curriculares da Area, visa formar profissionais capazes de interagir de forma critica e
competente no cenario profissional e no mercado de trabalho. Nessa perspectiva, sdo
estimulados no seu processo de formacdo, através de ensaios pedagdgicos, criticos e
criativos, a exercitar uma visdo analitica sobre os fatos, circunstancias e contextos da
sociedade, conscientes de que o auto-aprimoramento deve ser continuo para que este
profissional tenha competéncia num mercado dindmico, complexo e cada vez mais sem
fronteiras.

O egresso do Curso de comunicacdo Social/Jornalismo devera apresentar
desenvolvidas as seguintes caracteristicas, atitudes, habilidades, conhecimentos e

capacidades:

1. Respeito a dignidade do individuo como pessoa humana;

2. Sentido de responsabilidade profissional, pelo aprimoramento de suas vivéncias
morais, de seus conhecimentos éticos e pela melhoria constante de sua competéncia
cientifica e técnica;

3. Atualizagéo e sintonia com as novas tendéncias do mercado;

4. Ampliacéo e diversificacdo de conhecimentos na area da comunicagao;

5. Dominio das linguagens dos meios de comunicacdo e das novas tecnologias
relacionadas ao exercicio da profissdo, sendo capaz de se adaptar a processos de
experimentacao e inovagéo;

6. Capacidade de acompanhamento do trabalho jornalistico, analisando e
comparando potencialidades do mercado a que se destina o produto ou servico;

7. Competéncia na elaboracdo de estratégias de lancamento e sustentacdo de
produtos e servicos jornalisticos, mediante o levantamento das expectativas do mercado a
que se destinam;

8. Dominio do processo de planejamento e execucdo de projetos jornalisticos em

meios de comunicagao.
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7. CAMPOS DE ATUACAO

O Curso de Comunicacdo Social, habilitagdes em Jornalismo/Publicidade e

Propaganda da Universidade Federal do Ceara, visa a formagdo de profissionais aptos a

atuarem em veiculos de comunicagdo, assessorias de comunicagdo em empresas publicas,

privadas e do terceiro setor, agéncias de propaganda, produtoras de radio, video e tv, assim

como em organiza¢es que lidam com planejamento grafico, editoracdo eletronica e

marketing.

Desta forma, as habilitagdes de Comunicacdo Social visam desenvolver as seguintes

capacidades:

» Adaptativa — manifestada através de vivéncias curriculares que viabilizem
acdo-intervencdo na realidade académico-profissional, fundamentada nos
conteddos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda e nas peculiaridades da

sua profissdo nos contextos local, regional e nacional.

= Teorico-analitica - através dos saberes curriculares que permitam a analise
e avaliacdo das formas e condicGes de producdo jornalistico-publicitaria, em

sentido amplo e restrito.

= Préatica - fundamentada nas atividades profissionais amparadas em suporte

técnico e tecnolégico compativeis com os niveis exigidos pela profissao.

= Critica - através de um conjunto de atitudes desenvolvidas pelo profissional
no sentido de interferir no &mbito das relagdes e do contexto em que se efetiva

a sua profisséo.
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8. OBJETIVOS

O projeto académico do Curso de Comunicagdo Social, habilitacdo em
Jornalismo, considera como objetivos a serem atingidos na formacdo profissional os

seguintes:

1. Formar profissionais capazes de interagir no cenario profissional e no mercado
de trabalho;

2. Estimular o exercicio de uma visao critica e criativa sobre os fatos e evidéncias
ocorrentes na sociedade;

3. Conscientizar acerca da importancia da educacgao continuada;

4. Preparar um profissional ético, competente, com capacidade de saber- pensar-
atender - transformar as demandas/necessidades do mercado, bem como de intervir e
transformar a realidade;

5. Estimular a busca por atividades de pesquisas e o interesse pela docéncia.

8. DIRETRIZES CURRICULARES

As Diretrizes Curriculares da Area da Comunicacio foram elaboradas procurando

atender a trés objetivos fundamentais:

= dar flexibilidade a estruturagdo dos cursos, ndo mais submetidos a exigéncia
de um curriculo minimo obrigatorio, buscando a diversificagdo de experiéncias de
formacdo para atender a variedades de circunstancias geogréficas, politico-sociais
e académicas, para ajustar-se ao dinamismo da area, e para viabilizar o surgimento

de propostas pedagdgicas inovadoras e eficientes;

= recomendar procedimentos e perspectivas essenciais, de modo a funcionar
como um padrao de referéncia para todas as instancias que, buscando a qualidade,
objetivem uma sintonia com posicbes majoritariamente defendidas pelas

instituicdes e entidades representativas da area;
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= estabelecer critérios minimos de exigéncia, no que se refere a formulacéo e a
qualidade da formacdo, que possam funcionar como pardmetro basico de

adequacao e pertinéncia para 0s cursos da area;

Além dos trés objetivos acima mencionados, consideraram-se outros indicadores

igualmente significativos:

= aérea da Comunicacdo, embora estruturada a partir de diversas especialidades
e profissdes, apresenta uma forte organicidade, com interpenetragdo de
perspectivas tedricas e de questdes referentes a problemas concretos no espago
social. Decorre dai uma premissa que considera um risco para a formagdo
pedagbgica e para o0s diferentes exercicios profissionais qualquer
desmembramento dos diferentes cursos da area; e enfatiza a importancia de
manutencdo de todas as formagdes da area em um mesmo texto de Diretrizes

Curriculares;

= 0 que deve direcionar o0 funcionamento dos cursos, no espacgo das presentes
diretrizes, é um Projeto Académico — que deixa de ser nucleado em listagens de
disciplinas, devendo expressar as concepgdes gerais que o norteiam, articulando a
estas 0s contetdos curriculares e os procedimentos pedagdgicos — concebendo o
curriculo do Curso como um conjunto de atividades pedagdgicas relevantes, e ndo

como mera listagem de disciplinas;

= 0 Projeto Académico definira suas disciplinas, atividades, conteidos especificos
e procedimentos em funcédo tanto dos perfis, das competéncias e habilidades, e dos
conteldos basicos expressos nas Diretrizes, como de suas proprias propostas e
objetivos de formagdo, de suas posigdes intelectuais, criticas e propositivas sobre

as formacoes;

= a diversidade de Projetos Académicos, assim viabilizada pela Lei de Diretrizes,
longe de ser uma liberdade isolacionista, deve tornar-se um campo de
experimentacdo pedagogica e organizacional, de pesquisa, de desenvolvimento
profissional, e de troca e realimentacdo mutua entre os projetos diversos, entre

escolas portanto;
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= correlata a flexibilidade legal e normativa, a presenca dindmica das entidades da
area torna-se um requisito fundamental no sentido de estimular o aperfeicoamento
constante da formacdo. A formacgdo ndo estando mais contida e aprisionada em
um documento formal (como o Curriculo Minimo), seu direcionamento e sua
qualidade passam a depender de um trabalho coletivo constante, envolvendo as
escolas, as entidades e a Comissao de Especialistas em Comunicacdo do MEC,

através de suas interacdes locais, regionais e nacionais;

= a flexibilidade pretendida deve possibilitar aos estudantes ndo so a realizacdo
de atividades curriculares obrigatorias, mas de um leque significativo de
atividades optativas, tornando-os co-responsaveis pela construcéo de seu curriculo

pleno e de sua formacédo universitaria;

» ndo h& correlacdo entre a formacéo tedrica e a parte geral do Curso; nem entre
a formagdo técnico-profissional e a parte habilitacional. Em primeiro lugar,
porque estas diretrizes buscam superar a antiga dicotomia entre teoria e pratica,
introduzindo como diferenciados e essenciais 0s conteudos ético-politicos e
analitico-informativos acerca da atualidade. Em segundo lugar porque tanto a
parte comum quanto o momento habilitacional envolvem reflexdes tedricas,
conteldos analitico-informativos e ético-politicos, e perspectivas praticas,
relativas as tecnologias, técnicas e linguagens da comunicacdo e de suas

habilitacdes.

A busca desses objetivos se justifica, tendo como horizontes as seguintes

caracteristicas de perfil do futuro profissional de Jornalismo:

= Basear 0 seu trabalho no respeito e a dignidade do individuo como pessoa

humana;

= Buscar desenvolver o sentido de responsabilidade profissional, pelo
aprimoramento de suas vivéncias morais, de seus conhecimentos éticos e pela

melhoria constante de sua competéncia cientifica e técnica;
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= Estar atualizado e em sintonia com as novas tendéncias do mercado;

= Ampliar e diversificar o conhecimento na area da comunicagdo de forma que

o profissional esteja instrumentalizado para trabalhar em diferentes setores;

= Dominar as linguagens dos meios de comunicacdo e as novas tecnologias
relacionadas ao exercicio da profissao, sendo capaz de adaptar-se a processos de

experimentacao e inovagéo;

= Ser capaz de acompanhar o trabalho jornalistico, analisando e comparando

potencialidades do mercado a que se destina o produto ou servico;

= Elaborar de forma competente estratégias de lancamento e sustentacdo de
produtos e servicos jornalisticos, mediante o levantamento das expectativas do

mercado a que se destinam;

=  Dominar o processo de planejamento e execucdo de projetos jornalisticos em

meios de comunicagao.

9. ESTRATEGIAS PEDAGOGICAS

A formacdo do profissional em Comunicagdo Social - habilitacdes em
Jornalismo/Publicidade e Propaganda, sera obtida por meio de um processo educacional
voltado a reflexdo e pautado no aprendizado das ciéncias humanas, visando proporcionar
uma solida formacdo intelectual, que faga jus a importancia crescente dos meios de
comunicagdo nos processos de mudanca social. Reflex&o e aprendizado que se estendem
aos principios e técnicas da comunicacdo, de tal forma que permitam a formacgdo de um
profissional com conhecimentos tedrico-pratico-analiticos, inseridos no atual contexto

socio-politico e econdmico no &mbito da realidade local, nacional e global.
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Na qualidade de instituicdo educacional, cuja preocupacdo central é elaborar um
projeto que seja capaz de formar pessoas/profissionais que ndo se limitem apenas ao
exercicio técnico-profissional, mas estejam aptas a uma atuacdo ético-politica,
comprometida com as transformacgdes qualitativas do mundo em que vivemos, assumimos

como orientacao curricular os seguintes principios:

= aprofundar o carater interdisciplinar do Curso de Comunicagéo Social, vinculando a

formacdo técnica a formacgdo humanistica;

= pensar a formagdo académica no sentido amplo, de maneira a incentivar o exercicio

critico das préticas de comunicacao social, numa perspectiva transformadora;

= oferecer uma formagdo onde o dominio técnico e tecnoldgico permitam a

qualificagdo de um profissional em condig¢Ges de concorrer no mercado de trabalho;

= articular, de forma mais adequada, a relacdo teoria-técnica-pratica, dando ao

curriculo uma perspectiva de conjunto;

» adequar a estrutura curricular as condigBes necessarias para implantacdo,

futuramente, de novas habilitagoes;

= promover conhecimentos tedricos e metodoldgicos da comunicagdo, relacionando-

0s sempre com o pensar € o fazer jornalistico;

= desenvolver o aluno de forma a capacita-lo a agir em condigdes de producéo, ritmo

e periodicidade similares as que se encontram no cotidiano da profissao;

= investir na formacdo socio-cultural e politica do estudante com a expectativa de que

venha a aplicar este conhecimento na atividade jornalistica;




17

= ministrar ensinamentos sobre as novas tecnologias especificamente no que concerne

a sua aplicacdo a linguagem jornalistica;

= desenvolver a capacidade de reflexdo do aluno e sua competéncia critica para

analisar os padrdes e praticas vigentes no Jornalismo;

= criar condi¢Ges para que o aluno exercite sua capacidade criativa no sentido de
experimentar novas linguagens e produtos de comunicacéo e se adaptar a diferentes

situacdes de trabalho ou atuacéo;

= promover sistematicamente a reflexdo acerca da postura ética, social e profissional.

Os contetdos bésicos caracterizadores da formacdo geral da area devem, em
consonancia com as Diretrizes da Area de Comunicacao, ser previstos nas especificaces
curriculares - incluindo o plano geral da Comunicacdo e os espacos especificos de cada
habilitacdo. Envolvem tanto conhecimentos tedricos como préticos, tanto reflexdes como
aplicagdes relacionadas ao campo da Comunicacdo e a area configurada pela habilitacéo
especifica. S&o bésicos, portanto, no sentido de que devem atravessar a formacdo dos
graduandos de Comunicagdo em todas as suas especialidades. Estes conhecimentos sdo
assim categorizados: contetdos tedrico-conceituais; contetdos analiticos e informativos
sobre a atualidade; contetdos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas; contetdos
ético-politicos.

Estes conteldos devem ser referidos tanto ao campo geral da Comunicagdo, quanto
a habilitacdo especifica, inscrevendo-se sempre no contexto da sociedade contemporénea.
Observa-se ainda que 0s quatro conjuntos de conhecimentos ndo séo estanques e se inter-
relacionam tanto por sua presenca comum em problemas praticos e profissionais como nas
reflexdes tedricas sobre a area. As perspectivas criticas atravessam todas as categorias de
conhecimentos, e ainda, 0 conhecimento de linguagens né&o se restringe a suas interacoes
com as tecnologias, mas dependem também das questdes interpretativas, analiticas e

informativas da atualidade.
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Na formulagdo especifica destes conteldos, o Projeto Académico do Curso deve
assumir, como bem denota a proposta ora apresentada, uma decidida e consistente
perspectiva humanistica. As préprias tecnologias, com a dimenséo transformadora presente
na atualidade, devem receber tratamento que faca sua compreensdo pelo estudante
ultrapassar os aspectos utilitarios e alcancar as interagdes entre a comunicacao e a cultura, a

politica e a economia.

Conteudos teorico-conceituais - Visam a desenvolver familiaridade com um
raciocinio conceitual, que permita aos alunos apreender e lidar rigorosamente
com teorias gerais e especificas, inclusive acionando-as quando do processo de

interpretacédo da realidade social e profissional.

Conteudos analiticos e informativos sobre a atualidade - Objetivam propiciar
aos alunos um rico estoque de informacbes sobre variados aspectos da
atualidade, pois esta constitui a matéria-prima essencial para os futuros
profissionais da comunicagdo. Estas informagbes devem, simultaneamente,
assegurar a apreensdo de interpretacdes consistentes da realidade e possibilitar
aos estudantes a realizacdo de analises qualificadas acerca dos fatos e contextos

culturais, politicos, econémicos e sociais.

Contetdos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas - Devem
assegurar ao estudante o dominio das linguagens, das técnicas e tecnologias
tipicamente empregadas nos processos e nas habilitagdes de comunicacéo, bem
como assegurar uma reflexdo rigorosa sobre suas aplicacbes e processos.
Também devem possibilitar a pesquisa e a experimentagcdo de inovagbes das
linguagens, técnicas e tecnologias, visando a formagdo de um profissional
versatil e em sintonia com as tendéncias de acelerada mutabilidade dos sistemas

e préticas de comunicac&o e suas habilitacbes na contemporaneidade.
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Conteados ético-politicos- devem permitir ao estudante posicionar-se sobre a
atuacdo dos profissionais da comunicagdo, sobre o exercicio do poder da
comunicagdo, sobre 0s constrangimentos a que a comunicacdo pode ser
submetida, sobre as repercussdes sociais que ela enseja e sobre as demandas e
necessidades da sociedade contemporénea, sempre em uma perspectiva de
fortalecimento da idéia de cidadania, com o estimulo do respeito aos direitos
humanos, as liberdades, a pluralidade e a diversidade, a justica social e a

democracia, inclusive na area da comunicacéo.

Além do ensino de graduacdo, os projetos de pesquisa e extensdo funcionam de
forma integrada com as atividades letivas, no sentido de aprofundar os conhecimentos dos
estudantes, langando as bases do interesse pela pesquisa cientifica e contribuindo para o
processo de integragdo do estudante a sociedade e ao mercado de trabalho.

Algumas estratégias sdo anunciadas a seguir dando conta das dimensdes politica,
pedagogica e cultural requisitadas a um profissional da area de Comunicacdo Social.
articulando o0 ensino-pesquisa-extensdo. Nessa perspectiva, destacamos projetos e
programas que historicamente vém delineando novos percursos e ensaios didatico-
pedagogicos criticos, assumidos como recriagdo da agdo docente universitéria, buscando
consolidar um projeto formativo comprometido com o ser que vislumbra saber-fazer,
saber-intervir para construir e transformar — comunicar realidades mediante diversas
linguagens, visando a producdo e circulacdo de textos e imagens — mensagens — que
anunciem e reafirmem experiéncias que vém dando certo, tais como as elencadas a seguir.

JORNAL CIDADE EM PAUTA (dimensdo pedagogico-cultural/jornal
laboratorio); SINERGIA  (dimensdo  artistico-cultural/interdisciplinar), = PARC
(comunicacdo-extensdo-tecnologias/radio comunitéria),

Nessa direcdo, professores e estudantes do Curso de Comunica¢do Social da
Universidade Federal do Ceara, observando a necessidade do segmento excluido da
populacdo ter um meio de comunicagdo que pudesse servir para educar e propor solugdes
aos graves problemas sociais que os afligem, propuseram a edicdo do JORNAL CIDADE

EM PAUTA. Trata-se do Jornal laboratorio do curso que procura na sua realizagao fazer a
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articulagdo da graduagdo com a extensdo, mostrando na suas edi¢bes a riqueza das
experiéncias vivenciadas pelos alunos em sua relacdo com a sociedade.

Do ponto de vista pedagdgico, pode-se salientar que o projeto oferece aos
estudantes de comunica¢do uma experiéncia pratica que os aproxima da vida da cidade e
dos problemas e solugGes sociais nela desenvolvidos. Para atingir este objetivo, 0 projeto
do jornal se coloca como um laboratério do fazer jornalistico onde os estudantes
pesquisam, selecionam e distribuem a pauta; subdividem-se em repOrteres, redatores e
diagramadores para apurar, editar e arte-finalizar o jornal.

Portanto, o JORNAL CIDADE EM PAUTA tem por objetivo promover a
circulacdo de informacdo de qualidade junto a populacdo de Fortaleza e proporcionar aos
estudantes a vivéncia dos problemas comunitarios e a pratica de um jornalismo
comprometido com o social. Ele é distribuido pela a Associacdo dos Docentes da
Universidade Federal do Ceara (ADUFC) e impresso pelo Banco do Nordeste através de
uma parceria firmada com a Coordenacdo do Curso de Comunicagdo Social.

O PROJETO SINERGIA, por sua vez, procura realizar a interface entre
diferentes areas do conhecimento com a Comunicag¢do Social. Nesse sentido, procurou-se
realizar um projeto, no qual as artes, a produgdo do conhecimento académico, a reflexao
sobre diferentes temas relacionados ao mercado e a sociedade pudessem ser explorados em
atividades programadas no decorrer dos semestres.

A arte tem subsidiado as atividades comunicativas como a literatura, a poesia, a
masica, o teatro, a danga, 0 cinema, a cultura popular, entre outras. Porém, ndo € incomum
que isto ocorra de maneira isolada, contemplada através de disciplinas especificas, onde
somente pequenos grupos de alunos sdo beneficiados. O objetivo principal do projeto
SINERGIA é ampliar essas atividades para todo o curso. Com isso, acredita-se na
possibilidade de se criar uma cultura de discussdo, reflexdo, aprendizado e
interdisciplinaridade, algo j& previsto no projeto das duas habilitagdes e que possibilita o
enriquecimento, consideravel, do leque de conhecimento dos estudantes.

Outro ponto contemplado por este projeto consiste na divulgacdo tanto interna
como externa da producdo académica. O SINERGIA pretende se constituir em um espaco
publico-coletivo para recriar 0 saber-fazer universitério a partir de apresentacéo e debate de
monografias e pesquisas realizadas dentro do curso, incentivando a melhoria da producéo
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monogréfica, assim como instituindo o espaco da critica e do debate académico, atuando
com fator motivador junto aos professores, estimulados a realizarem mais pesquisas. Essa
acdo é vista como essencial para a imagem do curso, pois implica em uma divulgacdo nos
veiculos de comunicacdo de massa e conseqlientemente uma publicizacdo do que se esté
produzindo na Universidade.

Observou-se a necessidade de parcerias com outras organizagcdes visando a
viabilidade do projeto. Essas parcerias teriam carater de apoio cultural, algo visto hoje com
simpatia entre as empresas, que apreciam ver suas marcas associadas a este tipo de
atividade.

A formacdo de um repertorio de informac6es diversificadas, da moda a religido,
do futebol & tecnologia de ponta, é de fundamental importancia para a formacdo do
profissional de comunicacgdo, indiferentemente da area em que atua ou do nivel de
especializacdo que possui. Além disso, um vasto repertério € a matéria prima para o
processo de criacdo. O objetivo destas agdes e estimular a producdo e o debate cultural
fornecendo ao aluno, e a comunidade como um todo, espaco para isso.

O terceiro projeto de extensdo ao qual ja nos referimos é o PARC, que tem por
objetivo promover a atuacdo das rddios comunitérias através de cursos e treinamentos nas
técnicas de comunicacdo participativa, que ajudam a melhorar o nivel de informacgdo nas
comunidades sobre elas mesmas, contribuindo para o processo de organizacdo. O PARC
também realiza a promocdo e a divulgacao das especificidades culturais e locais, no sentido
de resgatar, de afirmar, enfim, de valorizar a identidade das comunidades, desenvolvendo e
incentivando a sensibilidade, a reflexdo e o nivel de consciéncia dos membros da
comunidade.

Para tanto o projeto realiza: Curso de Formacdo de Monitores nas Técnicas de
Comunicacdo Participacdo (estudantes de Comunicacdo Social); Oficina de Publicidade
Alternativa (estudantes do Curso de Comunicagdo Social — habilitagdo em Publicidade e
Propaganda); Oficinas de Comunicagdo ministradas na Fundacdo Homem Kariri — Casa
Grande de Nova Olinda: Oficina de Produgdo em Radio; Oficina de Locucgdo; Oficina de
Produgdo em Radio II; Oficina de Produgdo em Televisdo, Oficina de Produgdo em
Internet, Oficina de Teatro, Oficina de Musica, Oficina de Editoragdo Eletronica, Oficina
de Historia em Quadrinhos, Oficina de Publicidade Alternativa; Grupo de Estudos Midia,
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Cultura e Politica, com a discussao de textos sobre Comunicagdo Comunitéria.

Vale ainda salientar que atividades do projeto estdo relacionadas as atividades
praticas da disciplina Jornalismo Comunitario.

O PROJETO BALBUCIO, além de desenvolver estudos em historia e teoria da
arte, semiotica e arte, artes visuais e do corpo, investiga, por meio de projetos artisticos
praticos, (performances, happenings, instalacbes, formagdo de comunidades virtuais,
interferéncias em escalas urbanas etc), os modos como se da, contemporaneamente, a inter-
relagdo entre comunicagéo e arte — campos cuja relagdo é natural, necessaria e evidente — e
as novas tecnologias de armazenamento, processamento e disseminagdo de informagao. O
interesse desse tipo de atividade esta em propiciar ao aluno e futuro profissional de
comunicacgdo o instrumental teorico e prético para lidar com cédigos hibridos na medida em
que a complexificacdo do aparato tecnolégico de comunicagdo significou  a
complexifica¢do dos cddigos.

O PROJETO BALBINO tem por objetivo a formacéo e apoio & Associacdo dos
Moradores de Balbino ( Municipio de Cascavel) através do resgate da memdria, de projetos
de comunicacdo, projetos de conservacdo ambiental e desenvolvimento sustentavel.
Compreende uma atividade de extensdo interdisciplinar, que conta com a participacdo de
alunos de trés cursos: Comunicacdo SociaL (Jornalismo e Publicidade), Historia e Biologia,
onde sdo realizadas atividades de assessoria de comunicacgéo, planejamento de campanha,
producdo de documentarios, resgate da memoria historica da comunidade e preservacao
ambiental.

A OFICINA DE QUADRINHOS pretende capacitar seus alunos para o
exercicio de atividades profissionais que envolvam diretamente a produgdo de desenhos a
traco (confeccdo de HQs, story-boards para fins publicitarios e/ou cinematograficos,
infografias jornalisticas, eshogos de moda etc.). Para tal, 0
aluno tera contato com conceitos tedricos e atividades técnicas e préaticas. Ao final de um
semestre, 0s alunos deverdo estar aptos para: analisar teoricamente trabalhos visuais; fazer
projetos que envolvam desenhos a traco; realizar atividades com desenhos (confeccdo de
HQs). Num segundo momento (etapa avancada), os alunos deverdo estar aptos para a
realizacdo de outras atividades com desenhos (infografias, story-boards etc.).
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O PROJETO TVEZ visa promover a educacgao para 0 uso critico das midias por
meio de acles integradas em escolas da rede publica de Fortaleza. Volta-se para a
constituicdo de espacos de discussdo e ressignificagdo dos produtos midiaticos (foco na
TV) e do estimulo a iniciativas de produgdo de comunicacdo por parte dos adolescentes, em
um trabalho sistematico que busca envolver toda a comunidade (pais, professores,
funcionarios e alunos). Desta forma, a proposta de uma educacéao para as midias nas escolas
caminha lado-a-lado com a reivindicacdo de uma escola e de uma TV de qualidade, que

faca jus as necessidades especificas de criancas e adolescentes.

Do ponto de vista da formacdo académica, ao envolver dois departamentos
distintos, Comunicagdo e Psicologia, tal programa pode contribuir para a formacdo de
estudantes de ambos os cursos, possibilitando uma reflexdo acerca da vivéncia da infancia e
da juventude na contemporaneidade, tornando-os mais sensiveis a importancia da midia
como modo de subjetivacdo contemporaneo. Espera-se, que tal compreensédo possibilite o
desenvolvimento uma postura de maior responsabilidade social em relagdo a este publico

por parte dos futuros comunicadores.

O PROJETO DE EXTENSAO EM COMUNICAQAO APLICADA ¢
desenvolvido desde o ano de 1996, com cadastro na Pro-Reitoria de Extensdo no ano de
1998. Trata-se de programa de desenvolvimento de atividades na &rea do jornalismo
impresso, voltadas para entidades puablicas e privadas — associagdes de moradores,
entidades do terceiro setor, escolas publicas, sindicatos, associagdes classistas etc —, com a
realizacdo de servicos de comunicagdo jornalistica. As atividades envolvem assessoria e
consultoria de imprensa, preparagéo de jornais, cursos, palestras e oficinas de comunicagéo,
seminarios voltados para a discussdo de temas relacionados ao jornalismo. Atualmente,
acompanha os alunos de escolas estaduais e de uma associagcdo de moradores, além de
atender aos alunos do curso de Comunicacdo com a realizacdo de cursos de pequena

extensdo, envolvendo redacéo jornalistica.

Com o objetivo de inserir na formacdo do profissional de Comunicacgdo Social a
dimensdo estético-cultural, articulando o projeto formativo com o0s espagos culturais
integrantes do Instituto de Cultura e Arte (ICA) — verdadeiros laboratorios vivos, em que 0s

discentes, docentes e técnico-administrativos do Curso, redimensionam a vida académica e
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o significado das parcerias entre as unidades didaticas e culturais —, o Curso de
Comunicacdo Social desenvolve interfaces com MAUC (Museu de Arte Contemporénea),
Radio Universitaria, Teatro Universitario e Imprensa Universitaria — reconstruindo o

caréter disciplinar.

Tendo em vista as dificuldades na estrutura fisica do Curso e a dimensdo reduzida
do corpo docente, visa estabelecer parcerias a nivel interno da Universidade
potencializando espagos de intervencdo dos estudantes e obtendo apoio para suas
demandas. Orgdos como o Museu de Arte Contemporanea, a Imprensa Universitaria, o
Teatro Universitario e a Radio Universitaria realizam trabalhos que podem ser assessorados
pelos estudantes de Comunicacdo e, a0 mesmo tempo, podem atender aos anseios dos

discentes.

Vérias comissGes compostas por professores e estudantes do Curso dialogaram
com cada uma dessas unidades académicas, buscando formas de integra-las ao Curso de
Comunicacdo Social. Segue abaixo as principais informac6es de cada um desses projetos,
contextualizando o valor pedagdgico de cada um desses 6rgdos e as possibilidades de

construcdo coletiva.

O Curso de Comunicagdo Social, visando reconhecer e incentivar a criatividade de
seus alunos, promove — em parceria com 0 MAUC — mostras de projetos desenvolvidos
pelos discentes do curso. Com isso, pretende-se apresentar ao mercado publicitario a
riqgueza do material produzido nas dependéncias académicas, bem como revelar novos
talentos, estreitar a alianca entre os estudantes de Comunicacdo Social e aqueles que se
dedicam ou tém interesse na atividade publicitaria — o que proporciona uma nova dinamica
ao curso, estimulando a academia a produzir e a divulgar suas produgdes. Busca-se também
integrar o Museu de Arte Contemporanea da UFC ao corpo discente, docente e técnico-
administrativo da UFC, gerando um maior fluxo nesse aparelho cultural, tornando-o mais
conhecido da comunidade académica, assim como da sociedade em geral.

Um outro projeto a ser destacado é o vinculado a Radio Universitaria. Esse
projeto objetiva despertar o interesse dos alunos do Curso de Comunicacdo Social pelo
meio RA&dio, aproximar as habilitacbes de Jornalismo e Publicidade — promovendo
atividades integradas —, produzir programas radiofénicos e pecas publicitarias que atendam




25

a demanda da Radio Universitaria e aprimorem o aprendizado dos alunos e o consequente
preparo para ingresso no mercado de trabalho. Atualmente, alunos do VII semestre de
Jornalismo produzem o programa R&dio Revista — enriquecendo a dindmica curricular ao
ampliar os canais e espacos de interatividade. Também sdo veiculados spots
institucionais/servicos sobre projetos de extensdo. No entanto, projetam-se outras
atividades, tais como Producdo de spots e vinhetas de passagem para suprir demanda da
Radio Producgdo, como do tipo “fala universidade”, assim como se procura incentivar o
estagio supervisionado na area de Jornalismo e a criacdo das areas de Operacdo Técnica e
Producdo Publicitaria em radio (inclusive com apoio na elaboracéo, no atendimento e plano
de midia para possiveis apoiadores culturais).

Sabendo-se também da importancia do trabalho desempenhado pelo Teatro
Universitario, o Curso de Comunicacéo de Social propde ainda a criacdo de uma parceria
com esse unidade académica, tendo como objetivo principal realizar uma troca sistémica
de conhecimento, onde caberia ao Teatro auxiliar em algumas disciplinas especificas o
aprimoramento atraves de técnicas teatrais e ao curso um auxilio no processo de
comunicagéo do Teatro.

Objetivamente essa interface pode ser realizada de varias formas. Na disciplina de
telejornalismo, por exemplo, a referida parceria dar-se-ia mediante a realizagdo de oficinas
para fornecer ao aluno uma melhor dicgdo, expressdo corporal e desinibicdo. Em
planejamento de campanha, haveria a facilitacdo da dic¢do, a desinibicdo e a postura.
Também auxiliaria na formacgdo do Grupo de Teatro do Curso de Comunicagdo. Por outro
lado, o Curso de Comunicagéo prestaria uma assessoria em Comunica¢do, compreendendo
a producdo de informacdo e publicidade, com criagdo de pecas publicitéarias, através da
Agéncia Modelo, bem como assessoria de comunicacéo, facilitando o fluxo de informacéo
e seu planejamento.

Nessa mesma dire¢do vem se dando a articulacdo com a Imprensa Universitaria
— um dos equipamentos de servi¢o de apoio de fundamental importancia para o Curso de
Comunicagdo Social da UFC — habilitagbes Jornalismo e Publicidade, por ser um setor
altamente especializado nas areas de pré-producéo, producéo e impressao gréfico-editorial,
tendo, portanto, toda a qualificacdo para responder pela avaliacdo técnica e de qualidade

desses servigos.
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As habilitagdes referidas acima trabalham determinados conteddos, em suas
disciplinas, cujos resultados estdo diretamente ligados a area da produgdo gréfico-
editorial. Por exemplo: em Jornalismo (Técnicas de Redagdo em Jornalismo Impresso I,
Jornal Laboratorio, entre outras) utilizam técnicas como diagramacdo, pré-producdo e
producdo grafica de jornais e revistas — laboratério; na Publicidade, o ensino de Criacdo
(disciplinas: Criacdo I, Criagdo Il, Laboratorio de Publicidade), resultam em pecas gréficas,
cartazes, posters, folders, material de ponto-de-venda, brodsides, folhetos, programacao
visual (capas de publicacOes, embalagens etc), inteiramente afins.

Desse modo, a empresa gréafica, além de propiciar a visibilidade desses materiais
para o aluno, forneceria, ainda, o conhecimento de técnicas, insumos para a pré-producéo,
como filmes/fotolitos, chapas, impressdo em cores, em largo uso no mercado, tipos
formatos de papel e sistemas operativos (offset) das maquinas impressoras.

A Imprensa Universitaria, nessa perspectiva, passa a ser considerada como
Laboratério de apoio para estudos prospectivos nas areas de publicidade (fundamentacéo
pratica, pesquisa, criacdo grafica, producdo e impressdo de projetos de campanhas
publicitdrias e de marketing); e de jornalismo (fundamentacdo prética, pesquisa,
diagramac&o, producdo e impressao de jornais e revistas laboratério);

Como fornecedor de servigos graficos e editoriais para 0 Curso de Comunicagao
da UFC, viabiliza a impressdo final da producdo técnico-cientifica discente
(prioritariamente dos Ultimos semestres), das duas habilitacbes, quer originarias da
Agéncia, quer do Jornal laboratério do Curso, desde que aprovada/autorizada por clientes
em potencial, no ambito institucional, parceiros, patrocinadores de eventos etc. No caso, a
impressdo de jornais, house drgans, revistas, cartazes, opusculos, folders e toda e qualquer
peca que faca parte do conteldo das disciplinas técnicas, evidentemente, com a qualidade
devida para o mercado.

Enquanto Laboratério de apoio, a Imprensa Universitaria poderia
priorizar/agendar tarefas curriculares, viabilizando uma vivéncia entre equipamentos
sociais e entidades privadas, desde que oficialmente conveniadas, o que disponibilizaria a
elaboracdo de projetos para adquirir equipamentos apropriados e seu gerenciamento no

contexto da formacdo, consolidando o eixo agdo — reflexdo — acéo.
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Na realizacdo desse projeto-parceria, teriamos como colaboradores: o Diretor da
Imprensa Universidade/UFC; servidores especialista nas artes graficas, com formacdo em
jornalismo e publicidade, o que em muito facilitaria na compreensdo e adequagdo da
linguagem prética académica x empresa grafica x mercado.

Na éarea da pesquisa, o Curso conta com a colaboracdo de dois Nducleos.. O
Nucleo de Pesquisa, Comunicacdo e Informacdo (NPCI), que desenvolve atividades com o
apoio do Conselho Nacional de Pesquisa (CNPq) e da Fundagdo Cearense de Amparo a
Pesquisa (FUNCAP) e o Nucleo de Estudos e Pesquisas em Midia, Cultura e Politica,
desenvolvido em parceria, respectivamente, pelo Departamento de Comunicagdo Social e
pelo Departamento de Ciéncias Sociais, dando continuidade ao trabalho iniciado em 1992
junto ao Nucleo de Estudos e Pesquisas em Ciéncias Sociais (NEPS), denominado
Comunicacdo de Massa, Sociedade e Politica.

Atualmente estdo sendo desenvolvidas pesquisas pelo Departamento de
Comunicacdo Social que permitem a ampliacdo de campo de estudos em fungéo de novas
demandas tais como: "Midia e Politica: Espetacularizacdo com participacdo cidadd no
horério eleitoral gratuito no radio nas eleicdes presidenciais de 2002"; "Novas Tecnologias
e Cidadania: a Internet como fator de politizacdo ou de Adequacdo das Comunidadaes ao
Sistema Produtivo?"; "Benditos Penitentes™; "Parabdlicas na Lama — Cultura e Diversidade
através do Movimento Mangue Beach"; "O Religioso e o Politico — das formas de crer as
novas identificacdes"; e "Leituras da Crianga e do Adolescente sobre a Qualidade na TV e
os Sisstemas de Classificacdo Etéaria".

Estd, finalmente, previsto para marco de 2006 a abertura de mais um curso de
especializacdo em Teorias da Comunicacdo e da Imagem, o que deverd significar novas

possibilidades de investigagdo no ambito da pds-graduacao.

9. ORGANIZACAO CURRICULAR

O Curso de Comunicacdo Social/Habilitagdes em Jornalismo e Publicidade e
Propaganda - funciona no periodo diurno, com regime semestral, oferecendo 50 vagas com
entrada Unica por processo seletivo (vestibular), funcionando na Av. da Universidade,

2762, 2° andar, Campus do Benfica. Horario de Funcionamento do Curso: 14:00 — 18 :00 h.
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A organizagdo curricular tem como eixo as 04 Unidades Curriculares que integram
as diversas disciplinas do curso permitindo uma articulacdo de saberes e praticas afins, em
um processo permanente de reflexdo e troca de experiéncias. S&o elas as Unidades de
Fundamentagdo Teorica, Impresso, Audiovisual e Planejamento e Criac&o.

A estrutura administrativa atual do Curso esta organizada de acordo com o Estatuto
da UFC contando com um colegiado préprio, constituido pelos membros representantes
das Unidades Curriculares que totalizam 4 (quatro) e representacdo estudantil.

O gerenciamento académico e didatico-pedagdgico do Curso, como detalhado mais
adiante, é feito pela Coordenagdo de Curso com o apoio da Pré-Reitoria de
Graduacdo/COPIC-CAD e CPAD e das Secretarias dos Departamentos que ofertam as
disciplinas e registram o desempenho académico dos alunos nas avaliagdes semestrais.

Internamente, a Coordenacdo de Curso conta com o apoio de um funcionario -
Assistente Administrativo e de uma Assessora para Assuntos Educacionais que colaboram
com o atendimento do aluno diante das crescentes demandas por informagdes sobre a vida
académica e na operacionalizagdo e/ou divulgacdo de atividades cientifico-culturais

propostas pelo colegiado da Coordenacgdo do Curso.

9.1 Unidades Curriculares

Unidades curriculares Professores da area

Fundamentacdo teérica |Coord.Profa.Dra.lInés Silvia Vitorino Sampaio (DE40h)
Profa. Ms. Liana Viana do Amaral (DE/40h)
Profa.Dra.Maria Aparecida de Sousa (DE/40h)
Prof.Dr.Francisco Gilmar C. de Carvalho (DE/40h)
Profa.Dra.Julia Maria P. de Miranda (DE/40h)
Profa.Dra.Mércia Vidal Nunes (DE40h )
Naiana Rodrigues da Silva (40h)
Francisco Roberto Leite de Almeida (40h)
Janice Leal de Carvalho (40h)
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Impresso Coord. Prof.Ms.José Ronaldo de Aguiar Salgado
(DE40h.)
Prof.Ms.Ricardo Jorge de Lucena Lucas(DE40h)
Prof.Agostinho Gosson (DE40h)
Prof. Luis-Sérgio Santos (20h)
Audiovisual Coord. Prof.Dr.Silas José de Paula (DE40h)

Prof. Ms..Raimundo Nonato de Lima (DE40h .)
Profa. Luizianne de Oliveira Lins (DE40h)
Prof. Godofredo Pereira de Sousa(20h)
Prof.Dr. Elian de Castro Machado (DE40h)
Profa. Isabele Maria de Albugquerque Montenegro ( 20h )

Profa. Karoline Viana Teixeira ( 40h)

Criacdo e planejamento

Coord. Profa.Ms.Silvia Helen Belmino de
Freitas(DE40h)
Prof.Luis-Sérgio Santos (20h)

Prof.Dr. Antdnio Wellington de Oliveira Jr. (DE40h.)
Prof.Dr. Francisco Gilmar C. de Carvalho ((DE40h )
Ana Elisa Galvao Sidrim (40h)

Ana Paula Acioly de Vasconcelos (40h)

Estagio supervisionado

Coord. Prof. Agostinho Go6sson (DE 40h)

Projeto experimental

Coord. Profa. Maria Aparecida de Sousa ((DE/40h)

9.2. INTEGRALIZACAO CURRICULAR

Diante da necessidade do redimensionamento do curriculo do Curso de

Comunicacdo Social, em atendimento as exigéncias legais relativas as Diretrizes

Curriculares, o Projeto Pedagogico, aprovado em 2000, foi ajustado com vistas a

definicdo de um maior equilibrio entre as areas técnicas, de fundamentacdo e de

formagdo humanistica, com forte énfase na questdo ética, em que se buscou oferecer

ao estudante uma oferta de disciplinas equilibrada e equanime dentro da area

especifica do jornalismo, comportando radiojornalismo, telejornalismo, jornalismo

impresso e jornalismo digital.
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O leque de disciplinas optativas foi mantido e, seguindo as diretrizes
curriculares, a nova proposta curricular, no que se refere as disciplinas eletivas,
manteve o principio de flexibilizagdo da integralizacdo curricular, deixando ao
arbitrio do aluno, a possibilidade de construir seu processo de formagao académico-
profissional, a partir de outras disciplinas cursadas, ofertadas pelos diversos
departamentos da UFC, sob a orientagdo dos professores e coordenagcdo do curso.
Considerando, ainda, o principio da flexibilizacdo estd prevista a inclusdo das
atividades complementares como parte da formagdo global do aluno, em um total de
10 (dez) créditos que correspondem a 5% do total da carga horaria prevista do curso.

O numero de créditos do atual curriculo é de 191, dos quais 161 sdo
obrigatorios e 30 sdo opcionais. O periodo de conclusdo minimo é de 04 (quatro)
anos e o de conclusdo maxima é de 07 (sete) anos. Pela proposta de implantacao do
novo curriculo, exposta no QUADRO I, o nimero de créditos aumentara de 191 para
199 créditos, incluindo 169 obrigatérios e 30 opcionais/eletivos, dos quais até 10
(dez) créditos podem ser obtidos em atividades complementares.

As disciplinas opcionais podem ser cursadas integralmente entre o elenco de
disciplinas opcionais da habilitagdo em jornalismo, com a opg¢do do aluno cursar
parcela destes créditos, eleitas dentre as disciplinas ofertadas pelos departamentos
da Universidade Federal do Ceard que apresentam relacdo com o presente curso,
tendo em vista o que dispde a nova Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo. Além
disso, esse dispositivo facilita a especializagdo do estudante em determinadas areas
do conhecimento, onde ira atuar como jornalista. A soma dos créditos das disciplinas
pleiteadas para a matricula, em cada periodo letivo regular, ndo podera ser inferior a 12

(doze) nem superior a 34.
Assim a nova proposta curricular organiza-se da seguinte forma:

Periodo de concluséo

Prazo minimo - 04 anos. Prazo maximo - 07 anos;
Carga horéria - 3184 horas;

Numero total de créditos - 199;

Numero de créditos obrigatorios - 169;

Numero de créditos opcionais/eletivos - 30.
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Em relacdo ao curriculo anterior foram definidas as equivaléncias abaixo
relacionadas. No caso das novas disciplinas de Cibercultura e Etica e Praticas Jornalisticas
ndo ha equivaléncia. As disciplinas de Semiotica e Introdugdo a Comunicacdo, por sua vez,

ja sdo ofertadas para os alunos da habilitacdo em Publicidade.

Curriculo Anterior Novo Curriculo

Pesquisa em Jornalismo 06¢ Introducdo a Metodologia do Trabalho
Cientifico — 02c
Pesquisa em Comunicagdo — 04c

Realidade Socioecondmica e Politica. | Formacdo da Sociedade Brasileira — 04c
Brasileira — 04c

Lingua Portuguesa Il — 04c Introducdo as Técnicas Jornalisticas — 08c
Introducdo a Linguagem Audiovisual — 02c
Jornalismo Comunitério — 04c Jornalismo Comunitario — 04c

Projeto Experimental — Monografia — 19¢ Projeto Experimental | — Monografia 06c
Projeto Experimental Il — Monografia 11c

Houve, ainda, alteracdo nos nomes de algumas disciplinas a seguir indicadas. As
disciplinas obrigatorias anteriormente nomeadas de Técnicas de Redacdo em Jornalismo
Impresso |, Técnicas de Redacdo em Jornalismo Impresso Il, Teoria da Comunicacéo |,
Teoria da Comunicagdo Il, Teoria do Jornalismo, Programacdo Visual, Laboratério de
Jornal Impresso, Laboratério de Jornalismo 1II - Jornal Televisionado, Estégio
Supervisionado e as optativas Seminario: Analise da Imagem Fixa, Seminario XXX:
Comunicacdo e Culturas Populares, Seminario XXXI: Globalizacdo e Culturas
Contemporéneas, Seminario XXVIII: Leituras Supervisionadas em Jornalismo e Seminério
XXXII: Jornalismo de Cidades serdo designadas no novo curriculo respectivamente por
Jornalismo Impresso 1, Jornalismo Impresso Il, Teorias da Comunicacdo I, Teorias da
Comunicacéo Il , Teorias do Jornalismo, Programacdo Visual em Jornalismo, Laboratorio
de Jornalismo Impresso, Laboratério de Telejornalismo, Estégio Supervisionado em
Jornalismo, Anélise da Imagem Fixa, Comunicacdo e Culturas Populares, Globalizacéo e
Culturas Contemporéneas, Leituras Supervisionadas e Jornalismo de Cidades. Constituem,

nesse sentido, disciplinas equivalentes.
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Disciplinas Obrigatorias

As disciplinas e atividades do tronco comum, de carater obrigatorio, distribuem-se

ao longo do curso paralelamente aquelas de formacéao especifica. Séo elas:
* INTRODUQAO A METODOLOGIA DO TRABALHO
CIENTIFICO

COMUNICAQAO EM LINGUA PORTUGUESA |
INFORMATICA E COMUNICACAO
SOCIOLOGIA E COMUNICACAO
FILOSOFIA E COMUNICACAO
PSICOLOGIA E COMUNICACAO
INTRODUCAO A COMUNICACAO
TEORIAS DA COMUNICAQAO I
TEORIAS DA COMUNICAQAO I
FORMAQAO DA SOCIEDADE BRASILEIRA

¢ EPISTEMOLOGIA E METODOLOGIA CIENTIFICA
APLICADAS A COMUNICACAO

¢ SEMIOTICA

¢ PROJETO EXPERIMENTAL | - MONOGRAFIA

® & & 6 O o o o o

¢ PROJETO EXPERIMENTAL Il - MONOGRAFIA

As disciplinas e atividades da habilitacdo especifica, de carater obrigatdrio sdo as
que se seguem:
HISTORIA DO JORNALISMO BRASILEIRO
ETICA E LEGISLACAO NO JORNALISMO
TEORIAS DO JORNALISMO
PROGRAMAQAO VISUAL EM JORNALISMO
PLANEJAMENTO GRAFICO
FOTOJORNALISMO |

® & & o oo o




¢

JORNALISMO IMPRESSO | ( NOTICIA, ENTREVISTA

REPORTAGEM)

¢

® & & &6 O O O O O O O O O o > > o o

*

JORNALISMO IMPRESSO Il (OPINIAO)
RADIOJORNALISMO |

RADIOJORNALISMO Il

TELEJORNALISMO |

TELEJORNALISMO Il

CIBERCULTURA

JORNALISMO NA INTERNET

LABORATORIO DE JORNALISMO IMPRESSO
LABORATORIO DE RADIOJORNALISMO

LABORATORIO DE TELEJORNALISMO

LABORATORIO DE JORNALISMO MULTIMIDIA

JORNAL LABORATORIO

JORNALISMO NA INTERNET

JORNALISMO NO 3°. SETOR

ESTAGIO SUPERVISIONADO EM JORNALISMO
PESQUISA EM JORNALISMO

TECNICAS DE INVESTIGACAO JORNALISTICA

PROJETO EXPERIMENTAL | - PRODUCAO JORNALISTICA
PROJETO EXPERIMENTAL Il - PRODUCAO JORNALISTICA

ETICA E PRATICAS JORNALISTICAS
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E

Os Projetos Experimentais do Curso de Jornalismo - Monografia ou Produgéo

Jornalistica deverdo ser, com a implanta¢do do novo Projeto Pedagdgico, elaborados

nos dois Ultimos semestres da Graduacgdo, nas disciplinas de Projeto Experimental |

e Il. O Projeto Experimental I, contara com carga horaria de 96 horas/aula e o

Projeto Experimental I, com carga horéaria de 208 horas/aula. A Monografia e o

Produto Jornalistico deverdo ser planejados e desenvolvidos em 02 etapas,
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garantindo ao aluno um tempo maior de maturacdo para a elaboracédo de seu trabalho

final de Curso.

O aluno, sob a orientacdo de professor especialmente designado para esse

fim, elaborard um trabalho monogréfico ou producdo jornalistica de carater relevante

e reconhecida qualidade quanto a sua contribuicdo ao conhecimento, que sera

avaliado por uma banca examinadora composta de 03 docentes, seguindo as normas

da Instituicdo. O detalhamento das normas do projeto experimental pode ser visto

€m anexao.

QUADRO II- DISCIPLINAS OBRIGATORIAS

Caodigos Das DISCIPLINAS DO 1° CARGA Pré-Requisitos Caréater
Disciplinas SEMESTRE HORARIA/
CREDITOS
HB871 Comunicagdo em Lingua 64 h/a Teorica
Portuguesa |
HE 000 Introduc@o a Metodologia do 32 hla Teorica
Trabalho Cientifico
HE192 Introducdo a Comunicagdo 64 h/a Teodrica
HE494 Informética e Comunicagdo 64 h/a Tedrico-pratica
HD154 Filosofia e Comunicacéo 64 h/a Teodrica
HE495 Sociologia e Comunicacdo 64 hla Teorica
TOTAL 352 horas
Codigos das DISCIPLINAS DO 2° CARGA PRE - REQUISITOS
disciplinas SEMESTRE HORARIA
HF146 Psicologia e Comunicagao 64 h/ a Teodrica
HEO000 Teorias da Comunicacao | 64 hla Introducdo a Comunicacao Teorica
HE401 Histdria do Jornalismo Brasileiro 64 h/a Teodrica
HDO000 Formacéo da Sociedade 64 h/a Sociologia e Comunicagéo Teorica
Brasileira
HEOOO Programacéo Visual em 64 hla Informéatica e Comunicagdo | Tedrico-prética
Jornalismo
TOTAL 320 horas
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Codigos das DISCIPLINAS DO 3° CARGA PRE - REQUISITOS
disciplinas SEMESTRE HORARIA
HEOOO Teorias da Comunicacdo I 64 h/ a Teorias da Comunicacao | Teorica
HE499 Planejamento Gréfico 64 h/ a Programacao Visual Teorico-pratica
HEO000 Introducéo as Técnicas 128 h/ a Histdria do Jornalismo Teorico-pratica
Jornalisticas Brasileiro
HE323 Fotojornalismo 64 h/a Programacéo Visual Teorico-pratica
HE394 Etica e Legislac&o no Jornalismo 64 hl/ a Filosofia e Comunicacéo Teorica
TOTAL 384 horas
Caodigos das DISCIPLINAS DO 4° CARGA PRE-REQUISITOS
disciplinas SEMESTRE HORARIA
HE501 Radiojornalismo | 64 h/a Introducéo as Técnicas Teorica
Jornalisticas
HE506 Telejornalismo | 64 h/ a Introducéo as Técnicas Teorico-prética
Jornalisticas
HEO000 Jornalismo Impresso | 128 h/a Introducdo as Técnicas Teorico-pratica
Jornalisticas
HEOOO Cibercultura 64 h/ a Teorias da Comunicacdo Il | Tedrico-pratica
HEOOO Teorias do Jornalismo 64 h/a Teorias da Comunicacdo I Teorica
TOTAL 384 horas
Caodigos das DISCIPLINAS DO 5° CARGA PRE-REQUISITOS
disciplinas SEMESTRE HORARIA
HE502 Radiojornalismo II 64 h/a Radiojornalismo | Teorico-pratica
HE507 Telejornalismo |l 64 h/a Telejornalismo | Teorico-pratica
HEO000 Jornalismo Impresso 11 64 h/a Jornalismo Impresso | Teorico-pratica
HE 504 Jornalismo na Internet 64 h/a Cibercultura, Introducdo as | Tedrico-prética
Técnicas Jornalisticas
HEA475 Semidtica 64 h/a Teorias da Comunicacgdo I Teorica
HES509 Epistemologia e Metodologia 64 h/a Teorias da Comunicac&o I Tedrica
Cientifica aplicadas a Comunicagdo
TOTAL 384 h
Caodigos das DISCIPLINAS DO 6° CARGA PRE-REQUISITOS
disciplinas SEMESTRE HORARIA
HE433 Laboratério de Radiojornalismo 128 h/a Radiojornalismoll Teolrica-pratica
HEOOO Laboratério de Telejornalismo 128 h/a Telejornalismo |l Teorico-pratica
HEO0O Laboratério de Jornalismo 128 h/a Jornalismo Impresso || Teolrico-préatica
Impresso
HEO0O Laboratério de Jornalismo 128 h/a Jornalismo na Internet Teolrico-préatica

Multimidia
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HE484 Pesquisa em Comunicagao 64 h/a Epistemologia e Metodologia Teodrica
Cientifica aplicadas a
Comunicagao
HE511 Técnicas de Investigacao 64 h/a Epistemologia e Metodologia | Tedrico-pratica
Jornalistica aplicadas a Comunicagéo,
Teorias do Jornalismo
HEOOO Jornalismo no 3° Setor 64 hla Teorias do Jornalismo, Teorico-Prética
Introduc@o as Técnicas
Jornalisticas
TOTAL 320 horas
Codigos das DISCIPLINAS DO 7° CARGA PRE-REQUISITOS
disciplinas SEMESTRE HORARIA
HE443 Projeto Experimental | 96 h/a Pesquisa em Comunicacdo | Tedrico-Pratica
Monografia
HE512 Projeto Experimental | Producéo 96 h/a Técnicas de Investigacdo | Teorico-Prética
Jornalistica Jornalistica
HE510 Estagio Supervisionado em 96 h/a Planejamento Grafico. Pratica
Jornalismo Fotojornalismo.
Laboratorio de TV ou de
Ré&dio ou de Jornalismo
Impresso ou de Jornalismo
Multimidia,
Teorias do Jornalismo
HE503 Jornal Laboratorio 128 h/a Planejamento Grafico, Pratica
Fotojornalismo,
Laboratorio de TV ou de
Ré&dio ou de Jornalismo
Impresso ou de Jornalismo
Multimidia,
Teorias do Jornalismo
TOTAL 320 h/a
Codigos das DISCIPLINAS DO 8° CARGA PRE - REQUISITOS
disciplinas SEMESTRE HORARIA
HEO00O Projeto Experimental Il 176 h/a Projeto Experimental | Teorico-Prética
Monografia Monografia
HE443 Projeto Experimental Il 176 h/a Projeto Experimental | Teorico-Prética
Producdo Jornalistica Produc&o Jornalistica
HEO0O Etica e Praticas Jornalisticas 64 hla Estagio Supervisionado,
Jornal Laboratorio
TOTAL 240 horas
TOTAL DE 169 ¢ 2704 horas
CREDITOS
OBRIGATORI

0S
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As disciplinas de carater opcional serdo fixadas semestralmente pela Coordenacao

do Curso de Comunicacdo Social, dentre aquelas ofertadas nos varios departamentos da

UFC, mediante consulta ao respectivo departamento, ou ainda, criada no departamento, por

solicitacdo da Coordenagdo do Curso de Comunicacdo, de acordo com as necessidades da

habilitacdo. O aluno poderéa cursar até 2/3 do total de créditos opcionais em qualquer curso

ou departamento da Universidade Federal do Ceara.

QUADRO 111 - DISCIPLINAS OPCIONAIS

Codigos das DISCIPLINAS OPCIONAIS CARGA PRE-REQUISITOS Carater
disciplinas HORARIA
HE371 Jornalismo de Cordel 04 Jornalismo Impresso || Teolrica-pratica
HEOOO Jornalismo e Literatura 04 Jornalismo Impresso |l Teolrica-pratica
HE514 Jornalismo Sindical 04 Jornalismo Impresso || Teorico-pratica
HE508 Jornalismo Especializado 04 Jornal Laboratorio Teorica
HE536 Jornalismo de Cidade 04 Jornalismo Impresso |l Teorico-pratica
HE521 Jornalismo Cientifico 04 Jornalismo Impresso |l Teorico-pratica
HEO000 Estatistica aplicada & Comunicagdo 04 Teorias do Jornalismo Teodrica
HEOQ00 Administrac&o em Jornalismo 04 Teorias do Jornalismo Tedrica
HE420 Mercadologia em Jornalismo 04 Teorias do Jornalismo Teorica
HE438 Agéncia de Noticias 04 Jornalismo Impresso |l Teolrica-pratica
HE527 Assessoria de Comunicagdo 04 - Teorica-pratica
HE427 Oficina de Video 04 Telejornalismo |l Teolrica-pratica
HE437 Oficina de Fotografia 04 Fotojornalismo Teolrica-pratica
HE422 Oficina de Radio | 04 - Teorico-pratica
HE461 Oficina de Radio Comunitaria 04 Radiojornalismo Il Teorico-pratica
HE462 Oficina de ProdEL:j?ggc,)Reportagem € 04 Telejornalismo |l Teorico-pratica
HE400 Oficina de Publicidade 04 Teorico-pratica
HE444 Programagdo Visual 04 - Tedrico-pratica
HEO000 Teoria da Imagem Fotogréfica 04 Fotojornalismo Teorica
HE429 Cinema Brasileiro 04 - Teorica
HE517 Anédlise do Textp e do Discurso 04 Tedrica
Jornalisticos
. : Fotojornalismo L

HEO00O Anélise da Imagem Fixa 04 Jornaf laboratério Tedrica
HE439 Estética e Comunicacdo de Massa 04 Teorias da Comunicagao | Teorica
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HEO000 TV Comunitaria 04 Teorias da Comunicagéo | Teorico- prética
HEO000 Documentario — Audiovisual 04 Introdjjgra;]%?;ilzgmcas Teorico-pratica
Realidade Regional em Teorias d% Comunic_ac;éo e [
HEA435 Comunicacio 04 Formacéo da Somedade Teodrica
Brasileira
HE406 Historia da Arte 04 Teorias da Comunicacao | Teorica
HE439 Histdria da Comunicagdo 04 - Teorica
HE486 Historia em Quadrinhos 04 - Teorico-pratica
HE425 Planejamento em Comunicacdo 04 - Teorico-pratica
HEOQ00 Globalizaao eACuIturas 04 Teorias da Comunicagéo | Teorica
Contemporaneas
HEOOO Comunicacdo e Culturas Populares 04 - Teorica
HEO000 Comunicagdo e Politica 04 - Teorica
HE167 Pesquisa Bibliografica 04 Teorias da Comunicacao | Teorica
Epistemologia e Metodologia
HE485 Leituras Supervisionadas 02 Cientifica aplicadas a Teorica
Comunicagdo
HEO00O Topicos Especiais em Comunicacdo 04 - Teolrica

9.3 Componentes Curriculares

9.3.1. Atividades Complementares

Além da carga horéaria em disciplinas da formacdo bésica e diferenciada, o
aluno deverd cumprir, no minimo 160 horas em Atividades Complementares em
conformidade ao que estabelece a Resolucéo especifica.

Esclarecemos que as 160 horas de Atividades Complementares compreendem
um conjunto de estratégias didatico-pedagogicas, de natureza académico-cientifica, bem
como artistico-cultural e esportiva, portanto, de amplo espectro de ag¢fes, visando oferecer
ao aluno, ao longo do curso, uma intensa vivéncia universitaria, condi¢do fundamental para
articular  saberes teorico-praticos e complementar, com habilidades e procedimentos
diversificados a sua formagéo na condicdo de profissional e cidad&o. Essas tém por objetivo
possibilitar a insercdo do aluno em distintas situagbes de aprendizagem. E de
responsabilidade do aluno fazer, junto a Coordenacdo do Curso, a solicitagdo do
credenciamento das Atividades Complementares, através do preenchimento de um

formulério especifico apresentado em anexo..
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O tipo de acOes consideradas como atividades complementares serdo propostas
pela Coordenacdo de Curso e/ou apresentadas pelo proprio aluno. No caso das atividades
propostas pela Coordenacdo de Curso estas devem ser publicizadas para a comunidade
académica em tempo real da formacdo, bem como os critérios de pontuagdo previstos na
Resolucdo especifica do CEPE da UFC.

9.3.2 Estégio Supervisionado

O estagio supervisionado se caracteriza como um processo no qual se articulam
instituicOes, pessoas e recursos, com o fim de promover a integragdo do estudante e da
prépria universidade com a realidade do mercado de trabalho, favorecendo, a dindmica do

processo ensino-trabalho.

Os principais objetivos do estagio curricular supervisionado sdo:

1. aplicar, ampliar e adequar conhecimentos técnicos cientificos visando a integragdo
entre a teoria e a pratica no desenvolvimento de habilidades, requeridas para a
formacdo do perfil profissional;

2. exercitar-se na perspectiva da pratica profissional através de sua inser¢do em situacdo
real de trabalho;

3. conhecer a realidade sécio-econémica e cultural da populagdo, no contexto da area de
atuacdo do estagio;

4. participar do trabalho em equipes multiprofissionais;

5. desenvolver a capacidade critica e a percep¢do humanistica da realidade, identificando

seu potencial como elemento de transformagéo da sociedade.

Entende-se, portanto, como campos de estdgio da habilitacdo em Jornalismo 0s
veiculos de comunicacdo local , como TV, Radio e Jornal, assim como, empresas de
prestacdo de servigos de comunicagdo, como as assessorias de comunicacdo, internet;
as organizagbes ndo governamentais, a propria Universidade e as empresas que

possuem Departamentos especificos de comunicagéo.
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9.4 Ementas

DISCIPLINAS OBRIGATORIAS

CIBERCULTURA

Conceitos de tecnologia e cibercultura. Aspectos sociais, econdémicos e politicos da
Internet. A Comunicagdo sob a dtica da cibercultura. A digitalizacdo dos meios de
comunicagéo e de informacdo. Legislacdo e direitos autorais.

COMUNICACAO EM LINGUA PORTUGUESA |
Estudo da estrutura da lingua portuguesa através de leitura de textos. Estrutura gramatical.
Correcéo gramatical de textos.

EPISTEMOLOGIA E METODOLOGIA CIENTIFICA APLICADAS A
COMUNICACAO

O conhecimento, a ciéncia e as ciéncias sociais. Particularidades epistemoldgicas e teorico-
metodoldgicas das ciéncias sociais. Os fendmenos que envolvem a comunicagdo e sua
analise. As diferentes metodologias e sua aplicacdo ao estudo da comunicacdo. A
especificidade da analise da comunicagdo midiatica.

ESTAGIO SUPERVISIONADO EM JORNALISMO
Prética jornalistica em jornal, rédio, televisdo, midias digitais e assessorias de comunicacao.

ETICA E LEGISLACAO NO JORNALISMO

O direito a informacdo. Leis que regem a Imprensa. Regulamentacdo Profissional.
Conceitos de verdade. Etica profissional. Direitos e deveres do jornalista, sua
responsabilidade social e seu papel histérico no Brasil.

ETICA E PRATICAS JORNALISTICAS

Relacdo com as fontes e produtores de informacéo; o off the record; métodos e técnicas de
captacdo de informacdo; interesse publico e privado; censura e auto-censura; clausula da
verdade; justaposicdo de informagOes e opinides; direito de resposta, invasdao de
privacidade e manipulacdo de imagens e sons. Noticias plantadas e pseudo-acontecimentos.
O jornalista e suas relagbes de trabalho. O problema das representacGes sociais das
minorias na imprensa.

FILOSOFIA E COMUNICACAO
Analise dos grandes sistemas de idéias. As principais correntes de pensamento do mundo
contemporaneo. Elementos filosoficos para a analise da comunicacéo.

FORI\/IAQAO DA SOCIEDADE BRASILEIRA

Andlise do processo de formacdo da sociedade brasileira, a partir de uma perspectiva
abrangente, de carater sdcio-histérico, econdbmico e politico, pautada nos classicos da
sociologia e da historiografia brasileira.
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FOTOJORNALISMO

Histéria da fotografia. A camara escura. A camara fotogréfica. Fotografia analdgica e
digital. Elementos de fotojornalismo. Direito autoral do fotografo. Histéria do
fotojornalismo. A fotografia de rua. Elementos de linguagem fotografica. Concepc¢éo e
realizacdo de reportagem fotografica. Analise e edicdo de imagens.

HISTORIA DO JORNALISMO BRASILEIRO

O Jornalismo e a Historia. A historia do jornalismo brasileiro: imprensa do Brasil- col6nia
aos dias atuais. Aspectos historicos do radio, da televisdo e da Internet no Brasil. A
imprensa alternativa. O jornalismo operario. Aspectos historicos do jornalismo no Ceara.

INFORMATICA E COMUNICACAO

Principios basicos de informatica. Importancia da informéatica na feitura de produtos
midiaticos impressos e eletrénicos. Ferramentas de editoracdo e edicdo para produtos
impressos e eletronicos.

INTRODUCAO A COMUNICACAO

Conceitos de comunicacdo e informacdo. Componentes do processo comunicacional
(emissor, receptor, mensagem, canal, codigo). Elementos basicos de semidtica. Linguagens
analdgicas e digitais. Sociedade de massa e ideologia.

INTRODUQAO A METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO

A Universidade como lugar de produgdo do conhecimento cientifico. Método cientifico e a
atividade de pesquisa. O ato de ler e a construgdo do texto cientifico. Elaboracdo de
trabalhos cientificos. Normas para a producdo de textos cientificos.

INTRODUCAO AS TECNICAS JORNALISTICAS

Jornalismo nos Meios Impressos e Eletrdnicos. Aspectos historicos e introdugdo aos
géneros informativo e opinativo. Linguagem e estilo jornalisticos. Conceitos de noticia e
critérios de noticiabilidade.

JORNAL LABORATORIO
Planejamento, producdo, captacdo, redacao e edicdo em jornalismo impresso.

JORNALISMO IMPRESSO |
Entrevista e reportagem. Pauta e fontes de informag&o. Estilos de entrevista e técnicas de
reportagem. Jornalismo interpretativo.

JORNALISMO IMPRESSO 11

Jornalismo opinativo. Géneros: conceitos, elementos historicos e caracteristicas. Redagéo e
linguagem jornalisticas. Producéo de textos opinativos e sua adequacdo a estilistica dos
meios de comunicacéo.

JORNALISMO NA INTERNET

O uso do computador no jornalismo contemporaneo: planilhas de calculos e banco de
dados. O uso jornalistico da Internet: noticia, reportagem, entrevista, pesquisa e fontes.
Jornalismo e hipertextualidade (texto, imagem e som) nos sites e portais. Blogs: jornalismo
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e opinido. Usabilidade e navegabilidade. Producdo jornalistica para a Internet. Analise
critica de produtos jornalisticos na Internet.

JORNALISMO NO TERCEIRO SETOR

A comunicagdo como fator de organizagdo social. Surgimento e estruturacdo do Jornalismo
no Terceiro Setor. A assessoria de comunicacgdo. A pratica da assessoria de comunicacao
em organizagdes do Terceiro Setor.

LABORATORIO DE JORNALISMO IMPRESSO
Planejamento e producdo de experiéncias em jornalismo impresso.

LABORATORIO DE JORNALISMO MULTIMIDIA
Producdo e planejamento de experiéncias jornalisticas em meios digitais

LABORATORIO DE RADIOJORNALISMO
Planejamento e producdo de experiéncias radiojornalisticas .

LABORATORIO DE TELEJORNALISMO
Planejamento e producgdo de experiéncias telejornalisticas.

PESQUISA EM COMUNICACAO

Planejamento e elaboracgdo de projetos de pesquisa em Comunicagédo. Pesquisa quantitativa
e qualitativa. Técnicas de coleta de dados. Métodos de anélise do texto, da imagem e do
som.

PLANEJAMENTO GRAFICO
A estética jornalistica. Artes graficas, fotografia e infografia. Semiologia do projeto gréfico.
Diagramac&o: estilos, métodos e técnicas. Editoracdo eletronica e planejamento gréfico.

PROGRAMAQAO VISUAL EM JORNALISMO

Natureza do fendmeno oOtico. Elementos basicos da comunicacdo visual. Tipologia,
sistemas de geracdo de cores e identidade visual. Estilo e forma. Estética aplicada ao
material grafico. Préatica de projeto gréfico.

PROJETO EXPERIMENTAL I - MONOGRAFIA
Execucdo da primeira etapa do Projeto Experimental. Pesquisa bibliogréafica, leitura e
fichamento de textos. Pesquisa de campo e tabulagdo de dados.

PROJETO EXPERIMENTAL I - PRODUQAO JORNALISTICA
Elaboracdo de um estudo monogréfico com vistas a execucao de um produto jornalistico.

PROJETO EXPERIMENTAL Il - MONOGRAFIA
Elaboragdo da monografia de término de curso.

PROJETO EXPERIMENTAL Il - PRODUQAO JORNALISTICA
Execucdo e avaliagdo de um produto jornalistico teoricamente fundamentado num texto
monogréfico .
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PSICOLOGIA E COMUNICACAO
Teorias psicoldgicas. Elementos e conceitos de Psicologia suscetiveis de aplicacdo no
campo da comunicagao.

RADIOJORNALISMO |

Teorias da midia radiofénica. A emissora de radio: conceitos basicos; processos de
transmissdo e recepcdo; aspectos legais e éticos. Programacdo radiofonica. Redacdo e
edicdo de noticia, reportagem e entrevista. A opinido no radiojornalismo. Producdo e
sonoplastia. Locucéo e apresentacdo. Radio e dramaturgia.

RADIOJORNALISMO 11
Criacdo, planejamento, producdo, edi¢do e veiculacdo de programas radiojornalisticos.
Andlise da programacéo radiojornalistica local e nacional.

SEMIOTICA

Introducdo aos fundamentos da semidtica e sua aplicacdo aos processos comunicativos.
Compreensdo dos processos signicos como mecanismos da comunicagdo humana.
Utilizacdo de signos pela midia. O jornalismo como objeto de estudo da Semiotica.
Construcéo de significados no Jornalismo.

SOCIOLOGIA E COMUNICACAO

Teorias Socioldgicas. Elementos para a analise cientifica da sociedade: estrutura social,
classes sociais, instituicbes e mudanga social. Andlise sociolégica do processo de
comunicacgdo, sua determinagdo histdrica e sua vinculagdo com o sécio-econdmico.

TELEJORNALISMO |

Teorias da midia televisiva. A emissora de televisdo: conceitos basicos; processos de
transmissdo e recepcao; aspectos legais e éticos. O departamento de telejornalismo: funcdes
dos profissionais e equipamentos. Texto, imagem e som no telejornalismo. Técnica e
pratica de producdo, redacdo e edi¢do de notas, entrevistas e reportagens.

TELEJORNALISMO 11
Redacdo de textos para a televisdo. Gravacdo e edicdo de reportagens. Montagem e
apresentacdo de telejornal. Andlise dos telejornais locais e nacionais.

TEORIAS DA COMUNICAQAO |

Conceito de ciéncia, teoria e paradigma. O objeto da comunicacdo social e a questdo da
interdisciplinaridade. As escolas classicas das Teorias da Comunicagdo. A Retorica
aristotélica como primeira teoria da comunica¢do. O funcionalismo norte-americano. A
Escola de Frankfurt. O estruturalismo francés. Os estudos culturais britanicos.

TEORIAS DA COMUNICAQAO I

As diversas correntes tedricas e 0s autores contemporaneos mais signicativos da Teoria da
Comunicacéo Social . Leituras e analises de textos dessas Escolas e Autores. Sistemas de
significacdo. Os Signos e 0s meios de Comunicacdo. Modelos semiolégicos. Codigos e
mensagens.
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TEORIAS DO JORNALISMO

A natureza do conhecimento jornalistico. O jornalismo como campo de conhecimento. As
principais abordagens teoricas dos estudos de jornalismo. As perspectivas instrumentalista
e construcionista. A funcdo da imprensa e da midia na percepcao e construcdo da realidade.

TECNICAS DE INVESTIGACAO JORNALISTICA
Planejamento e elaboracdo de projetos de investigacdo jornalistica

DISCIPLINAS OPCIONAIS

ADMINISTRAQAO EM JORNALISMO

Conceito e evolucdo da teoria da administracdo. Processos e fungdes da administracéo.
Planejamento e tomada de decisdo. Formas de organizacdo. Estilos de lideranca e
comportamento organizacional: cultura, informacgdo e jornalismo. Novas paradigmas da
administracdo e sua aplicacdo em empresas jornalisticas.

AGENCIA DE NOTICIAS

Estudo do trabalho jornalistico nas agéncias de noticias. A agéncia de noticias como fonte.
Captacdo e distribuicdo de informacdo. O papel do jornalista na relagdo empresa
jornalistica-agéncia de noticias.

ANALISE DO TEXTO E DO DISCURSO JORNALISTICOS

NocOes de linguagem e semiologia. Conceito de texto. Conceitos de intertexto e
transtextos. Processos de leitura. Conceito de discurso. Enunciagcdo e Pragmatica. Cena
discursiva, ideologia e discurso. Polifonia e heterogeneidade discursiva. O discurso
jornalistico e 0 jogo de vozes no texto. Praticas de analise de material textual.

ANALISE DA IMAGEM FIXA

Os conceitos de imagem fixa. Diferencas entre imagem fixa e sequencial. Imagem:
representacdo, imitacdo, simulacdo e registro da realidade. Semiética da imagem e
iconologia. RelagOes entre imagens e texto. Imagem e textualidade. Imagem e discurso.
Préticas de anélise de material visual.

ASSESSORIA DE COMUNICACAO
Evolucdo historica da Assessoria de Comunicacdo. O papel do assessor. Visdo integrada de
comunicagdo nas organizacoes. Elaboracdo de planejamento de comunicacao.

CINEMA BRASILEIRO

Evolucgéo do cinema brasileiro. Relagdo do cinema brasileiro com a produgéo internacional.
As questbes historicas, sociais, politicas, econdmicas e legais. Producdo. Distribuicdo e
exibicdo. Caracteristicas do cinema brasileiro.
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COMUNICACAO E POLITICA
Midia e politica.. Marketing politico e eleitoral. Processos comunicacionais e processos
eleitorais.

COMUNICAQAO E CULTURAS POPULARES

Estudar a relacdo entre a Industria Cultural e a Producdo Popular. Analisar a tradigdo e o
popular como matérias-primas para a criacao publicitéria e para a cobertura jornalistica.
Aprofundar questdes como a memoria , oralidade, e cultura, do ponto de vista da
atualizacdo e da criacdo de novos produtos midiaticos.

DOCUMENTARIO - AUDIOVISUAL
Andlise de aspectos teoricos e técnicos de documentarios: roteiro, producdo e direcéo.
Prética em documentario.

ESTETICA E COMUNICACAO DE MASSA
Anélise dos fendmenos estéticos na comunicagdo contemporanea.

ESTATISTICA APLICADA A COMUNICACAO
Sistemas e processos de obtencdo, organizacdo e andlise de pesquisa em
Comunicacgdo Social.

GLOBALIZACAO E CULTURAS CONTEMPORANEAS

O processo de globalizacdo e seus reflexos nas culturas; globalizacéo, espaco e tempo; as
sociedades periféricas, o local e o global; a identidade cultural na atualidade; o hibridismo
cultural.

HISTORIA DA ARTE
A interpretacdo socioldgica da arte. Arte como expressdo social no momento historico.
Tendéncia da arte contemporanea. Perspectivas da arte brasileira.

HISTORIA DA COMUNICACAO

Anélise historica da alteracdo e desenvolvimento dos meios de comunicagdo em contextos
sociais, politicos e econdmicos. A evolugdo dos meios de comunicacéo. Caracteristicas do
desenvolvimento dos meios de comunicacéo de massa no Brasil e América Latina.

HISTORIA EM QUADRINHOS

Conceituagdo e fundamentos. As historias em quadrinhos como meios de comunicacdo de
massa. Elementos constitutivos. As fun¢des das histérias em quadrinhos na comunicagéo.
Criacdo, producdo e distribuicdo das historias em quadrinhos.

JORNALISMO CIENTIFICO

Jornalismo, ciéncia e tecnologia. Definices e conceitos de jornalismo cientifico.
Adequacdo da linguagem cientifica ao jornalismo. Atualizacdo da producdo jornalistica.
Ciéncia como fonte da informagdo. Métodos e técnicas de codificacdo da informagdo
cientifica e tecnolégica. Os veiculos especializados.
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JORNALISMO DE CIDADE

Visdo sobre a cidade como fenémeno urbano. Historia e critica sobre jornalismo de cidade
no Brasil a partir da experiéncia literaria e jornalistica de Jodo do Rio: posturas,
procedimentos, praticas e producdes textuais através da cronica e da reportagem. Cenarios
contrapostos: do inicio do séc. XX ao inicio do séc. XXI, as multiplas faces do jornalismo.
A rua, a cidade e seus prolongamentos, a partir de uma visao jornalistica moderna. Pautas,
procedimentos e géneros jornalisticos ligados a cidade.

JORNALISMO DE CORDEL
Codificagdo: principios. O cordel como expressao da oralidade. O acontecido no cordel. A
escolha dos temas dos folhetos. A opc¢éo pelo fait-divers. O chamado jornal do sertéo.

JORNALISMO E LITERATURA

As relagBes entre jornalismo e literatura: abordagens historicas. Pontos atinentes e
divergentes; o novo jornalismo ou o jornalismo de autor. O livro-reportagem como
extensdo da literatura e do jornalismo.

JORNALISMO ESPECIALIZADO
Visdo tedrico-pratica do jornalismo nas editorias especificas de politica, economia, policia,
cidades, cultura, esportes, opinido etc.

JORNALISMO SINDICAL
Jornalismo em pequenos meios. Conceituacdo, historico, conceitos e caracteristicas.
Estruturas de circulagao e realimentagéo da linha editorial.

LEITURAS SUPERVISIONADAS

A partir da definicdo dos objetos de pesquisa dos alunos, a serem desenvolvidos na
elaboracdo das monografias de conclusdo do Curso (disciplina Projeto Experimental),
desenvolver um programa de leituras que venha a contribuir para um melhor desempenho
dos alunos na elaboragdo da monografia.

MERCADOLOGIA EM JORNALISMO

Conceito e evolugdo do marketing, 0 ambiente e o composto de marketing, o sistema de
informacdo de marketing, segmentagdo de mercado, o produto, 0 composto promocional. O
marketing digital. Aplicacdo do marketing nas empresas de comunicagéo de massa.

OFICINA DE FOTOGRAFIA
Execucdo de projeto individual ou coletivo na area de fotografia.

OFICINA DE PRODUCAO, REPORTAGEM E EDICAO
Execucdo de projeto individual ou coletivo na area de telejornalismo.

OFICINA DE RADIO |
Execucdo de projeto individual ou coletivo na area de radio.
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OFICINA DE RADIO COMUNITARIA

Histérico das radios comunitarias. Analise de programas comunitarios e alternativos.
Técnicas radiofonicas alternativas: o sdcio-drama, o disco-foro, a noticia popular, a
entrevista popular. Producéo de programas radiofonicos comunitérios e alternativos.

OFICINA DE VIDEO
Execucdo de projeto coletivo na area de televiséo e video.

PESQUISA BIBLIOGRAFICA

Pesquisa: natureza e importancia. Pesquisa Bibliografica: conceito, importancia e fases.
Biblioteca: importéncia, tipo, funcbes, fontes de informagdo, servicos e Biblioteca
Universitéria. Leitura, fichamento e resumo. Revisdo de Literatura. Elaboracdo e
Apresentacdo de Trabalhos Técnico-Cientificos. Normalizacdo da documentacéo:
importancia, 6rgdos responsaveis nacional e internacional e normas.

PROGRAMACAO VISUAL
Estudos de estruturacdo do campo bidimensional. Estudo da percepcdo. Psicologia da
forma. Estudo da cor. Elementos da linguagem da comunicagéo (simbolos, tipologia, etc.)

PLANEJAMENTO EM COMUNICAQAO
Teoria do planejamento. Métodos, técnicas e estratégias do planejamento aplicados a
comunicagéo.

REALIDADE REGIONAL EM COMUNICA(}AO

Os padr6es de producdo, distribuicdo e consumo de mensagens em nivel local e regional.
Fatores sociais, econdémicos e politicos que influenciam. Estrutura da comunicacao a nivel
regional.

TEORIA DA IMAGEM FOTOGRAFICA

A linguagem fotografica. Os aspectos imagéticos e memoriais da fotografia. A fotografia na
cultura e a cultura da fotografia. Os aspectos icdnicos, indiciais e simbdlicos da fotografia.
A fotografia como testemunho histérico.

TOPICOS ESPECIAIS EM COMUNICACAO
Abordagens tematicas especificas na rea da comunicacao.

TV COMUNITARIA

Conceitos e funcdes de comunicacdo alternativa, popular e comunitéria. A relagdo entre
comunicacéo alternativa e educacéo informal. Definigdo, histdria, linguagem e uso do video
popular no Brasil. Canal comunitdrio a cabo: definigdo, legislacdo e experiéncias
brasileiras. Formas de participacdo popular num canal comunitério.
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10. CONDICOES DE OFERTA DO CURSO

10.1 Recursos Humanos e Infraestrutura

Atualmente, o Departamento de Comunicacdo Social possui 17 professores
efetivos, sendo 08 doutores, 01 doutorando, 04 mestres, 01 mestrando, 01 especialista e 02
graduados. Colaboram na condigéo de substitutos 07 professores.

De modo especial, merecem destaque quatro itens que tém se expandido e

aperfeicoado, desde a criacdo do Curso ha 40 anos

10.1.1. Recursos Humanos

10.1.1.1 Corpo Docente - Situagéao atual:

e Relacéo do corpo docente efetivo do Departamento de Comunicagao Social/CS

Prof. Agostinho Gosson

Prof. Dr. Antonio Wellington de Oliveira Jr.
Prof. Dr. Elian de Castro Machado

Prof. Dr. Francisco Gilmar C. de Carvalho
Prof. Godofredo Pereira de Sousa

Profa. Dra. Inés Silvia Vitorino Sampaio
Prof. Ms. José Ronaldo de Aguiar Salgado
Profa. Dra. Jalia Maria P. de Miranda
Profa. Ms. Liana Viana do Amaral

Prof. Luis Sérgio Santos

Profa. Luizianne de Oliveira Lins

Profa. Dra. Marcia Vidal Nunes

Profa. Dra. Maria Aparecida de Sousa
Prof. Ms. Raimundo Nonato de Lima

Prof. Ms. Ricardo Jorge de Lucena Lucas
Prof. Dr. Silas José de Paula

Profa. Ms. Silvia Helena Belmino de Freitas

¢ Relagéo do corpo docente efetivo do Departamento de Filosofia/CH:
Profa. Ms. Joana D'Arc Mesquita Borges
e Relacéo do corpo docente efetivo do Departamento de Biblioteconomia/CH:

Profa. Dra. Fatima Maria Alencar Araripe Bezerra
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e Relagéo do corpo docente efetivo do Departamento de Sociologia/CH:

Profa. Dra. Maria Sulamita de Aimeida Vieira
Profa. Ms. Camila Holanda Marinho
Prof. Dr. Jawdat Abu-El-Haj

e Relagdo do corpo docente efetivo do Departamento de Letras Vernéculas/CH:

Profa. Ms. Cellina Rodrigues Muniz
Profa. Dra. Marlene Gongalves Mattes

e Relacdo do corpo docente efetivo do Departamento de Psicologia/CH:

Profa. Dra. lzabel Cristina Ferreira Borsoi

10.1.1..2. Corpo técnico-administrativo

Atualmente o curso dispde, além de seu corpo de professores, de onze servidores

ligados a fungdes técnicas e administrativas necessarias ao seu funcionamento satisfatorio.

Servidor

Funcéo

Claudio Landim

Cinegrafista e editor de imagem

Francisco A. Bandeira

Fotdgrafo e laboratorista;

Gilvan de Jesus Soares

Assistente em administragao

Marcio Higino

Sonoplasta

Francisco Peres de Sousa

Videomaker e fotdgrafo;

Alencar Jlnior

Técnico em audiovisual

Cléber Freire Aragéo

Assessor de informatica

Manuel Floréncio

Sonoplasta

José Ribamar de Castro

Auxiliar administrativo

Maria Auxiliadora Almeida de Farias

Técnica em assuntos educacionais

Rita Ceci Pinto de Lima

Secretéria do curso de comunicagao
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10.2. Recursos materiais

E proposta do curso de Comunica¢do Social da UFC a unido entre a teoria e a
pratica como forma de enriquecimento da formagdo de seus alunos. O curso, além de seu
material humano, conta com laboratorios e salas destinadas ao estudo e a formagdo dos
estudantes dotados de material a ser utilizado durante as aulas.

O curso tem seu lugar, de forma generalizada, na Universidade Federal do Cear3,
Campus do Benfica, Centro de Humanidades &rea 2, onde localizam-se as salas de aula e 0s
laboratorios préticos.

As salas de aula tém capacidade média para trinta alunos, dotadas de quadro negro
para giz e quadro branco para tinta. Faz-se uso, para os estudantes, de carteiras escolares,
tipo universitaria. Possuem iluminacdo e aeracdo adequados ao progresso satisfatorio dos
estudos realizados. As salas sdo, em totalidade, climatizadas com o uso de ar-
condicionados, tendo cada sala um ou dois aparelhos de acordo com seu tamanho.

10..2.1 Laboratérios

e Laboratorio de Redacéo e Producéo Gréfica
Espaco Fisico: 124 m2

Equipamentos: 24 computadores /Processador Intel MM X 200/ 32 mb de RAM/ HD 3.4 g.
Servico: Funcionamento: 8h — 18h. Com um técnico disponivel durante o dia
todo. Aulas e trabalhos para o jornal laboratério e projetos multimidia.;

e Laboratorio de Fotografia

Espaco Fisico: 4 laboratorios de 18 m2 cada.

Equipamentos: 4 Ampliadores com cabeca de cor. 1 estufa para secagem de negativos.
Servico: Funcionamento: 8h — 18h. Com um técnico disponivel durante o dia todo.
Aulas e projetos individuais ou coletivos.

e Estudio de Fotografia:
Espaco Fisico: 160 m2

Equipamentos:

Céameras e Lentes:
- 30 cameras Nikon N.80 — 35 mm.
- 30 objetivas Nikon 24 mm.
- 30 objetivas Nikon 60 mm
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- 30 objetivas Nikon 105 mm
- 30 objetivas zoom — 70-200 mm.
- 15 cameras digitais Nikon Coolpix — 3.2 mp.
- 4 cameras Mamiya RZ67 médio formato
- 4 backs 6x7
- 4 backs 6x4.5
- 4 objetivas Mamiya 50 mm
- 4 objetivas Mamiya 90 mm
- 4 objetivas Mamiya 250 mm
lHluminacéo:

- Conjunto de Flash Mako com 7 cabecas
- 2 Fresnel de 1000 w

- 2 Soft light de 1000 w

- 2 Refletores de 1000 w

Servico: Funcionamento: 8h — 18h. Com um técnico disponivel durante o dia todo.
Aulas e projetos individuais ou coletivos.

e Laboratorio de Producdo Radiofonica
Espaco fisico: 01 laboratério de 20 m2
01 laboratorio de 30 m2

Equipamentos:
Laboratdrio 1.:

Mesa de 24 canais
2 MD
2 CD players
1 computador com gravador de CD
4 microfones
2 caixas de som

Laboratorio 2.:

Mesa de 8 canais
2 MD

2 CD players

4 microfones

2 caixas de som

Servico: Funcionamento: 8h — 18h. Com um técnico disponivel durante o dia todo.
Aulas e projetos individuais ou coletivos.
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e Laboratorio de Producéo Televisiva
Espaco fisico: Estudio com 160 m2
Salas com Ilha de Edic&o: 4 salas com 16 m2
Equipamento: 2 Cameras DVD Panasonic
2 cameras DVD Sony
11 Cameras mini-DV Panasonic
1 Mesa de Corte com 3 play-rec, 4 monitores, mesa de som com 36 canais, e

mesa de efeitos.
4 ilhas de edicdo com 3 play rec, 4 monitores, mesa de efeitos e computador.

Servico: Funcionamento: 8h — 18h. Com um técnico disponivel durante o dia todo.
Aulas e projetos individuais ou coletivos.

10.3 Gerenciamento Académico
10.3.1 Formagdo Didatico-pedagbgica aos Docentes

A formacdo continuada dos professores encontra-se a cargo da Pro-Reitoria de
Graduacgdo, orientada pelo plano de acdo da coordenacdo do curso. Quanto a
atualizacdo pedagdgica, a PROGRAD/CPAD vem desenvolvendo com 0
Departamento de Teoria e Pratica do Ensino da Faculdade de Educacdo a oferta do
curso de Didatica do Ensino Superior para todos os professores ingressos na UFC.

Além deste, encontra-se em fase de implantacdo na PROGRAD, o Projeto Rede
de Valorizacdo do Ensino para todos os docentes que exercem atividades junto a
Graduagdo, numa perspectiva de animacdo cultural e apoio técnico-pedagdgico para
enfrentamento da implementacdo dos novos projetos pedagdgicos.

10.3.2 Acompanhamento Psico-pedagdgico aos Discentes

Este acompanhamento é desenvolvido em articulago com a Coordenadoria de
Acompanhamento Discente (CAD) da PROGRAD . O referido Programa tem como objetivo
apoiar, acompanhar e fazer encaminhamentos especificos de alunos que venham apresentar
dificuldades quanto ao processo de adaptacdo ao cotidiano da vida académica, motivadas
pelas mais diversas raz0es. Para tanto, a CAD, em parceria com setores especializados da
Pro-Reitoria de Assuntos Estudantis, Comissdo de Concurso Vestibular, Forum de




Coordenadores, Coordenacao de Cursos, Coordenadoria de Assuntos Internacionais e Centros
Académicos se propde a articular acdes que visem o envolvimento efetivo do aluno na vida
académica, bem como facilitar os processos de aprendizagem e, consequentemente, contribuir
para a melhoria da qualidade da formac&o inicial de alunos que, por dificuldades de natureza
socio-afetiva, sensorial e/ou fisico-motora necessitem de suportes especiais. Para a efetivacéo
das acOes de acompanhamento psico-pedagdgico, a CAD tomara, também, como suporte 0s
Programas de Iniciagdo a Docéncia e de Educacéo Tutorial.

A Pro-Reitoria de Assuntos Estudantis desenvolve o Programa de Apoio Psico-
Pedag6gico — PAPEU. Este programa objetiva atuar no processo/ensino/aprendizagem,
diagnosticando problemas e obstaculos que interfiram na integracdo do aluno a vida
académica, programando procedimentos de ordem psico-pedagdgica que envolvam a
instituicdo — principalmente estudantes e professores — e trabalhando para o equacionamento
das dificuldades encontradas.

Nesse sentido, mantém atendimento psicolégico aos universitarios que demandam
esse tipo de intervencdo e atendimento psico-pedagogico individual e em grupo nas esferas de
aprendizagem, relacionamento académico e orientacdo profissional em uma vertente

predominantemente preventiva.

11. AVALIAGAO

11.1 Avaliagéo do Processo Ensino/Aprendizagem
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O sistema de avaliacdo adotado pelo Curso segue as diretrizes do sistema avaliativo

determinado pelo regimento da UFC, sempre articulando assiduidade e a eficiéncia, ambas

eliminatorias por si mesmas, complementado por mecanismos especificos de afericdo de

aprendizagem pertinentes ao curso. Nesse sentido, de acordo com os objetivos de formagéo

do profissional de jornalismo, voltado a preparar um profissional ético, competente, com

capacidade de saber- pensar- atender - transformar as demandas/necessidades do mercado,

bem como de intervir e transformar a realidade, valoriza-se a capacidade reflexiva dos

alunos, em um processo onde professor e aluno apresentam-se como sujeitos do

conhecimento.
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O processo de avaliacdo do Curso de Comunicagao procura, ainda, manter o carater
interdisciplinar. A avaliacdo de algumas disciplinas, por exemplo, é feita de forma conjunta
através de trabalhos que procuram contemplar as diversas competéncias estabelecidas nas
diferentes disciplinas, e que possuem uma inter-relagdo no que diz respeito a elaboracdo de
um trabalho final.

Os procedimentos de avaliagdo adotados pelo Curso mantém consondncia com 0
sistema avaliativo determinado pelo regimento da UFC. A verificacdo da aprendizagem é
realizada progressivamente de forma individual ou coletiva, mediante avaliagcbes parciais,
via de regra no meio e no final do periodo letivo, utilizando-se dos seguintes procedimentos
e instrumentos: avaliacdo escrita, elaboracdo de trabalhos individuais e grupais, seminarios
tematicos, trabalhos monograficos, artigos, dentre outros.

As avaliacOes, seguindo 0s objetivos de formagdo anteriormente delineados,
procuram valorizar o equilibrio e a criticidade no que se refere ao aprendizado dos
contetidos de carater humanistico, teorico e técnico desenvolvido nas diversas disciplinas.

A avaliagdo do rendimento escolar, de acordo com o Regimento da UFC, é feita por
disciplina e, quando se fizer necessario, na perspectiva de todo o curso, abrangendo sempre
a assiduidade e a eficiéncia, ambas eliminatdrias por si mesmas. A verificacdo da eficiéncia
em cada disciplina é realizada progressivamente durante o periodo letivo e, ao final deste,
de forma individual ou coletiva, utilizando formas e instrumentos de avaliacdo indicados no
plano de ensino e aprovados pelo Departamento.

E assegurada ao aluno a segunda chamada das provas, desde que solicitada, por
escrito, até 03 (trés) dias Uteis decorridos apds a realizacdo da prova em primeira chamada.
Os resultados das verificagdes do rendimento serdo expressos em notas na escala de 0
(zero) a 10 (dez), com, no maximo, uma casa decimal. A verificacdo da eficiéncia
compreendera as avaliagdes progressivas e a avaliacao final.

Na verificacdo da assiduidade, sera aprovado o aluno que freqlientar 75% (setenta e
cinco por cento) ou mais da carga horaria da disciplina, vedado o abono de faltas. Na
verificacdo da eficiéncia, serd aprovado por média o aluno que, em cada disciplina,
apresentar média aritmética das notas resultantes das avaliacBes progressivas igual ou

superior a 07 (sete).
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O aluno que apresentar a média igual ou superior a 04 (quatro) e inferior a 07 (sete),
sera submetido a avaliacdo final.Na situacdo descrita acima serd aprovado quando obtiver
nota igual ou superior a 04 (quatro) na avaliacdo final, média final igual ou superior a 05

(cinco).
11.2. Avaliacédo do Projeto Pedagogico

A natureza processual de implementacdo do projeto pedagdgico implica em um
permanente processo de avaliacdo que se verifica tanto no ambito das Unidades
curriculares, quanto nos colegiados da Coordenagdo e Departamento e representacéo
estudantil. Em especial, o curso conta com dois momentos importantes, onde a auto-
avaliacdo se manifesta de forma marcante: 1 - reunido de planejamento do semestre, de
responsabilidade do Departamento, onde a coordenacdo expde as atividades do periodo
para que seja efetuada uma apreciacdo critica das mesmas; 2 - Gltima reunido do periodo
letivo, onde se faz um balango critico-avaliativo do semestre, realgando as atividades
expressivas, bem como as deficiéncias a serem superadas, considerando-se 0s seguintes
itens: qualidade das atividades didatico-pedagoOgicas realizadas; aspectos estruturais e
fisicos do curso; atuacdo do corpo docente; capacitacao técnica dos servidores; desempenho
estudantil; entre outros temas de interesse do curso.

Além disso, o colegiado do curso, formado pelos docentes das unidades
curriculares, demais professores do Departamento e representantes dos estudantes, realiza
periodicamente reunides com o propdsito de analisar questdes concernentes ao
funcionamento do curso. No caso dos alunos, o Curso conta, ainda, com a colaboragéo do
Conselho de Representantes de Turma - CORETUR, que realiza, em parceria com a
coordenacdo, avaliacdo semestral, com os propositos acima elencados.

As atividades académicas dos alunos do Curso de Comunicagdo - habilitacdo em
Jornalismo articuladas ao Ensino sdo realizadas em varios momentos, espacos e programas,
conforme as diferentes situacdes: salas de aula, encontros sisteméaticos dos grupos de
estudos auto-constituidos e geridos, grupos de estudo sob orientacdo docente, salas de

leitura, laboratérios, programas de bolsas, dentre outros.
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12 PROJETO DE MELHORIA DAS CONDICOES DE ENSINO.

META 1: CONCURSO E CONTRATACAO DE PROFESSORES PERMANENTES:

O setor de estudo de Comunicagdo Social necessita da realizagdo de novos
concursos publicos para ampliar seu quadro docente, em nimero de 03 (trés) vagas, pelo

menos, de professores efetivos.

META 2- FORMACAO DE GESTORES DE CURRICULOS

Formagdo dos Secretarios de Coordenacdo de Curso — Esta meta serd cumprida
mediante o programa REDE DE VALORIZACAO DO ENSINO da PROGRAD/CPAD (
Comisséo de Pesquisa e Acompanhamento Docente) , em articulagdo com o SRH, setores
estes responsaveis pela formacgdo de coordenadores dos cursos de Graduagédo, na qualidade
de gestores de curriculos dos mesmos, bem como pela formagdo continua dos gestores do
processo ensino/aprendizagem em sala de aula, a saber, os professores de disciplinas.

Formagdo Continuada dos professores do Curso — As &reas prioritarias para a
formacéo de docentes diante das exigéncias do Presente Projeto Pedagogico incluem , num
plano mais especifico, o campo da cibercultura e das novas tecnologias e, num plano mais
geral, a formacdo do corpo docente em nivel de Mestrado, na perspectiva do
aprimoramento da qualidade pedagogica do curso e de Doutorado, a fim de atender o
desafio de implantagdo do Mestrado em Comunicagéo da UFC.

META 3 - AMPLIACAO DO ACERVO BIBLIOGRAFICO

De acordo com levantamento feito junto a Biblioteca de Humanidades, sobre
Comunicacdo existente e disponivel ndo chega a suprir as necessidades para o
funcionamento do curso, ndo atingindo os padrbes de qualidade para os Cursos de
Comunicagdo Social. E necessario o estabelecimento urgente de um cronograma de

aquisicdo de livros e periédicos a curto, médio e longo prazos.
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META 4- REORGANIZACAO E AMPLIACAO DOS ESPACOS CULTURAIS DO CURSO

Na perspectiva de otimizar as condigdes de trabalho dos professores e atendimento
aos alunos, observa-se a necessidade de ampliacdo dos gabinetes dos professores. A
organizacdo de uma Sala de Convivéncia possibilitard , a curto prazo, estabelecer melhores
condi¢des para o convivio académico entre professores e alunos.

No ano em que se comemora 0s 40 anos do curso de Comunicagdo da UFC, a
exigéncia de constituicdo de uma espaco fisico para resguardar a Memaria do Curso se
torna imperativo, na perspectiva de valoriza¢do de nossa prépria histéria e de compreensao

dos alunos do seu significado.

META 5 - ABERTURA DE UM MESTRADO EM COMUNICAGCAO SOCIAL

Elaboracgdo do Projeto de Mestrado em Comunicacgdo Social da UFC, com vistas a
sua implementacdo, tendo em vista as exigéncias da sociedade cearense na perspectiva da
formacdo em nivel qualificado de professores e pesquisadores no campo da comunicagao

social.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARé
CENTRO DE HUMANIDADES - CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL/ JORNALISMO

FICHA DE ACOMPANHAMENTO DAS ATIVIDADES

COMPLEMENTARES

NOME GO AIUNO ...ttt bbb bbbttt et e s bbbttt
Matricula:

Titulo da(s) atividade(s) / Local :

Perindo: e Carga Horéria Totalizada:
Perindo: e Carga Horaria Totalizada:
Perindo: e Carga Horaria Totalizada:
Perindo: e Carga Horéria Totalizada:




Assinatura do aluno(a): Visto do(a) professor(a) responsavel

PARECER DA UNIDADE CURRICULAR DE ESTAGIO e ATIVIDADE COMPLEMENTAR/
COLEGIADO DO CURSO:

REGISTRO DA ATIVIDADE COMPLEMENTAR NA PROGRAD/ CAD:




ADENDO AO PROJETO
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REGULAMEN:I'AQAO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES DO CURSO DE
COMUNICACAO SOCIAL (FORTALEZA) - CONSTANTE NO PROCESSO 23067
P12945/08-62 APROVADO PELA CAMARA DE GRADUACAO

Universidade Federal do Ceara

Centro de Humanidades

Curso de Comunicagéo Social

Coordenagéo do Curso de Comunicagéo Social

Regulamentacao das Atividades Complementares
do Curso de Comunicagéo Social — Habilitagdes em Jornalismo e em Publicidade e
Propaganda

A Coordenagdo do Curso de Comunicagdo Social, em cumprimento ao Projeto Politico
Pedagdgico (PPP), implantado em 2006 e a resolucdo n°. 07 do Conselho de Ensino, Pesquisa e
Extensdo (CEPE) de 17 de junho de 2005, regulamenta as Atividades Complementares em suas
modalidades, cargas horarias e sistematizacdo. O total de carga horéria permitido é de 160 horas,
equivalentes a 10 créditos. Esta regulamentacdo é especifica para os estudantes que ingressaram a
partir do periodo 2005.1, retrocedendo um ano ao periodo de implantacdo do PPP, conforme
decisdo do Colegiado da Coordenacdo, visando a alcangar um maior nimero de estudantes.

As Atividades Complementares do Curso de Comunicagdo — Habilitagdes em
Jornalismo e Publicidade e Propaganda ndo poderdo conflitar com os horéarios das disciplinas
obrigatdrias, opcionais e/ou eletivas e sdo as seguintes:

1) Atividades de Iniciagdo a Docéncia, a Pesquisa e/ou Extensdo até 96 horas,
correspondendo a seis (06) créditos e contemplando as seguintes
atividades:

a) Programa de Monitoria Remunerada e Voluntéaria da Pro-Reitoria de
Graduacdo: 48 horas por semestre.

b) Programa de Iniciacdo Cientifica, com bolsa ou como voluntario,
vinculado a Pré-Reitoria de Pesquisa e Pds-Graduagdo e/ou a pesquisa
de um professor, cadastrada em um dos departamentos académicos da
UFC: 48 horas por semestre.

c) Laboratério ou Grupo de Pesquisa cadastrado na Pré-Reitoria de
Pesquisa e POs-Graduacao: 48 horas por semestre.

d) Nucleo, Programa e/ou Projeto de Extensdo cadastrado na Pro-Reitoria
de Extensdo: 48 horas por semestre.

2) Atividades artisticas, culturais e/ou esportivas: até 80 horas,
correspondendo a cinco (05) créditos para o conjunto de atividades. As
atividades que poderéao constar neste item sao:
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a) Participacdo em projetos culturais cadastrados no Instituto de Cultura e
Arte (ICA) da UFC e/ou nos equipamentos culturais da universidade, a
exemplo da RA&dio Universitaria, Casa Amarela Eusélio Oliveira,
Conservatorio de Musica Alberto Nepomuceno, Curso de Arte
Dramatica (CAD) e Teatro Universitario, Coral da UFC, Camerata da
UFC: 40 horas por semestre, equivalendo a 2,5 créditos.

b) Participacdo em atividades esportivas cadastradas no Pdlo Esportivo da
UFC: 40 horas por semestre, correspondendo a 2,5 créditos.

3) Atividades de participacdo e/ou organizacdo de eventos: até 32 horas (02)
créditos para o conjunto de atividades. As atividades constantes neste item
sdo:

a) Participacdo em eventos cientificos e/ou culturais.
b) Organizacdo em eventos cientificos e/ou culturais.

4) Atividades de iniciacdo profissional e/ou correlatas, acompanhadas por
professores designados pela Coordenacgdo do Curso, em até 64 horas (04)
créditos e atestadas por um profissional da area (Jornalistica ou
Publicitaria), mediante preenchimento de um formulario padrdo a ser
depositado na Coordenacéo.

5) Producdo técnica e/ou cientifica: até 96 horas (06) créditos para o conjunto
de atividades, as quais podem ser:

a) Publicagdo de artigo cientifico em periédico indexado, livro e/ou anais
de congresso ou evento assemelhado (simp6sio, semindrio, encontro):
48 horas (03 créditos) para cada artigo.

b) Apresentacdo de trabalho académico e/ou de natureza técnico-
profissional em congresso ou evento assemelhado (simpdsio, encontro,
seminario), contemplado comunicagdo e painel: 32 horas (02 créditos)
para cada trabalho. OBS: VER O LATTES.

6) Vivéncias ou experiéncias de gestdo: até 48 horas (03 créditos) para o
conjunto de atividades, as quais podem ser as que seguem:

a) Representacdo estudantil nas instancias da UFC, tais como CEPE e
Conselho Universitario (CONSUNI): 48 horas (03 créditos) por dois
semestres.

b) Participacdo na gestdo do Diretério Académico (DA) e/ou Diretdrio
Central dos Estudantes (DCE): 48 horas (03 créditos) por dois
semestres.

c) Participagdo na gestdo de entidades vinculadas a area da Comunicagéo
(Jornalismo e Publicidade), a exemplo de: Sindicato dos Jornalistas
Profissionais no Estado do Ceard, Sindicato dos Publicitarios do Estado
do Ceard, Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ), Associagdo
Cearense de Imprensa (ACI), Executiva Nacional dos Estudantes de
Comunicacdo (ENECOS): 48 horas (03 creditos) por dois semestres.
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7) Casas de Cultura e Grupos de Estudos: até 48 horas (03 créditos) para o
conjunto de atividades, que poderéo ser as seguintes:

a) Participagdo em curso de linguas ligado a UFC: 24 horas (1,5 créditos)
por semestre, ndo podendo contabilizar mais do que 96 horas (06
créditos).

b) Participagdo em grupos de estudo, sob a responsabilidade de um
professor e vinculado a um dos departamentos académicos da UFC: 24
horas (1,5 créditos) por semestre.

Fica estabelecido que, em conformidade com o artigo 7° da resolugéo n°. 7 do CEPE,
as Atividades Complementares poderdo ser realizadas pelos estudantes a partir do primeiro
semestre, exceto as referentes ao Projeto Recém-Ingresso da Pré-Reitoria de Graduagdo, devendo
ser integralizadas até sessenta (60) dias antes da conclusdo do curso.

Para efeito do computo no historico escolar do estudante, a analise das Atividades
Complementares ocorrera em duas etapas: a primeira ao final dos dois (02) primeiros anos do curso
e a segunda, no Gltimo semestre, até sessenta (60) dias antes da conclusdo do curso. A analise sera
feita por comissdo de cinco (05) professores instituida pela Coordenacdo, além do préprio
coordenador, e com a participacédo de trés (03) estudantes do Curso de Comunicagdo Social.

Fortaleza, 29 de abril de 2008.
Colegiado da Coordenagéo do Curso de Comunicacdo Social
Coordenador: Professor Ronaldo Salgado
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