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1. Identificacao

1.1. Unidade Académica: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso(s): Jornalismo

1.3. Nome da Disciplina: Teorias da Comunicagdo 11 Codigo:

1.4. Professor(a):

1.5. Caréter da Disciplina:  ( x ) Obrigatéria () Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: ( x) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total: 64 ha CH Teorica:64 ha CH Prética:

2. Justificativa

A disciplina apresenta outras abordagens relacionadas as Teorias da Comunicag¢ao, com paradigmas
e parametros da atualidade, conduzindo a reflexdo sobre o papel dos meios de comunicagdo na

sociedade, suas estratégias e as leituras dos receptores destes meios.

3. Ementa

Novos parametros e paradigmas das ciéncias humanas para a analise da Comunicagdo. Emissdo e
recepcdo. Cultura e subjetividade. Comunicagdo e cibercultura. Interacdo, interpretacdo e
experiéncia

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral:

-Apropriagao critica do conhecimento teérico acumulado na area do saber da Comunicagdo em uma
perspectiva interdisciplinar norteada pelo critério da unidade entre a teoria e a pratica.

Especificos:

- Compreender a especificidade das escolas/correntes da Comunicacao no contexto do processo
historico e das contradi¢des sociais;

- Apresentar conceitos propostos por autores brasileiros e estrangeiros das escolas da
Comunicacdo com base na andlise da produgdo de conhecimento teodrico/pratico acerca do
fendomeno jornalistico (empresarial, processo, produto, valores jornalisticos,audiéncia) como
fato social concreto;

- Aplicar a conjuntura socio-politica-econdmica e cultural em que se dinamiza a relagdo
Comunicag¢ao e Sociedade.

W

. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria




1. Pensamento comunicacional contemporaneo: breve apresentacao

- Os grandes paradigmas.

2. Pensamento norte-americano:

- Escola de Chicago;

- Schiller e o pensamento critico nos EUA;
- Interacionismo simbolico;

- A escola Canadense,

3. Os estudos culturais (Escola de Birmingham)

- . Gramsci e a teoria da Hegemonia,

- Cléssicos: Williams, Hogart, Thompson e Hall;

- Estudos de recepgao: David Morley, Janice Radway.

4. A escola latino-americana
- Imperialismo cultural;
- Mediagdes de Martin-Barbero;

- Consumo cultural de Garcia Canclini;

5. Escolas européias:

- Formagao francesa: Claude Lévi-Strauss; Edgar Morin; Abraham Moles;
Régis Debray; Pierre Boudieu; Jean Baudrillard; Michel Foucault; Jean-
Francois Lyotard.

- Formacdo alema: Jiirgen Habermas

- Formagao italiana: Umberto Eco

6. Teorias sobre o jornalismo:

- A comunicagao e seus efeitos: teorias do Two-Step e do Multi-Step of
Communication

- Estudos sobre a persuasdo

- Teoria da tematizagao

- Teoria da espiral do siléncio

- Teoria da dependéncia

- Teorias da construcao social da realidade

11. Cibercultura e vida social

4 ha

12ha

12ha

12ha

8ha

12ha

4ha

6. Metodologia de Ensino




Exposicao dialogada, Aula expositiva, Leitura e discussdo de textos dirigidos, Exibicao de videos e
audios para interpretagdo em sala de aula, Exercicios praticos e Atividades extraclasses

7. Atividades Discentes

Participacdo nas aulas, trabalhos dirigidos, leituras e resumos de textos.

8. Avaliagdo

Frequéncia e participag@o nas aulas, Trabalhos individuais, Trabalhos em equipe, Prova, Video arte
de conclusdo da disciplina.

9. Bibliografia Béasica e Complementar

Bésica:

LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. Porto

Alegre: Sulinas, 2002.

McQUAIL, Denis. Teoria da comunica¢ao de massas. Lisboa: Fundacdo Calouste Gulbenkian, 2003.
WOLF, Mauro. Teorias da comunicacao. 3. ed. Lisboa: Presenca, 1994.

Complementar:

BAUDRILLARD, Jean. A Sociedade de Consumo. Rio de Janeiro: Editora Elfos, 1995.
CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadidos: conflitos multiculturais da

globalizacdo, Rio de Janeiro: UFRJ, 1999.

HABERMAS, Jiirgen. Consciéncia moral e agir comunicativo. Rio de Janeiro, 1989.
MARQUES DE MELO, José. Teorias da comunicagdo: paradigmas latino-americanos.
Petropolis: Vozes, 1998.

MARTIN-BARBERO, Jésus. Dos meios as mediagdes. Comunicagio, cultura e hegemonia. Rio
de Janeiro. UFRJ, 1997.

SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de teoria e pesquisa da comunica¢do e da midia. Florianopolis: Letras
Contemporaneas, 2004.




